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Programa de l‘'assignatura PRODUCCION PERIODISTICA

TEMA 1
La produccién periodistica y sus diferentes enfogques:

las diferencias en el periodismo escrito, el radiofdnico vy el
televisivo. Diferencias con el concepto de produccién en los
medios audiovisuales.

TEMA 2
La produccidén del consensgo: Conceptosg vy elementos que intervienen
en la Produccién Periodistica (excluir, incluir, jerarquizar)

2.1 Medioc especifico:
2.1.1 Tipologia de las empresas periodisticas
2.1.2 Medios especializados
2.1.3 Soportes electrdnicos
2.2 Tematizacidn
a) del producto general
b) de las secciones
2.3 Espacio (tiempo) redaccional:
a) previsiones y actualidad
2.4 Fuentes
a) fuentes propias (exclusivas)

b) - compartidas

o) " institucionales

d) " no institucionales
e) . fuentes esponténeas

f) agencias de informacién
2.5 Tiempos de produccidn
a) del propioc producto
b) de las secciones
c) el tiempo de los escenarios informatiwvos
2.6 Relacién entre tiempo, escenarios, fuentes y la
representacidén de la realidad.

TEMZ 3

Esquemas organizativos redaccionales (I): organigrama Y
jerarquizacién. Definiciones de categorias y o&rganos de de
decisiémn.

-Director, subdirector, coordinador, redactor jefe, Consejo de
Eedaccidn, Consejo editorial, jefe de seccidn, redactor de mesa
y de calle, equipos de investigacidén, corresponsal (tipos),
enviado especial, reportero, fotoperiodista, editorialista,
colaboradores. Las secciones y el area de suplementos.

-dudiovisuales: tipos de programas (informativos, deportivos...)
v pericdicidad (diarios, semanales...) -

- Estatutos de Redaccidn

[JJ



TEMA 4
Esquemas organizativos redaccionales (II): otros &mbitos de la
empresa periodistica. Relaciones y dependencias.

4.1 Comercial (hablar de los ingresos del medio)

4.2 Talleres/Estudios/Emiscras: propios, compartidos
4.3 Administracién:

4.4 Distribucidn: propia o compartida, medios y costes

TEMA 5
La construccién de la agenda de temas de los medios de
comunicacién

5.1 La funcién de "agenda-setting®" en la elaboracién de la
informacion: principios bdsicos y diferencias segin los medios.

5.2 La tematizacidn como modelo periodistico del tratamiento
de la informacidén. Las funciones del periodista y los criterios
de seleccidén de temas.

5.3 El "newsmaking": la noticiabilidad v la aplicacidén de
los wvalores-noticia

5.4 Las rutinas productivas

TEMA &
La distribucién del espacio (tiempo): previsiones y actualidad

©.1 La pericdicidad, factor discriminador
6.2 El lanzado (guidén de informativos) v la publicidad
6 Distribucidén seccional:

6.3.1 las previsiones abiertas

6.3.2 la agenda de secciédn y la personal
Los consejos de redaccidn: distribucidén horaria
Blogues informativos y blogues de opinién
Jerargquizacidén seccional
Horarios de entrega: las ediciones y la distribucidn
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TEMA 7
Distribucién del personal hacia fuentes y escenarios

7.1 primera seleccidn temdtica por secciones
7.2 tipologia de escenarios informativos
&) tépicos
b) wvivos
¢} documentales (BOE, DOG, informes de comisiones
parlamentarias, del Defensor del Pueblo, etc)
d) los pseudoeventos
TEMA 8
El tiempo en la produccién periodistica.

8.1 Cinco categorias de noticias: duras, blandas, subitas,
en desarrollo y de secuencia.

8.2 tiempo de las distintas secciones

8.3 tiempo de los escenarios informativos

TEMA 9

La produccién periocdistica en 1los nuevos soportes de la
informacidn: prensa gratuita, confidenciales, newsletters,
teletexto, videotex, la informacidn on-line.
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