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Objectius

L'Objectiu d'aquesta assignatura es aprofondir en l'estudi dels canals i
sistemes de distribucid, tractant principalment el els seguients aspectes:

a) Evolucio i estat actual dels mitjans i sistemes de distribucio.

b) Models formals per la pressa de decisions.

c) Disseny i gestio dels diferents sistemes de distribucio.

Continguts

« Canals de distribucioé com a sistemes interorganitzatius.

» El comerg detallista: estructura, avaluacié, grau de competéncia i gestio.

« El comerg majorista: estructura,avaluacio, grau de competéncia i gestio.

o Ladistribucio fisica: formes, costos i models.

o Estructura de la distribucié i canvi instituciohal: teoria de transaccions i
transveccions.

+ Avaluacio de les institucions i estructures del sistema de distribucio.

o Disseny d'un sistema de distribucio: Criteris i métodes.

e Disseny d'un sistema de distribucio: Sistemes verticals.

o Gestié del canal de distribucié pels membres d'un determinat canal:
metodologia per determinar les relacions de poder d'un canal de
distribucio.

o Els conflictes en els sistemes de distribuci6: causes i models de solucid.

o Costos de la distribucié i sistemes d'informacio.

» Sistemes i politiques de distribucié en mercats globals.
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Assignatures que estan relacionades amb aquesta:
Politica Comercial de 'Empresa l i ll.
Investigacié Comercial |.

(P) = com pre-requisit ; (C) = convenient cursar-la abans.
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