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OBJECTIUS DE L ASSIGNATURA:

Aix{ com altres arees tematiques del Periodisme Especialitzat tenen un tnic centre
d “interés facilment definible, |1 area de "societat” inclou una gran quantitat de sub-temes que la
converteixen en una macro-especialitat periodistica molt diversa i variada. :

Podriem dir que | “especialitat "Periodisme de Societat" és la que déna un més gran relleu
a les accions dels individuus, tant colectivament com individual, centrant-se en tot alld que fan
i representen les persones, i les relacions que estableixen amb els altres, amb els organismes i
les institucions. El "Periodisme de Societat” actua com un gran i variat mirall on es poden veure
reflexats els individus, tant en les seves accions individuals com en les col.lectives.

Amb aquesta assignatura intentarem aprofundir en el concepte de "Periodisme de
Societat”, analitzarem els diferents sub-temes de qué es composa i practicarem alhora les diferents
formules periodistiques que es poden aplicar.

AVALUACIO:

L “avaluacié sera continuada. Aixd vol dir que | alumne sera avaluat tant pel seguiment dels
debats que es propiciciin a classe com per la realitzacié de les diferents practiques i treballs que
es proposin, segons siguin les necessitats del programa. Qualsevol altre tipus d “avaluacié haura
d “ésser pactat préviament amb la professora de 1 assignatura.

Per a totes aquelles persones que no aprovin el curs amb el sistema d "avaluacié proposat, haura
la possibilitat de fer un examen final sobre els temes que configuren el programa. '

PRACTIQUES: Les practiques estaran directament relacionades amb el desenvolupament del

curs, centrant-se en | “analisi i produccié de textos diversos ( reportatges, entrevistes, informes,
croniques, etc.) relacionats amb | “area de Societat

Signatura del Director del Departament o Coordinador de 1°Area:




TEMARI:

&

PRIMERA PART: PERIODISME ESPECIALITZAT I SOCIETAT ACTUAL

Tema 1. Concepte i definicié del periodisme especialitzat

La informacié periodistica especialitzada en les societats avancades. Objectius i limits de
1“especialitzacié. Coneixement cientific i coneixement vulgar. Diferents concepcions del
periodisme especialitzat.

Tema 2. Nivells de comunicacié especialitzada

Els tres nivells de la comunicaci6 especialitzada. Primer nivell: especialistes d ‘una determinada
matdria; segon nivel: especialistes d “una area de coneixement; tercer nivell: especialistes en
centres d “interés.

Tema 3. "Periodisme especialitzat o periodisme selectiu?

Noves demandes socials i nous mitjans. De la crisi a la segmentacié de les audiencies.
Especialitzacié i grups socials. Cardcter indefinit de la segmentacid.

Tema 4. Periodisme i societat:

Individu i societat. Accions individuals, col.lectives i mitjans de comunicacid. Interés per les
activitats dels altres. La divisi6 de 1espai social: Ambits publics i privats. Divisié sexual i
informacié. Diferents categories de classificacié social.

SEGONA PART: PERIODISME DE SOCIETAT

Tema 5. Origen i definicié del periodisme de societat.

Concepte i caracterfstiques de 1 area de Societat. Dificultats per a la seva definicio: el sistema
de 1”exclusi6. Diferents reas i sub-arees incloses a les pagines de societat. L “arbitrarietat en la
seva classificacid.

Tema 6. Periodisme de societat i societat civil

El concepte de societat civil. L Estat i la societat civil. Actors i escenaris en el periodisme de
societat. Els diferents moviments socials i el periodisme de societat.




Tema 7: L area de "societat" a la premsa d “informacié general diaria.

Els temes de | “area de societat: educacié, medi ambient, ciéncia, medicina, noves tecnologies,
tribunals, succesos, urbanisme, religi6, sanitat, consum, comunicacid, oci, etc.
Diferents formes de classificacié

Tema 8. La seccié de societat a la premsa d “informacié general setmanal

Periodisme de societat a la premsa setmanal: hibridacié de géneres.Els géneres periodistics
predominants. La importancia de la fotografia.

Tema 9. Derivacions tematiques del periodisme de societat (I)

Els suplements especials setmanals: origens, evolucid i situacié actual. Suplements genérics i
suplements especialitzats: diferents ambits d "especialitzacié: salut, ciéncia i tecnologia, medi
ambient,

Tema 10. Derivacions del periodisme de societat (II)

Els suplements dominicials i la informacié de societat. Origens i evolucié. Text i fotografia.
Funcions i estratégies dels suplements dominicals.

Tema 11. Protagonistes i escenaris a | "area de societat.

Coneguts i desconeguts a les pagines de societat. Noticies dures i toves. Fets importants,
anécdotics i curiosos. Diferents usos socials de la informacié de societat. Del receptor passiu al
"buscador” de noticies.

Tema 12. Periodisme de societat als diferents mitjans de comunicacid:

Periodisme de societat a la radio i la televisié. Formula genuina del periodisme de Societat als
mitjans audiovisuals: El Magazine. De la informacié de successos convencional al "reality show".
Informacié de Societat dins la informacié general i programes especialitzats. Diferents programes
1 formats.

TEMA 13. Les fonts en el periodisme de societat
Fonts documentals i fonts orals. Accés a les fonts: dificultats actuals. Els experts i els

“espontanis”. Fonts testimonials: el tracte amb els protagonistes de la informacié segons la seva
vinculacié amb el tema.



3* PART: ALTRES MANIFESTACIONS DEL PERIODISME DE SOCIETAT (l'j ELS
MAGAZINES DE MODA, BELLESA I LLAR

Tema 14. La societat sexuada.
Univers de valors femenins i masculins. El rol social. La creacié d “estereotips. Publicacions per .
homes i publicacions per dones.Canvis més recents en el concepte de premsa femenina i premsa -
per homes. La premsa erotica.

Tema 15. Genere i representacié piblica

Genere i audiéncia. Ambits puiblics i privats. El diari, discurs de 1 ambit piblic.Les "women ‘s
pages" de tradicié anglosaxona i la seva actual redefinicié.

Tema 16. Antecedents de la premsa femenina actual

Origen i evolucié de les revistes per dones. Premsa femenina en els segles XVIII 1 XIX.

Importancia d’aquest tipus de revistes. La trilogia Bellesa-Moda-LLar. Caracteristiques de les
reviestes per a dones actuals. Diferents tipus de revistes. La penetraci6 del capital internacional

. ala premsa femenina.

Tema 17. Géneres periodistics habituals en les revistes femenines
Els generes periodistics en les revistes de bellesa, moda i llar. Primacia de 1 entrevista i el
reportatge. La funcié dels especialistes. Implicacions entre informaci6 i publicitat.
4* PART: ALTRES MANIFESTACIONS DEL PERIODISME DE SOCIETAT (II):LA
PREMSA DEL COR
Tema 18. Del "periodisme de salé" als "ecos de sociedad"

Origens de la premsa del cor. Periodisme de salé del segle XIX. Els "Ecos de sociedad” La
premsa del cor sota el franquisme. Evolucié de la premsa del cor: Veritat i verosimilitud en la
premsa del cor. '

Tema 19. Protagonistes i escenaris en la premsa del cor

Protagonistes de la premsa del cor. Diferents tipus de personatges. La fama, el poder i els diners.
El preu de la popularitat,

Tema 20. Els géneres periodistics en la premsa del cor
El text i les fotografies: una professié molt perillosa: els paparazzi. Les exclusives. Dret a la

intimitat i dret a la informacié. El paper de les agéncies. Rutines periodistiques a la premsa del
cor.



Tema 21. Diferents formules periodistiques

Diferents tipus de revistes del cor: revistes de qualitat i revistes populars. La premsa del cor en
altres paisos.

Tema 22. La premsa del cor i la societat actual.

Impacte social de la premsa del cor. Nous i vells temes. Teoria del no-esdeveniment.
Exclusives, compra-venda de realitats o de ficcions?

5* PART: ALTRES FORMULES DEL PERIODISME DE SOCIETAT (III): REVISTES
ESPECIALITZADES D ORIENTACIO I DIVULGACIO

Tema 23. Revistes especialitzades i centres d “interés tematics

Altres aportacions del periodisme de societat. Diferents tipus de Magazines. Origen i evolucié
dels magazines. El periodisme de serveis.

Tema 24. Revistes d “orientacid i divulgacié
Periodisme de societat i qualitat de vida. Revistes de Salut: Indicadors d “una major qualitat de

vida? La consolidacié de la societat de consum. Revistes especialitzades en educacié per al
consum.

Tema 25. La fascinacié del succés: Sang en primera pagina
La societat exagerada: el sensacionalisme. Deontologia i sensacionalisme. Els limits de la
informacid: la violencia i 1 “espectacle.

Tema 26. Premsa i educacid: el piblic jove

Premsa infantil i juvenil. Premsa per noies i joves: | “amor, el sexe i la llibertat. Altres revistes
per a joves.

Tema 27. Altres revistes especialitzades de I‘ambit de societat

Altres tipus de revistes d “orientacié i divulgacié. En els limits de la realitat: esoterisme i ciéncies
ocultes. Revistes per a 1"oci i | “entreteniment. Instruir i divertir alhora.
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