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PRACTICAS:

Como medio - como produccidn.
Generalidades tecnoldgicas.

Estudio, cadena, sistemas.

La produccién publicitaria con base video.

Postproduccidén electrdnica. Fundamento ¥
posibilidades.

La TV en los diferentes paises de TV comercial.

De grabacién. El casting.

El guién publicitario, el guidén técnico.

- Storyboard.

De grabacidén del spot.

Seguimiento de. la produccién.

CINE PUBLICITARIO.,
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TEMA
TEMA

TEMA

Antecedentes - en el mundo - en Espaifia.

La productora de cine publicitario.

La produccidén publicitaria.

Bl mercado cinematografico.

Caracteristicas de la pelicula publicitaria.
Metrajes, formatos, guidn
literario, guidén técnico, story
board, animatic.

Los estilos en la realizacidén de un spot.

El proceso de la produccidén publicitaria.

Actividades comerciales. Captacidn, concurso,
presupuesto.

.
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TEMA 10.

TEMA 11.

Preproduccién: planning/timing. Aprobacién
presupuesto. Guién técnico. Casting.
Presentacién decorados/aprobacidén/construccidn.
Localizaciones. Ensayos.

Rodaje. Cine. Video. Exterior. Interior.
Bodegones. Sonido directo. Camara oculta.
Nacional. Extranjero.

Postproduccién. Revelado negativo. Copidn.
Visionado. Montaje, Aprobacidén. Sonorizacidn.
Trucajes. Postproduccién electrdnica. Copia
standard, copia de emisidn.
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