TEORIES DE LA COMUNICACIO
Llicenciatura en Comunicacié Audio-Visual (2n semestre)
Crédits: 5 (4 de teoria i 1 de practica)

OBJECTIUS:

Situar 1 estudi de la comunicacié en el marc de les ciéncies
socials. Recollir els principals models de la comunicacié. Posar
de manifest el caracter pluridisciplinar de les teories de la
comunicacié. Explicar els elements fonamentals de 1 estudi de la
comunicacié social: la produccié, la circulacié i el consum.

TEMARI :

1. L estudi de la comunicacié en el marc de les ciéncies socials:
aportacidé de les diferents disciplines. Els principals models.
2. La produccié de la comunicacié social.

3. La circulacié de la comunicacié social.

4. E1l consum de la comunicacié social.
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AVALUACIO

Examen Final.
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