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HISTORIA GENERAL DE LA CUMUNICACIO

Ir.curs/1r.semestre.

Prof. Ramon Sala

OBJECTIU DE L ASSIGNATURA

Proposar els elements fonamentals 1 basics per a situar i analitzar els problemes
plantejats pels mitjants de comunicacié social com a fenomens autdnoms,
generadors de dinamiques socials, econdmiques o psicologiques, i també com a
mitjants de comunicacié que son el producte de la histdria econbmica i social en la
que es desenvolupen. Es a dir, com a mitjans que reflecteixen la seva época tant
com la marquen.

TEMARI

|. CONSIDERACIONS SOBRE EL PROGRAMA | LES CLASSES.
ALGUNES QUESTIONS PRELIMINARS SOBRE LA HISTORIA
GENERAL DE LA COMUNICACIO.

I I. LA COMUNICACIO PUBLICA | PRIVADA A PARTIR DE LA REVOLUCIO FRANCESA.
NAPOLEO | EL NAIXEMENT DE LA PROPAGANDA MODERNA. COMUNICACIO D'ESTAT
| COMUNICACIO DE MERCAT.

I'11.CAP A LA " REVOLUCIO DE LES COMUNICACIONS™ : LO IMPRES , LA MAQUINA
DE VAPOR, LA INDUSTRIALITZACIO. VIES DE COMUNICACIO | MITJANTS DE

TRANSPORT.

| V. LA MES ANTIGA | MES GRAN INSTITUCIO COMUNICATIVA DEL MON : ELS
SERVEIS POSTALS.

V. L'EPOCA DEL FERROCARRIL: MITJA DE COMUNICACI®O FRONTISSA DE LA
REVOLUCIO INDUSTRIAL.

V1. ALGUNS FENOMENS COMUNICATIUS | EXPRESIUS DEL SEGLE XIX
MITJANGANT IMATGES | LA SEVA INCIDENCIA SOCIAL. LA IMATGE EN MOVIMENT.
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V1. EL TELEGRAF OPTIC. LA INTERNACIONALITZACIO DEL MERCAT. EL
TELEGRAF ELECTRIC | LES XARXES CABLEGRAFIQUES INTERCONTINENTALS.
EL TELEFON EN LA SOCIETAT DE COMUNICACIO DE MASSES. COMUNICACIO

PROFESSIONAL | COMUNICACIO FAMILIAR.

V11l LA COMUNICACIO SENSE FILS : EL MES IMPORTANT PAS PEL
DESENVOLUPAMENT COMPLET DE LA RADIOCOMUNICACIO. LA RADIODIFUSSIO:
DEL INDIVIDU A LA MASSA

IX.. CONSERVACIO | GRABACIO DEL SO. EL FONOGRAF: ESPAI PUBLIC | ESPAI
PRIVAT.

X. LA TELEVISIO: LA SEVA CONTRIBUCIO AL DESENVOLUPAMENT DE LA SOCIETAT
DE MASSES. LA HEGEMONIA DE LA TELEVISIO: REDISTRIBUCIO D'ESPAI | PUBLICS
DELS MITJANS DE COMUNICACIO EN EL NOU ECOSISTEMA COMUNICATIU.

X 1.LO IMPRES : DEL REAL (GUTEMBERG) AL VIRTUAL (EL CORREU ELECTONIC).

X 11.L"ANOMANADA CIVILITZACIO DE LA COMUNICACIO | LES GRANS APOSTES PEL
DESENVOLUPAMENT DEL PLANETA. LES XARXES INFORMATIQUES.
DESMATERIALITZACIO | COMUNICACIO INDIVIDUAL

LA CIUTAT COM A MITJA | CENTRE COMUNICACIONAL.
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Durant el curs el professor proporcionara bibliografia més especifica sobre els
temes que es vagin exposant a classe. Aquesta bibliografia s’acompanyara
fonamentalment de textos reunits en dossiers sobre | estat passat i present de la
comunicacié social i les seves més significatives transformacions. Aquests materials
escrits s acompanyaran de materials videografics sobre els diversos temes. .

AVALUACIONS

Un examen escrit a final del semestre en el que es valorara especialment els
coneixements fonamentats del temes exposats, asi com les aportacions personals a
la comprensié de les grans tendéncies de la comunicacié contemporania.
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