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llcnnﬂlatura Publicitat i RRPP
Curs: 1lr
Quadrimestre: 1r | : ;
Assignatura: Teoria 1 Estructura de la Publicitat i les RRPP
Grup: 54 %

Filosofia del treball

I"dapendentment de les aportacions cnnﬂratas sobre publicitat.
i RRPP, aquesta practica té una finalitat multifuncional sobre
darees que no dispcsen d'assignatura dins. la llicenciatura: .

- ‘investigacid i recerca

- gestid _ _

- treball en equip (organitzacid, cohesid, discussié)
- presentacié publica

a - a
1 tota la seva estructuracié estd pensada en aquest sentit.

La llengua és un dels elements més capdals a tota cnmunicaciﬁ.

Al nostre pais, darrerament, s'estd parlant molt de la
conveniencia i necessitat 4'incorporar el catala a les.
comunicacions comercials. - e b

~

Un dels 1llocs on la dificultat d'utilitzar-lo es fa més
palesa, és a tots aquells elements de prasantac16 del producte
amh aspec:al incidéncia en 1' anvas :

Una dificultat afegida és que les ér&ﬂs ﬂa distribucié no
coincideixen amb zones d'una mateixa parla (Llevant, Sud, tot
1'Estat, Penindula Ibérica, etc.) i cada area de distribucié -
abastaix més d'una zona. : '

Per altra banda, les persones &‘altra& comunitats- lingiliisti-
ques inclouen en les seves valoracions, aspactes no idiomatics
(politics, d'unitat, de supeditacié, etc.) fets que poden
potenciar actltuds da raebuig. : b :




* No interessen agqui posicicons pro o anti nacionalistes ni de
- cap tendéncia pelitica. Tot quant es contempli, s'analitzi i ;
'investigul ha de ser des d'optigques d'cptimitzacid de les |
comunicacions. : - 5
5l Contingut del treball
= * El treball consisteix en- analitzar tots  els elements  de

presentacid del producte (envas, contenidors, paﬂkaging,'ata ¥
de 50 diferents marques dels sectors d' allmantac1c perfuma—
ria, drogueria i neta;a .

: * Es aconsellable agrupar els productes per empreses i diferen-— .
= ciar després, aguells/aquelles gque empran el catal& en’ als
elements de presentacid descrits.

* Avaluar les dificultats afegides per a diStrihucinns estatals
o mes enlla de les fronteres lingliistiques catalanes.

Sk Investigar les actituds/comportaments dels_Direﬁtars d‘empre-
sa, Directcrs de Marketing i/o Product Managers respecte a la -
! incorporacid del catala en la presentacid de productes.

= * A efectes d'acomplir el punt anterior, cada grup haura de
facilitar una relacié amb el nom de 5 empreses' i jo n'assig-
naréd una. Convé considerar gquan es  faci 1la . proposta, la
major/menor facilitat d'accés a les empreses que es proposin.

* Quines. mesures estarien disposats a prendre els directius en—+ -
=t (e trevistats si pugues51n constatar que, majoritariament, els  *
C consumidors catalans s'inclinen per productes presentats en °

catala. :
* Constatar, mitjangant entrevistes/enquestes, l'acceptacié/re-

buig per part dels consumidors i public en general, del fet
que les empreses utilitzin el catala, sobretot en els envasos.

* Fins on estarien disposats a arribar els. campradors raspecte
als productes gque sén presentats en catala i els que segueixen
sent presentats en castella. ;




= |

* Conclusions

- tealitat actual de la preséncia del catala en el mén de
l'envas

- possibilitats reals qua les empreses incorporin el catala.
en la presentacid dels seus productes.

- valaraciﬁ que fan els directius entrevistats de: la -
conveniéncia i necessitat d'emprar el catala en 1la
retolacié de l'envas (a l'actualitat i en un futur
immediat) : o

s L

- impresions personals

Caracteristiques formals del treball

* El treball serd fet per grups de 4 alumnes; per la qual cosa
m'haureu d' entragar una relacié dels alumnes que composen cada.
grup en la gue s'indicara:

ncm 1 cognoms
adrega 1 teléfon

* Convé dividir-se les diferents tasques sense perdre el sentit
de cohesid obligat. ;

* El treball s'ha de presentar macanoqrafirtla doble espai,
respectant els marges; pagines numerades; index; indicacid de
bibliografia o fonts quan es facin afirmaciuns.

* La documentacid grafica ha d'estar presentada en un annex.

* No hi ha limit en el nombre de.fﬂlis:'La.hravetat o l'éxtensid
per si mateixes no les valoraré. S{ que tindré en compte si la -
brevetat o l'extensid sdén forgades.

* Si el temari i‘'el curs ho permeten, els treballs seran presen-
tats a classe. Cada grup disposarad de 15 minuts 1 hauran
d' Lntarvenlr hi tots els membres dal grup. 2yt

* La'presentacid haura de ser formal. Com si es presentéds a un
client (cal tenir en compte que aquest valora tant el treball
coem tot el gque envolta els presentadors).




lu 15 minuts seran improrrogables. Transcorregut aquest lapse
e temps, el grup haura de donar pas al segilient grup. -

L |

* £s convenlent fer-se un guid sindptic per millor aJustar se al
temps 1 al contingut.

* Els treballs podran ser entregats com a maxim la setmana
rompresa entre els dies 19 1 21 de desembre d'enguany.

nc seran tornats.

.
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1z treball

n

Aspectes puntuables

A més del contingut del propi treball (extensié da les recergues-i
investigacions; aprﬂfundlment i gualitat de les analisis: tracta-
ment de la informacidé 1 consisténcia de 1les conclusions) es
valorara el segliant:

creativitat i originalitat de la presentacid
valors visuals 1 estatics de la presentacid
interéas, voluntat i esforg '
redaccid i sintaxi ; +

homogeneitat 1 cohesid del seu conjunt
presentacid personal a classe

adeguacid a tot el gue es demana
informacid/documentacid complementaria
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untuara un 30% sobre la nota final
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Estructura de la Publicitat
1 les Relacions Pibliques.

Prof. Dolors Ventura.

TEMA II

Les funcions de la Publicitat

Comunicar els objectius del marketlng a les audiéncies

amb objectius seleccionats.

Com diferenciar els objectius de marketing dels objectius

publicitaris? :

- eficacia
- idea clara
- efecte multiplicador

La comunicacié en publicitat. Tres valors de la comunicacié:

- recepcid
- comprensid
- impressid

La publicitat i el marketing-mix
- qué fa la publicitat per a la gent?
- qué fa la publicitat pels negocis? )
- qué fa la publicitat per a la societat?

Condicions que fomenten l'ds de la publicitat:

a) un producte que satisfaci una necessitat advertida.

~ b) 1l'oportunitat
¢) la marca
d) la diferenciacidé del praduﬂte
e) el preu.

Diferenciacié del producte:

- atributs dnics que posseeix un producte i gque el
diferencia d'altres marques

- hengticiu notoris/beneficis no notoris
Preu:
- preu baix

- preu elevat’ :
- preu elevat pot funcionar bé per a l'anunciant.

U]



8 Variacions en pressupostos:

- pressupostos elevats
- volum de vendes

9 La posicié de la publicitat dins el procés de marketing:

- a la década dels 90's » comunicacié :
: » acompliment dels objectius
de marketing

- resposta...inmediata » accié directa a curt termini
- ...posterior » accid programada a llarg
e termini

- 10 Els diferents nivells dé_ja publicitat:

- publicitat comercial (nacional, detallista, producte
final, resposta directa) ;
- publicitat empresarial i corporativa (comercial,
- industrial,professional,institucional)
= s - publicitat no relacionada amb productes materials
s (publicitat 4'idees i serveis)
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1 les Relacions Pdbliques,

Prof. Dolors Ventura.
TEMA IV

Marketing. Metes i objectius.

s Que és?
2. Definicid.

3. Info:maciﬁ:

o » Introductors de nous productes,

= 4. . Concepte de Marketingfﬂﬂta. Concepte dé Marke£inq
5. Qué és un prﬂducte?

6. Qué és un mercat?

3 Qua &g la ;ompeténcia-i com 8'estructura?

8. Planificacié de la Publicitaﬁ.

LJ

‘ ; - segmentacid:
» geografica

'» relatiya a 1l'usuari
» egtil de wida

9. Els ninxols al Marketing

10. Posicionament. Com enfocar un problema de posicionament.




