SEMIOTICA DE LA COMUNICACIO DE MASSES
Llicenciatures de Publicitat i de Comunicacié Audio-visual
4t. curs 1w semestre

Grup 54
Prof. Charo Lacalle

19 EL SIGHNE
1.1 Els origens
1.2 Ferdinand de Saussure
1.3 Charles Sanders Peirce
1.4 Les critiques al signe icdnic

1 EL ERELAT
2.1 E1 formalisme
2.2 La morfologia del conte de Vladimir Propp
2.3 La proposta barthesiana

¥ L ANALISI
1.1 L enunciacié
3.2 A.J. Greimas 1 1 Ecole de Paris
3.3 Les "passgsiong" del text
3.4 Analasi de la publicitat
3.5 Analisi del text audio-visual

4. LA INTERPRETACIO

El lector/espectador

La cooperacid textual

Els limits de la interpretacid
Serialitat: la comunicacid continua
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Les analisis semidtiques que s aniran realitzant al llarg del
curs, es centraran principalment en la publicitat dels grans
dissenyadors en revistes il.lustrades 1 en els textos serials
dudio-visuals. A més de realitzar exercicis puntuals, que els
alumnes portaran a terme de manera individual, podran participar
en un treball de curs en grups.




