LLICENCIATURA DE PUBLICITAT I RELACIONS PUBLIQUES

CURS: 1995-1996

ASSIGNATURA: TALLER/LABORATORI DE CREATIVITAT PUBLICITARIA
4t. curs. 2n semestre

Professors: MIQUEL ALTARRIBA SENSADA (més dos professors
especialistes en produccié grafica i audio-visual)

PROGRAMA

Tema I

Introduccié. Fonaments tebrico-practics scbre el procés que
representa la produccié d ‘una campanya de publicitat i relacions
publiques, amb la finalitat d assolir els objectius d un pla
d ‘'estudis basat en 1 aprenentatge sistematic i continuat.

Tema II

Estratégia. Interpretacid d uns objectius de marqueting i la seva
traduccié en objectius publicitaris. Briefing concret elaborat
per un suposat client. Redaccid del contra-briefing en grups de
treball, com a resposta professional en termes de comunicacié.

Tema IIT
Tactica. Creacié de la plataforma de comunicacié. Concepte
publicitari i posicionament de la marca. Copy Strategy i Copy-

board.

Tema IV

Realitzacidé del projecte i desenvolupament creatiu amb material
per a presentar al client. Ideacidé i composicié de peces (rough
draft, layout). Redaccié de textos per a material grafic,
visualitzacié i diagramacié d esbossos en suport informatic.

Tema V

s i . Aplicacié i
desenvolupament de les técnigques per a la produccid, realitzacié
i postproduccié del material audio-visual en platdés (equips de
rodatge, il.luminacié, sonoritzacié, postproduccié, etc.)

Tema VI
Enregistrament i mescla dels missatges radiofdnics. Produccié i
realitzacié del material d audio en laboratoris de radio.

Tema VII
Desenvolupament de les peces below the line. Material de suport
de la campanya. Publicitat directa i promocional.

Tema VIII

Coneixement sobre técniques de Relacions Pibliques, organitzacié
de congressos 1 certamens. Motivacions de la propia forga de
vendes i detall, presentacions a la premsa especialitzada, etc.

Tema IX
Informes i técniques de presentacidé de la Campanya al Client,
tant en 1 aspecte argumental, com grafic i audio-visual.




Tema X
Presentacié per part dels mateixos alumnes de les campanyes

realitzades al taller/laboratori.

Objectius

Prioritari: Estimular i desenvolupar la capacitat creativa dels
alumnes mitjangant practiques aplicades d ideacidé, realitzacié
i produccié audio-visual i grafica publicitaria.

General: Tenir una experiéncia el més propera possible a la
realitat per tal de formar professionals altament qualificats.
L alumne/a ha d assumir un rol determinat i s ha de integrar en
un equip de treball compost per estrategs creatius, directors
d art, realitzadors, especialistes en so, etc., tal com es
treballa en el mén professional.

No es poden tenir alumnes passius que no participin en les
tasques proposades pels professors.

El grup idoni de practiques el xifrem en un maxim de 15 alumnes
per a cada mini-agéncia, és a dir, un total de 45 alumnes.

Avaluacié

a) Puntuacidé parcial de les practiques segons el desenvolupament
del projecte i la participacié de 1 alumne/a. Per exemple, en
acabar els Temes III, IV, V, VI.

b) Puntuacidé global en consolidar i1 presentar el projecte.

La puntuacié global pot tenir la mateixa importancia gque la suma
maxima de totes les notes parcials, precisament perqué el procés
és recursiu en el sentit que es pot anar millorant scbre 1la
practica.
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