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OBJECTIUS DE L ASSIGNATURA:

Principis de 1 aplicacid de les tecniques publicitaries en la
comunicacié de les organitzacions politiques amb especial atencid
a la realitzacié del procés electoral.

AVALUACIO:

Un examen final per a avaluar els coneixements adquirits per
1 ‘alumne/a durant el curs. A 1 "examen entrara el temari de
1 assignatura i els diferents casos tractats a classe.

TEMARI:

TEMA 1. PROPAGANDA, PUBLICITAT INSTITUCIONAL I MARQUETING POLITIC
1.1 Diferents conceptes de propaganda

1.2 Tipologia i caracteristiques de la propaganda

1.3 Concepte d institucié i d imatge institucional

1.4 La publicitat institucional: concepte, tipologia i
caracteristiques

1.5 Definicié de marqueting politic

1.6 Caracteristiques del marqueting politic

1.7 Relacions entre propaganda, publicitat institucional i
margueting politic

TEMA 2. LES ELECCIONS: CONCEPTES

2.1 Definicié de campanya electoral

2.2 Funcions de les campanyes electorals

2.3 Evolucié i canvis de la campanya electoral

TEMA 3. LES ELECCIONS: CONTEXT

3.1 Tipus d eleccions

3.2 Calendari electoral

3.3 Consegiiéncies de la convocatoria d eleccions
3.4 Financament

TEMA 4. LES ELECCIONS: ORGANITZACIO
4.1 Organigrama d un partit

4.2 Descripcié d un partit

4.3 Programa i manifest electoral
4.4 Candidat i llistes electorals

EMA 5. ELECTORAT

1 Descripcié d electorat

2 Paper de la informacié prévia
3 Les enguestes
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TEMA 6. L ESTRATEGIA

6.1 Els blancs prioritaris

6.2 La comunicacié: 1 eix

6.3 La comunicacié: els temes i els missatges

EMA 7. ELS MITJANS

La televisid

Matodes de manipulacié de la imatge en televisid
El debat

Els mitings

Altres mitjans
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TEMA 8. EL LIDERATGE

8.1 Context del lideratge
8.2 Poder i lideratge

8.3 Lideratge de masses
8.4 Carisma

TEMA 9. EL STAR SYSTEM

1 Definicions d estrella i star system
2 L estrella de cinema

3 L estrella de misica

.4 L estrella politica

5 aAltres estrelles
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9.
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TEMA 10. L ASSESSORIA D IMATGE

10.1 Context de 1 assessoria d imatge

10.2 Fases del procés (I)
10.3 Fases del procés (II)
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