PROGRAMA DE L "ASSIGNATURA

"ERODUCCIS PERIODISTICA”™

Codi: 20 45

Nom de la llicenciatura:  PERIODISN:
Curs: 1995-13998

Denominacié oficial de 1’assignatura: PRODUCCI S
BERIODISTICA

Nombre de Crédits (3 de teoria + 2 de prdctical): 5
Semestre: Segon semestre del tercer curs de carrers

Professor/a responsable: Manuel Ldpez

Objectius: L assignatura ¢és la culminacid de la
llicenciatura de FPeriodisme, en el marc evolutiu de
1 ‘aprenentatge de les ciéncies de la comunicacid.

Té per objectiu 1 'estudi i andlisi per decidir

continguts i formes, espais i ordenacions
temdtiques, dmbits i Jerarquitzacions dins del
periodisme.

Davant de les NTI calen unes técniques. uns
coneixements 1 un procés de reflexicd per poder

passar del soroll a la melodia.

La produceid periodistica és una tasca per a
universitaris: Amb I ofiei 1 1 autodidacti:sme no
n"hi ha prou.

Temari: ANNEX

Prdctiques: ___Les prdctigues estaran directament
Zaci : E L o 7 .

Signatura del Director del Departament o Coordinador
d ‘drea:




PRODUCCIGé PERIODISTICA
(5 crédits)

Jer curs. Professor: Dr. Manuel Ldpez
Nou pla d’ 'estudis. Departament de Periodisme
FACULTAT DE CIENCIES DE LA COMUNICACIS&., Curs 1995-199

INTRODUCCIG
Presentacié de 1 assignatura

L 'assignatura é&s 1la culminacid de 1la llicenciatura de
Periodisme, en el marc evolutiu de 1 aprenentatge de les

ciéncies de la comunicacid. ,prfng_;
Té per objectiu 1 ’estudi i andlisirPer decidir continguts

I formes, espais i ordenacions temdtiques, 4dmbits i
Jerarquitzacions dins del periocdisme.

Davant de les NTI calen unes técnigques, uns conelixements
i un procés de reflexid per poder passar del soroll a Ia
melodia.

La produccid periodistica és una tasca per a
universitaris: Amb 1 'ofieci i 1 autodidactisme no n "hi ha prou.

PRACTIQUES
Les sessions prdctiques comporten treballs d investigacid
per part de 1 estudiantat i I elaboracid d esguemes de fonts,

dmbits, estratégies periodistiques, pautes i agendes
temdtigues.

Algunes de les prdctigques 'mswesil semn realitzades per
equips que prendran la configuracid d ‘una redaceid

periodistica a partir del nivell des cap de seccid fins a sots-
director.

Ens interessem per la realitzacid de treballs gque afectin
a diverses assignatures d agquest curs, estalviant temps a

1 estudiant. La transversalitat serda un objectiu docent. -
El contacte ambh redaccions professionalitzades serd una -

altra de les fites a asclir. Qﬁ%u;m
Com a culminacid, 1 estudiant realitzard un projecte

funeionament d 'una redaccid, dins del mare d’'un producte
determinat.

TEMA 1.
EL CONEIXEMENT DELS MITJANS COM A BASE PER A UNA CORRECTA
PRODUCCIG PERIODISTICA.

El model com a identificador del mercat.

El mercat com a condicionador del producte.

E]l producte com a culminacid d una estratégia.

La premsa, com a mitjd de reflexid.

La premsa, com a eina comunicacional per a minories (amplies o
no). La premsa davant els mitjans audiovisuals.
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TEMA 2.

LES FONTS INFORMATIVES I ELS CANALS D INFORMACIG.
L "ELEMENT CLAU PER A UNA CORRECTA PRODUCCI& PERIODISTICA.

. El valor de les fonts i canals d’ 'informacid

. Pluralitat és igual a democrdcia informativa

. Establiment de les fonts per a un model determinat
. L ‘agenda

SISO
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TEMA 3.

EL PROCéS DE RECOLLIDA, SELECCIS i JERARQUITZACIS DEL MATERIAL
INFORMATIU. CONCEPTES.

3.1. Determinacid de les vies d entrads d informacid
3.2. La seleccid de noticies: Primer pas
3.3. Inclusid i exclusid: Actida la decisid
3.4. Jerarquitzacid: Bl producte final
TEMA 4.

EL "GATEKEEPER" COM A PECA CLAU DE L 'ORGANITZACIS D UNA
REDACCIS6 PERIODISTICA. '

4.1. La figura del "gatekeeper” a la premsa dels EFUA

4.2, Identificacidé del "gatekeeper” a la premsa catalana
i espanyola

4.3. L 'organitzacid piramidal d 'una redaccid convencional

4.3.1. periodista
4.3.1.1. de camp
4.32.1.2. de taula
4.4. ;duants periodistes calen per a la redaccid d‘un
mitjd convingut?

TEMA 5.
POLITIQUES I ESTRATéGIES PERIODISTIQUES

5.1. Escenaris 1 4dmbits periodfistics (en funcié del
mitid)

3.2. Horaris d escenaris i dmbits

5.3. Desplegament del personal a escenaris i ambits

5.4. Les rutines

5.5. Els equips de tancament: la garantia i la urgéncia

TENA 6.

TECNOLOGIES I RECURS0S TeCNICS INDISPENSABLES PER A LA
PRODUCCIG6 PERIODISTICA (en funcid de cada mitjd).

La teoria del "chip and lid"

6.1. Premsa didria
6.2. Premsa no didria
6.3. El1 periodisme electrdnic




TEMA 7.
L "AGENDA TEMATICA: CRITICA DE LES RUTINES

7.1. La teoria de 1 'establiment de 1 agenda temdtica

7.2. Redunddncies 1 repeticions en escenaris i1 dmbits

7.3. Convencionalismes en temes

7.4, Personatges mitificats: 1 estatus, sa quf es
concedelix? '

7.5. Idealitzacid d’'uns models culturals

7.8, Possibles respostes i1 alternatives: el paper del nou
"gatekeeper”

TEMA 8.
LA PLANIFICACIS DE L "AGENDA TEMATICA

8.1. L agenda de previssions

8.2, Distribuecid del bloc publiecitari

8.3. La planeta (pauta, llencat, "casado", ...)

8.4. Condicionants téecnics 1 de distribucid: horaris
d ‘entregues de pigines

TEMA 8.

VINTIQUATRE HORES EN:
EL DIARI "EL GLOBUS"
LA REVISTA "TOTSERVEI"
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