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Objetivo de la asignatura

"Projectes i Gestié de la Empresa Informativa' se
plantea como una asignatura tedrico-prédctica. En su ensefianza
se combinaran:

1, las explicaciones conceptuales sobre el
funcionamiento de las empresas de prensa, radio ¥y televisidn,
consideradas como unidades econdmicas de produccidén,
situandolas en el entorno econdémico v social en el que
actdan.

2. Entendiendo el aprendizaje como un proceso activo, se
aplicara la parte conceptual en la realizacién de las
practicas gue consistirdn, basicamente, en la elaboracién de
un provecto para la creacidén y la gestidén de una empresa

informativa.
Temario

1. Conceptos econdmicos de la comunicacidn.

-La nocidn econdmica de la comunicacidn.

-La comunicacidn: factor de produccidén v bien de consumo.
-Especificidad del producto informativo.

-Aspectos socio-econdmicos ¥ politicos de la comunicacidn.

I

2. Empresa informativa.

-Concepto de empresa informativa. )

-Caracteristicas de las empresas informativas. Riesgo
actividad empresarial.

-Clasificacidén de las empresas informativas segiin su alcance

v segin los diferentes medios de comunicacidn,

J. La empresa informativa en el sistema econémico de la
comunicacian.

-Estructura econdmica del sector de la comunicacidn:
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internacional, nacional, regienal ¥ local.

-5istema fiscal, financiero ¥ laboral en el gque actdan las
empresas informativas.

-Tendencias econdmicas del sector de la comunicacidn:
concentracidn e internacionalizacidén a través de diferentes

estrategias empresariales.

4, El empresario de la comunicacién.
-Funciones de direccidn: Fijacién de objetivos, eleccidn de
medios, disefioc del organigrama, coordinacidén de recursos

humanos, evaluacidn de las diferentes actividades.

5. El proceso del Plan de marketing.

-Delimitacién del mercado de la comunicacién: Clases vy
segmentacidn de les mercados; el comportamiento del
consumidor; la demanda. _

-El producto comunicativo: su ciclo de vida; gama v linea de
productos; identificacién del producto; innovacién.

-El precic del producto comunicativo: Su fijacién en base a
la demanda, al coste, a la competencia v a las posibles
restricciones administrativas.

-La distribucidén del ﬁrnductc comunicativo: Los canales de
distribucidn; cobertura del mercado; seleccidén de los canales
de distribucidn.

-La promocion del producto comunicativo: fines e instrumentos
de la promocidn; la publicidad; la promocién de ventas; la
venta directa; las relaciones puablicas.

-Los costes comerciales.

6. Administracidén y Produccidn de la empresa informativa.
-Criterios de seleccidn de la localizacidén v la dimensidn de
la empresa.

-El diseno de la organizacidén: el organigrama.

-La inversidn, renovacién y duracidén en bienes de produccidn.
-La actividad ciclica de la empresa: aprovisionamiento ¥
almacenamiento,

-Los costes de produccidén: Fijos, variables, medio, marginal,

directos, indirectos. Subcontratacidn,
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7. La financiacidn de la empresa informativa.

-Los recursos propios: capital inicial: ampliacién del
capital social; prima de emisidn de acciones: los beneficios
retenidos.

-Los recursos ajenos: emisidén de empréstitos; deudas
contraidas por la empresa; créditos ©para compra de
inmovilizado; adquisiciones del circulante a plazos; el

'factoring'.

8. El sistema de informacién contable de la empresa
informativa.,

-La estructura econdmica y financiera de la empresa
informativa.

-Elaboracién de los documentos de sintesis: La cuenta de
resultados y el balance de situacién.

-Normalizacidn, verificacidén y andlisis de la informacién
contable: Plan General de Contabilidad, principios contables:
la auditoria; andlisis patrimonial y de la cuenta de pérdidas

¥ gnancias: los ratios empleados.

8. Instrumentos de ayuda a las empresas informativas. Avudas

de dmbito estatal, regional y local.
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9. Forma juridica de la empresa informativa. Consecuencias
legales y fiscales de la empresa informativa. Proteccidn de

la propiedad industrial e intelectual.

10. Formalidades para la constitucién ¥ comienze de la

actividad de la empresa informativa.
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Métodos de evaluacidn
Para aprobar la asignatura se puede opatar por uno de los dos
métodos de evaluacidn siguientes:

1. La evaluacidn continuada a través de trece préacticas,
un provecto para la creacidn vy la gestidon de una empresa
informativa v la realizacién de una prueba final de
conocimientos tedricos.

2., Una prueba tedrico-practica al final del periodo
lectivo como dnica base de evaluacién de los conocimientos

adguiridos por el estudiante.
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