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TEMARTI

l. L’especialitzacid en el periodisme

1.1. Especialitzacié del coneixement 1 especialitzacid
periodistica. El sentit de l'especialista: saber una mica de tot
o molt de no res. Profunditat de l’'especialitzacid: proporcional
al grau de perspectiva de 1la (in)formacié. Audiéncia i
especialitzacid: exigéncies d’una audiéncia progressivament
sectorialitzada. Diversificacidé de la demanda: estratégia
comercial del mercat informatiu o demanda real de 1l’audiéncia.

1.2. Configuracid histdrica de 1l’especialitzacid
periodistica. Els efectes del procés d’industrialitzacidé i
urbanitzacid en la societat del XIX: la nova societat industrial,
el creixement dels periddics, l’aparicidé de 1la publicitat.
L'evolucié del periodisme: periodisme ideoldgic (opinid,
comentari}, periodisme informatiu {noticies), periodisme
interpretatiu (crodnica, reportatge). Del creixement del
periodisme a la diversificacidé/especialitzacid dels mitjans de
comunicacid: ampliacid del mercat informatiu, recerca de noves
audiéncies, demandes especifiques de sectors de 1'audiéncia.
Precedents de l’especialitzacid® en el periodisme informatiu:
reporter, cronista, corresponsal. La tradicional divisid tematica
(seccions) dels diaris: un ordre jerarquic. El predomini de la
politica i1 de 1l’‘economia. La informacidé cultural: situacid
periférica (diaris) i situacit marginal (periddics, revistes).
La figura del col.laborador expert: precedent del periodista
especialitzat. L’especialita que fa de periodista i/o el
periodista que es fa especialista. Evolucidé i filoscfia dels
estudis de periodisme a 1l’Estat espanyol: de la formacid técnica
a la formacid diversificada i humanista. L‘accés als estudis de
periodisme des d’altres facultats. La formacié del periodista en
altres paisos europeus. Formar periodistes o especialistes. El
cel. laborador especialista: habitual o ocasional .Noves
especialitzacions en el camp de la informacié (periocdisme
d’investigacidé, entrevista) i de 1l’opinidé (comentarista,
analista, editorialista, critic, columnista). Autoritat i
credibilitat de 1’especialista.

1.3. El pericdisme especialitzat i elg nivells 1 estils de
llenguatge. L‘especialitzacié 1 els géneres periodistics.
L'especialitzacid i les seccions informatives. E1 llenguatge del
periodisme especialitzat: de la precisid6 terminoldgica i les
geccions informatives. El llenguatge del periodisme
especialitzat: de la precisidé terminoldégica a 1l’argot
professional i a la retdrica literdria. Periodisme cultural i
cientific; cultura humanistica i cultura cientifica.

2. Concepte, idea de cultura

2.1. Aproximacidé antropoldégica al concepte de cultura:
Tylor, Kroeber, Malinowski, White, Mead, Lévi-Strauss, Godenough.

2.2. Aproximacid politica al concepte de cultura: cultura
popular, cultura nacional (poble, classe, massa).

2.3. Aproximacid socioldgica al concepte de cultura: cultura
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de masses, nivells de cultura, contracultura.

2.4. (Des) sacralitzacid, idealitzacid, humanitzacid,
comercialitzacid de la cultura. Creacid i produccid: artistes i
artesans, obra uUnica 1 obra seriada. Elits i masses.
Intel.lectuals, dandis, esnobs i bohemis i altres pedestals. Noms
propis i andnims. Fetitxismes, mites 1 tabls. Sofisticacid i
vulgaritat de la cultura: el bon gust i el mal gust (kitsch).
Criptics i banals: art i bricolatge. Cultura hedonista i cultura
masoguista.

3. La cultura de masses

3.1. Els origens de 1la societat de masses: la
industrialitzacid i la urbanitzacid. Repercussions en la societat
i en la comunicacidé social. Caracteristiques de la societat de
masses.

3.2. Els origens de la cultura de masses: cultura i societat
de masses. Indistria cultural i cultura industrial: la nova
cohesid social a través dels mitjans de formacié i comunicacid
col.lectius. Cultura popular i cultura de masses: evolucid,
transformacié i suplantacié. La idealitzacidé de la cultura
popular. Els mitjans de comunicacid® de masses: de la galaxia
Gutenberg a l'era de la imatge i1 1l’aldea global. Mitjans de
comunicacidé de masses i cultura: uniformitzacidé o pluralisme.
Mitjans de comunicacid de masses i ideologia: democratitzacid o
totalitarisme.

3.3. El debat scobre la cultura de masses: apocaliptics,
apologistes, resignats, integrats, sincrétics, ecléctics,
apostates 1 reciclats. Conceptes fetitxe: massa, home massa,
indistria cultural, creacid contra produccid; bondat i maldat de
la tecnologia: bondat i maldat del mercat. Critica de la cultura
de masses: apocaliptica o integrada. Defensa de la cultura de
masses: apologista o critica.

3.3.1. Els apocaliptics: Nietzsche, El periodisme,
malaltia histdrica; Ortega y Gasset, La rebel.lié de les masses;
Freud, El1 malestar de la cultura; l1'Escola de Frankfurt
(Horkheimer, Adorno, Marcuse), La indGstri 1 al i 1la
pseudocultura; la cultura com a mercaderia; l‘’alienacid politica
i cultural, Dwigth MacDonald,_masscult i midcult, highbrow
{(intel.lectuals), midlebrow (cultureta) i lowbrow (incultura);
cultura superior i cultura popular, avantguarda i kitsch; George
Orwell, 1584, The Big Brother; H.M. Enzensberger, La indlistria
de la consciéncia; la comunicacid zero; Jean Baudrillarg, Cultura

i simulacre: el missatge devora la realitat.
3.3.2. Apologistes/ integrats: Edward Shils,

L'optimisme en/del gistema; Daniel Bell, Racons de la integracid;
Juan Luis Cebrién, Els mitjansg sbén cultura.

3.3.3. Visions sincrétiques/ecléctiques: Raymond
Willians, Edgar Morin, Umberto Eco.

3.3.4. Revisions: Jes(s Martin-Barbero, La paradoxa de
la massificacid, subversid en la integracid; Marin i Tresserras,

Ni catastrofisme medidtic ni redempcid tecnocratica.
3.3.5. Els intel.lectuals davant la cultura de 1la

societat de masses.

3.3.6. La cultura en la societat de comunicacid de
masses: la inddGstria cultural; la cultura com a mercaderia,
ocbjecte de consum; la cultura com a simulacre; els mitjans de
(in) comunicacid; saturacid i efecte narcoétic; la cultura de la




| T

imatge; la cultura de l’espectacle o l'espectacle de la cultura;
la cultura dels mitjans o els mitjans com a cultura, i en Gltima
instancia, els mitjans com a realitat.

4, La cultura en el periodisme

4.1. Informacié cultural: 1'actualitat cultural, la
relativitat de la noticia cultural. Qué &s una noticia cultural?
Rutines, compromiscs, polémiques, escandols. Les fonts de la
informacidé cultural. Informacié i publicitat: propaganda. La
seccid de cultura: seccidé autdnoma (cultura), seccid mixta
(cultura i espectacles). Seccid periférica marginal.

4.2. Paper 1 incidéncia dels géneres periodistics en les
seccions de cultura: informacié, interpretacid, opinid. Escassa
incidéncia dels géneres interpretatius (la croénica i, sobre tot,
el reportatge). L’entrevista cultural, teoria i1 priactica: entre
el reportatge i la propaganda. Els amics, els de la casa, les
capelletes i els enemics. Hipoinformacions culturals (noticies
inflades, compromisos institucionals o comercials, propaganda,
famosos, star system...), hiperinformacions culturals (1l’escandol
és noticia, 1la polémica tamb&) i rutines informatives
(presentacions, inauguracions prévies, premis, necroldgiques...).

4.3, Periodisme cultural. Les seccions: cultura, cultura i
espectacles, televisid. Suplements culturals: cultura (sobretot
llibres), espectacles (mlisica i cine}, televisid, ciéncia. Models
de seccions de cultura 1 suplements culturals: El Pais

("Tentaciones", "Babelia", "Quadern"), Avui ("Cultura"), La
Vanguardia ("Ideas", "Libros"); El Periddico ("Cultura"), E1
Mundo... Revistes culturals: generals (Ajoblanco, El Viejo Topo,
Serra d’Or); sectorials (Llibres: Lletra de Canvi, Quimera,
Lateral; Cine: Fotogramas, Dirigido por..., Teatre: Escena,
Entreacte; Espectacles: Guia del QOciog; Periodisme: Capcalera;
Argquitectura: Quaderns, Televisid: Teleindiscreta,
Teleprograma...); Institucionals: (Cultura). La bona salut de les

revistes de cine. Les revistes de televisid, s6n revistes
culturals? La revista Cultura: la cultura oficial, endogamica i
sectaria.

4.4. Periodisme cultural d’opinié: la critica cultural.
Qliestid de gustos i de disgustos. Expressid pura del periodisme
d’opini6. Entre erudicid, arbitrarietat i argumentacié. Comentari
personal, impressi®é o analisi immediata. La fal.lacia de
l‘objectivitat: la inevitable 1 necessaria subjectivitat de la
critica. La formacidé del critic, una enteléquia. Honestedat i
rigor de la critica. Responsabilitat del critic. Deficiénecia i
precarietat de la c¢ritica. Docilitat o independéncia de la
critica. Informacid i/o critica: hipoteques. Critica constructiva
© destructiva, critica positiva o© negativa: equacid® no
paral.lela. Criticar els critics. La critica d’espectacles:
perills i servituds de la immediatesa. La critica com a reflexid
i andlisi: publicacions especialitzades. Critics i creadors:
relacid o divorci. Amistats © enemistats personals. Critica,
lector 1 ©pGblic: la deformacié professional. Autoritat,
credibilitat i prestigi del critic, no de la critica. E1 poder
de la critica o del mitja. Topics sobre la perversitat de la
critica. Tipologia de la critica: temdtica (literatura, cine,
espectacles, miasica, art, televisid...), estilistica (erudita,
didactica, literaria, criptica, descriptiva, neutra,
avorrida...), ideoldgica. Impostures. Critica i vanitat. Critica
i mitjans de comunicacid: premsa, radio, televisid. Critica i
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amics/enemics. Examen d’un sector cultural especialment sensible,
el teatre: relacid immediata, directa, fisica i conflictiva entre
creadors, piblic i critica. El cas Flotats/Sagarra i companyia.

4.5, Ciéncia i periodisme: especificitats del periodisme
cientific. la divulgacidé cientifica. Géneres periodistics i
ciéncia: el reportatge cientific. El llenguatge del periodisme
cientific: adaptacid de la terminologia cientifica a 1’audiéncia;
claredat sense deixar de ser exacte en la informacid i precis en
la terminologia. Periodisme cientific: medicina i salut; ecologia
i medi ambient; tecnologia i comunicacid. Ciéncia en premsa,
radio i televisid.

5. Periodisme com a cultura (literatura)

5.1. Escriptors i escriptorets en les pagines dels diaris,
en les tertilies de la radio i en els programes de televisid.
Periodistes que publiquen llibres. La columna literaria: del
periodisme a la literatura, de l’actualitat a la intemporalitat.
Periodisme d’autor: la crénica i els reportatges de creacid.
Reportatge 1 literatura. El retrat.




