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3. TEMARIO
A. Introduccién conceptual

1. Claves de la cultura. El contenido. La concepcién del mundo.
El sistema de percepcién social. Los medios. Las instituciones
y la organizacidén. Formas y formaciones. La reproduccién. El
sentide comin.

2. Cambio mediidtico y cultural: conceptos bisicos. Percepciédn,
espacio, tiempos y recorridos., Légica, racionalidad y estética.
Lenguaije y conocimiento. Praxis culturales. De la sociedad de la
imprenta a la aldea global.

B. Exploracidén histérica

3. La emergencia de la sociedad de consumo y la cultura de
masas. Del espacio rural a las nuevas ciudades. Los procesos de
enculturacién urbana. El industrialismo y la cultura. El ocio
como producto de consumo. Los cambios en la vida cotidiana.

4., Los cambios en las esferas de relacidén. Redefinicién de los
espacios publico y privado. la emergencia de la opinién piblica.
El imperativo de las modas. Las hegemonias del gusto. la
sociedad del especticulo.

5. Modernismo y post-modernismo. Narcisisimo e individualismo:
ritos y mitos. la nueva consideracién del cuerpo. Del "ethos"
puritano a la ética hedonista. las raciocnalidades débiles del
pensmaiento.

6. La hegemonia medidtica. La simultaneidad, la actualidad y la
interactividad. El dominio de la fragmentacién. El desarrollo de
la saturacidén. El imperio del simulacro. La v1rtualiza¢1&n el
"espiritu" conectado.

C. Estilos, estéticas, mitos e interrogaciones

7. Tecno-poder. Tecnocracia y tecnépolis. Los instrumentos y la
construccidén de lo social. El mito de la midquina. La ficcidn de
la ciencia y la ciencia-ficecidén. Los ritos del automatismo.
Cerebros y ordenadores.

B. La identidad del yo. El cuerpo y el yo. El nosotros y el
ellos. Modeos y espejos. Seduccién y narcisismo. Las esferas del
vo: la ética, la estética y la politica. Burbujas personales y
grupales. De la autodireccidén a la heterodireccidn.

3, El sentideo tribal. Las nuevas sociedades afectivas. La
generacidnmediidtica de emociones. Las solidaridades pasionales.
Las tribus urbanas. La tribalizacién de los social. Las nuevas
religiones.

10. Las wvidas cotidianas. Estado, individuo, burocracia. La
trivializaeién. La amortiguacién de los cambios. La
ritualizacién de lo extraordinario. De la participacién a la
contemplacién. :
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11. La nueva politica. la era de la propaganda. Manipulacidn de
masas. las ideoclogias débiles. La politica-espectaculo. Las
nuevas formas de la propaganda y el adoctrinamiento.

12. Los nuevos estilos y las nuevas creaciones. Del c¢lisico al
barroco: de la medida a la exagracién. El espiritu dionisiace.
la ética de la sobrerrepresentacién. La légica de la moda
estética.

13. @Globalidad y localisme. El planeta conectado. La
resurrecciédn de los nacionalismo. El nuevo romanticismo heréico.
El nuevo sentido de la comunidad. Redentorismos. la légica d
elos solidario y las légicas de la autonomia. El "holograma"
social.
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