PROJECCIS | GESTIO DE MITIANS AUDIO - vistALs | 20 732
o As
Llicenciatura: COMUNICACIO AUDIO-VISUAL
Tipus d'assignatura: Optativa (10 793)
Ubicacié pla d'estudis: Seteé quatrimestre
Valor: 5 credits
Professor encarregat: JOSEP M. MARTI
DESCRIPCIO SEGONS EL PLA: .

a) Objectius: R
Coneéixer |a teoria i practica de I'organitzacio i gestié de I'empresa audio-visual.

b) Contingut:

1. Marc tedric i conceptual que permeti situar I'objectiu de I'assignatura: les
industries culturals, 'audic-visual en concret i I'empresa de comunicacio.

2. Les caracteristiques propies de I'empresa de radio i 'empresa de televisié:
organitzacid del treball, el producte i les seves caracteristiques, pressupos-
tos, planificacié, marketing, promocié... Similituds i diferéncies.

3. La gestié i projeccid d'aquest tipus d'empreses: concepcid i disseny del
projecte. Planificacié de la implantacié. Planificacié i difusié de les audién-
cies. Estratégies publicitaries i gestié del personal. Controis financers i pro-
mocid. Interrelacié entre les declsmns financeres i les editorials. Técniques

de direccio.

TEMARI

1. La cultura com a industria
« Transformacions sofertes per la comunicacio i la cultura: causes economi-
ques, causes politiques (neo-regulacid) i tecnologia
« Les indlstries culturals. Definicid. Caracteristiques de [a cultura
industrialitzada
« Criteris de segmentacid de les industries culturals

. L'audio-visual
Empreses incloses dins I'audio-visual. Domini de la TV, el video i el cinema
Caracteristiques generals de les industries de l'audio-visual
Audio-visual en edicié discontinua: video, cinema, disc
Audio-visual en difusié continua: radio i televisid. Modalitats segons el suport
Industries relacionades: publicitat i video-realitzacié
Segments culturals relacionats: segments tecnoculturals i segments culturals
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3. Les empreses de comunicacié

« Concepte

« Criteris de classificaico: finalitat, taman',r. forma jurldtca etc...

« Trets fonamentals per al seu estudi: marc legal de desenvolupament, orga-
nitzacié del treball, producte, audiéncia, mercat, promocid, distribucié, fi-
nan¢cament, ingressos i despeses...

« L'estructura empresarial en radio i televisio: titularitat, f:::rmacm en cadenes,
distincio entre empresa | emissora

4. L'empresa de televisio :

Caracteristiques productives: tipus de producte, finangament, distribucié |
consum

Organitzacic del treball: perfils professmnals departaments organigrama
tipus

Pressupostos i pianlf icacié

Marketing

« La promocié i els seus nous suports

« Diferéncies entre les empreses del sector pablic i el privat
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5. L'empresa de radio -
« Caracteristiques productives: t1pus de producte, f‘nanl;amerrt distribucio i
consum
+ ‘Organitzacié del treball: perfils professionals, departaments, organigrama
tipus
« Pressupostosi plamf' icacid
+ Marketing
« La promocié i els seus nous suports
+ Diferéncies respecte a la televisié
-« Diferéncies entre les empreses del sector public i el privat

6. La gesti6 de I'empresa audio-visual

« Perfils professionals dels dirigents. Els professionals del management.
Formacid. Mobilitat

« Estils i tecniques de direccio

« Tipus d'organitzacid
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7. El projecie audic-visual: creacid d'una emissora de radio | d'una
emissora de televisid

« Concepcio i d:sseny del projecte: tipus d'emissora, programacid, recursos,
etc...

Planificacié de la implantacio: fases de desenvelupament

Estratégies publicitaries i de marketing. Prumumé i fidelitzacié d' audlénma
Politiques programatiques

Gestid del personal

Gestid econdmica i financera
Decisions editorials i decisions financeres: interrelacid

. L'empresa audio-visual als anys '90
Formacié de grans grups empresarials
Els nous espais de comunicacié
Tendeéncies del sector: concentracié, intemacionalitzacid, diversificacio...

Pes especific de l'audio-visual dins dels grans grups de comunicacio
Com afecten aquests canvis a I'empresa audio-visual - :
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AVALUACIO

1. Prova sobre els aspectes tedrics del programa
2. Realitzacié d'un projecte d'emissora de radio i/o televisio
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