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DESCRIPCIO DEL CONTINGUT SEGONS EL PLA:

a) Objectius

Coneixement tedric i practic de les diferents estratégies que conformen la
definicid d'un determinat model de programacio a les emissores de radio i
televisié que permeti als alumnes una millor capacitacié per a desenvolupar
funcions de programador als mitjans audio-visuals.

b) ltinerari

. Estudi de les tendéncies internacionals de programacio.
. Models programatics de referéncia.

. Estratégies de competéncia.

. Técniques de text de programes i de programacio.

. Experimentacio de projectes.

. Politiques editorials | promacionals.

TEMARI

1.-EVOLUCIO HISTORICA DE LA PROGRAMACIO A LA RADIOIA LA TV
Procés de transformacio d'invents curiosos a mitjans de comunicacié massiva.
La influéncia del model comercial america en el desenvolupament de la radio i
la tv: les sinérgies programatiques.L'opcid europea de la radio i la tv. publica i
la seva relacio amb la configuracié del model programatic generalista.

Canvis tecnologics i transformacions del marc legal.Les aportacions de la tv.
privada a Europa, el creixement de la competéncia i els nous contextos
programatics. Analisi de I'hegemonia productiva americana.

Segmentacié de les audiéncies i especialitzacié programatica.Naixement de
les radios i les televisions tematiques: similituds i diferéncies. -

Situacio actual Tendéncies de l'oferta radiofénica i televisiva en el mercat
america i en I'europeu.Perspectives de I'hiperfragmentacio i del consum.

2.- CONTEXT PRODUCTIU DE LA PROGRAMACIO AUDIO-VISUAL

Les logiques internes de I'aparell radiotelevisiu.El tamany de I'emissora o de la
xarxa i les seves possibilitats de cobertura.El tipus de titularitat empresarial i
I'estructura societaria.Les diferencies entre I'empresa publica i la privada.La
influéncia dels grups de comunicacid.Els recursos disponibles i les opcions de
finangament: publicitat, subvencions, quotes, impostos,etc..




La incidéncia de les logiques externes.El context legal i normatiu del sistema
radio-televisiu.La dimensié del mercat de l'audiéncia: tamany i evolucid
(decreixement. estancament, creixement). El mercat de |'oferta programatica:
caracteristiques de l'oferta inter i intramitjans; aspectes qualitatius (tipus de
programacions en preséncia). El mercat de la publicitat: inversio real i
perspectives d'evolucio.Possibilitat d'altres formes pagament. El context socio-
cultural.

El departament de programes en els mitjans audio-visuals. Analisi dels
processos de presa de decisions en el politica programatica.L'ofici de
programar: caracteristiques més importants i perfils professionals en radio i
televisio. -

3.- EL MODEL GENERALISTA RADIOFONIC

Analisi dels trets més remarcables que el defineixen.Perspectiva de la seva
implantacié en el sistema radiofonic europeu i america.

Les variants estructurals en el cas espanyol.El submodel de blocs: l'efecte
d'arrossegament de les grans estrelles radiofdniques.El submodel mosaic i la
seva relacié amb els objectius de la radio publica.El submodel de continuitat.
Els cicles programatics en la radio generalista.Les programacions especials.
Caracteristiques de I'audiéncia que configuren.Les modalitats de consum.
Prospectiva d'evolucio del model.

4.- LA TELEVISIO GENERALISTA :

Conceptes basics.Caracteristiques comunes i diferéncies segons els sistemes
televisius nacionals.

L'estructura de la graella diaria.El prime-time: caracteristiques més importants ,
géneres dominants, técniques especifiques de confeccio.Les day-parts:
diferents tipologies segons el model america o ['europeu, géneres mes
destacats en la televisié matinal, la de migdia, tarda o nit.

Aspectes productius de la graella generalistales fonts d'abastiment
programatic: subministrament propi o extern.Els cicles programatics curts i
llargs en la televisid generalista.

La dictadura de l'audiéncia.Modalitats de consum.Les perversions del
telecomanament. L'efecte lideratge.La influéncia de la competéncia.
Prospectiva d'evolucié del model.

5.- LA RADIO ESPECIALITZADA .
Conceptes basics.Grans tendéncies intemacionals: I'heréncia americana.
Evolucio europea.

El submodel de radio tematica.Caracteristiques estructurals que el defineixen.
Analisi de les families tipologiques més importants. Les graelles standards.El
concepte de cicle.Caracteristiques productives.

Les radio-formules i els formats tancats.Trets diferencials: el material
programatic, I'estructura basada en el relloige, la realitzacié en antena i la
personalitat dels conductors. Principals families de formats: proceés
d'homogenitzacio internacional.Caracteristiques productives.

Caracteristiques de l'audiéncia: segments i ninxols.Hiperfragmentacio: les
micropreferéncies.




6.- LA TELEVISIO TEMATICA

Conceptes basics.Diferéncies amb la televisié generalista.Tipus i nivells de
tematitzacio.Els condicionants del tipus de suport en l'estructura de ['oferta.
Analisi de les modalitats existents al mercat a partir de I'hertzia codificat, el
cable i el satél lit.

Caracteristigues especifiques de les graelles.La programacio en continuum.
Les repeticions.El segon mercat dels productes hertzians.

Caracteristiques de I'audiéncia.L'efecte club.La mundialitzacio dels televidents.

7.- ESTRATEGIES DE PROGRAMACIO RADIOFONICA

L'opcid del model programatic. Estudi i valoracio de l'oferta en la zona de
cobertura: metodologies possibles.- Analisi de l'audiencia disponible:
determinacié de segments o ninxols. Determinacié d'un model i un submodel
especific de programacio: actuacié per competencia directa, alternativa o per
innovacio.

La construccié de la graella.Valoracid dels segments horaris i/o del rellotge de
programacié basica.Eleccié dels géneres de programes principals i dels
complementaris, ubicacid concreta i durada.Determinacié dels cicles
programatics; els curts: laborables, cap de setmanaetc.; els llargs:
temporada, estiu, d'altres.. Les programacions especials.El "vestit" sonor i els
codis de continuitat.

Valoracié dels recursos productius necessaris.L'opcio de la produccié propia i
aliena.L'adequacio als objectius institucionals.

Marqueting de producte.Possibilitats de pre-est i post-test: determinacio de
metodologies possimes. Construccié de la imatge radiofonica i de marca.
" Suports de comunicacié a utilitzar. Accions promocionals propies: tipus.

Disseny comercial de la graella.La incidéncia de I‘estrun:tura publicitaria interna
i de la politica de vendes en la programacio.

8.- ESTRATEGIES DE PROGRAMACIO TELEVISIVA

L'opciéd del model programatic.Penetracié i possibilitats de creixement del
suport de difussio.Estudi i valoracié de l'oferta existent en el mercat a
implementar. Analisi de I'audiéncia habitual i de les tendéncies evolutives en
els habits de consum. Determinacié del model i submodels especiﬁcs
caracteristiques propies.

La construccié de la graella.Determinacié del Prime-Time: duracié horaria,
nombre i tipus de programes segons dia de la setmana.Determinacio del Day-
Time.La importancia de I'ubicacié horaria: estratégies de contraprogramacio,
programacié competitiva o per blocs. Técniques especifiques de ['escola
americana i variants europees en cadascuna de les modalitats.Seguiment i
valoracié dels resultats: métodes més utilitzats. Aplicacié de correccions.
Determinacié dels cicles de programacio.

Recursos productius necessaris.Valoracio dels objectius corporatius i politica
de costos. Produccié propia, aliena i co-produccions. Durada dels programes
seriats. Investigacio i compra de produccio.

Marqueting d'imatge de la marca ifo de I'emissora.Elements generals i
elements especifics dels programes. Suports de comunicacio a utilitzar. Les
accions promocionals propies.




Disseny comercial de la graella. Estructura publicitaria interna. Utilitzacio
d'opcions que afectin al producte: barter i d'altres. Connexié de la politica
programatica i de la de vendes de publicitat i de subproductes.

.- PROGRAMACI AL | CANVIS TECNOLOGICS |
CULTURALS

Promeses i realitats de les noves tecnologies. L'implementacié dels suports
de difusio. Programacié de radio i televisid i la teoria de la convergéncia
multimédia: situacid actual i perspectives.

Nous usos mediatics i replantejaments de les demandes socials. Les
transformacions en les audiencies i els pressupostos-temps.
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AVALUACIO

1. Realitzacié per grups d'un treball d'anilisi de programacio.
2. Examen final tedric-practic.




