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Objectius

Coneixer les possibilitats creatives que ofereixen els nous mitjans
interactius multimédia mitjangant l'analisi i la creacié d'un
prototipus interactiu multimedia.

Contingut

Evolucié del sector de les telecomunicacions i de les inddstries
culturals. Teoria i analisi de les principals produccions multimeédia.
Disseny i confeccié d'una aplicacié interactiva.

Programa

I. Evolucié del sector de les telecomunicacions i
transformacio de les industries culturals

1.1 Estrategies dels grans operadors.

1.2 El futur de la indidstria de les telecomunicacions.

1.3 La convergéncia dels sectors industrials.

1.4 Les xarxes intel.ligents: RDSI (Red Digital de Servicios
Integrados), CATV, INTERNET.

1.5 Serveis disponibles i prospectiva.

1.6 Les experiéncies amb la televisié interactiva.

L N . e e E] el
comunicador

2.1 L'evolucié i la innovacié tecnoldgica: consolidacié de nous
suports (CD-ROM, CD-I).

2.2 De l'hipertext a I'hipermeédia.

2.3 Ideacié i concepcié d'un projecte multimedia.

2.4 Els condicionants interns i externs: context d'aplicacid.

2.5 L'estratégia comunicativa.
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III. Disseny i produccié d'aplicacions interactives

3.1 Disseny funcional de programes multimédia.

3.2 El gui6: continguts 1 estructura.

3.3 Opcions de navegacid: lineal, jerarquica, no lineal, composta.
3.4 Interface de l'usuari.

3.5 L'equip de produccid.

3.6 El procés de produccié del prototipus.

3.7 Analisi i verificacid.

Avaluacio

1. Es valorara la participacié activa de l'alumne/a en la discussié
col.lectiva a classe.

2. Realitzacié d'un projecte multimédia i confeccié d'un guié
individual i un altre de col.lectiu.
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