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coordinador, amb d"altres autors).

La ideologia regional de la premsa espanyola. Barcelona, Edicions 62, 1984.
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wniversitaria. Bellalerra, Uﬂm_ﬁma Barcelona, 1984,

Spanish hibliography on Mass Communication., junt amb BHadia LI i Amiko
M. Jzaskun, Faculiai de Citncies de la Informackd, Universital Autbooma de
Barcehona, Bellaterra, 1988,

Mecenalge patrocini | comunicacio, PPU, Barcelona 1991,
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Secretari academic de la Facultat de CC de la Informacié (1976-1978)

Vice-rector d*informacid i documentacio des del marg de 1978 fins a 'abril de 1980,
Vice-recior d'extcnsid universithria de 1'abril de 1980 fins al marg de 1986,
Coordinador general del XVIE Congrés de la Inemational Association for Mass

Communication Research, (Barcelona, del 24 al 28 de juliol de 1988), sobre el tema
"Comunicacid social | identital cultural”, organitzal per la Facaltal

3%

OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA

En aguesta matbria s'estudien les relacions dindmigues gue s'estableixen entre

els emes de naturalesa politica i el scu tractament per pan dels mifjans de
comunicacid social. El scu enfocament és clarament interdisciplinari,
fonamentant-s¢ en la sociologia de la comunicacid, per un costal, i en la
suciologia politica per |"altre.

Cal subratllar que el concepte de comunicacid politica €5 pres des d'una

perspectiva constitutiva i global, per lant cal no confondrela ni amb el i
marketing politic ni amb la propaganda politica o elecioral, les quals en
donen una visid molt més restringida i instrumental,

TEMARI

2

1.

La comunicacid social i la politica. La comunicacid poliica. Marc concepiual.
Defimicions, Les diferents teores. L'estal actual de I'ensenyament i de la recerca
Les diferents concepeions sobre la Politica i el fet politic. Conatingut i limits. L' accid
politica. Dimensions seciorial i territorial. Canvi social i canvi politic, Conflicte i
CUMISENS .

La interdisciplinarietat de la comunicaci politica. Les seves relacions amb dJ'altres
ciéncies socials,

Concepte i tipologia de les politiyues publigues, en funcid de la societal politica, de
I'estructura econbmica i del grau de desenvolupament, Uina especial referéncia a les
pulitigues econbmica, educativa, cultural | comumicativa.

Concepie d"ideologia. La idevlogia polilica. La crisi de les ideologies. Les mentalitats,
les creences, els valors, els mites i els simbols. ldentitat nacional | identitat cultural.
Els interessos. Individuals @ gropals. Els conflicies d'interés. Grups d"imtergs i grups
de pressid. El corporativisme. L'interds pblic. El servei public

La_socialitzacid politica. Concepte i pardmetres definidors, La cultura politica.
Concepte | elements (les subcultures politigues). La memdria histbrica, Les tradicions,
els costums. El sistema juridic, El faclor psicoligic.

El poder. Conceple, naluralesa. En el sistema pluralista i en el sistema avtorilani. En
el sisiema unitar, suiondbmic | federal. La societm civil. La dimensid juridica: la
Constitucid, les lleis yue desenvolupen els drets fogpamentals. Les Declaracions sobre
els Drets humans. L' Administracid Publica.

El desenvolupament politic. Concepie i tcones. Els principals actors: el poder
executiu, ef legislativ i el judicial, els partits polivcs, els moviments socials, els grups
J'interes i els civtadans, La paricipacid politica. El comportament politic. La
despolititzscio,

Els emissors de la comunicacid politica (1), segons els sistemes polilic i econbmic,
Funcid, objectius i intencionalital. El poder executiu i la seva tipologia. El poder
legislatiu i el poder judicial. Els partits politics, els moviments socials i els grups
o’interes.

Els emissors (2). Els politics. Els liders d'opinid, els funcionaris, els thonics, cls
intcl.lectuals, cls professionals de la comunicacid. Els idols de I'espectacle. Els
ciutsdans. g



12, Els receplors: individual i grepal. Tipologia de receplors. El receplor en funcid de les
formes i dels migjans de comunicacio.

13, Informacit i politica. L'actualitat. Les fonts i bes agincies J informacyd. L' "agenda
setting” La tematitzacid, El professional de la comunicacid. Informacid i propaganda
la desinformacic, Propaganda politica. Propaganda elecioral | marketing politic, Les

14, Comunicackd politica 1 Relacions Publiques. La imatge de les institucions pulitiques,
dels actors pulitics i dels fets politics. Comunicacid politica i 1°ds de bes tboniques i
del lenguaige de la publicitad. Les campanyes eleciorals. El financamend dels partits
politics.

15, El Henguatge politic. El missatge politic, en funcid dels emissors, de les formes de
comunicackd i dels miljans de comunicackd. La intencionalitai, la persuasié, la
manipulacid, la pressid. Els shogans,

16.  La comunicacid politica i la violencia. El terrorisme. La pau. El seu tractament
comunicatiu. Per una tuca de la comunicackd politica.

17.  Els efecies (1). L'element cognitiu i I'clement afectiu. Tipoogia: comscienciacid,

jitinzaci6. Endocui " desideologitacis, despolitieracid i =t
Creacid, modificacid o consolidacid de les imatges, estereotips, prejudicis | mites.

18.  Els efecies (2). La personalitzacid dels biders politics. La politica com a espectache:
els actors, bes ibcniques, cls mitjans, la representacid i el padblic. Efecies educatius i
deseducatius. :

19, L'opinid pdblica i la comunicackd politica. Comcepcions. Formacid, segons els
sisiemes politics. El clima d'opinid. Els factors condicionants. L' actualital politica.
Les seves formes d'expressid. Opinid pablica i desenvolupament politic. Els sondejos
o’ opinid.

20. La comusicacid politica internacional (1). Les relacions inlernacionals s mivell
institucional, grupal o individual, i el seu ractament pels mitjans de comunicacio,
Relacions pacifiques i relacions coaflictives. Paper de la propaganda.

2l.  Lacomumicacid politica inlernacional (2). Les grans organitzacions inlermacionals com
8 cmissors comunicatius. L'imperialisme comunicaptiv. Les ‘agbacies d'informacid
internaciopals. Els mitjsps de comunicycid inlemacionals, Les
Hardware i del Software. Els grups multimedia.
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