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TEORIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
5° CURSO

LA INTERPRETACION DE LAS PERCEPCIONES; ECOLOGIA
SOCIOCOGNITIVA Y MEDIOS DE COMUNICACION

PROFESORA; M. ALBERO

TEMA 1: INTRODUCCION AL CURSO

Objetivos y fundamentos basicos de la asignatura. La investigacion de la
comunicacién de masas desde el punto de vista del receptor. Nuevos objetivos de
investigacion. Metodologias. Limitaciones. Conclusiones y nuevas preguntas.

TEMA 2: EL PROCESO DE TMNSMIS@N SOCIO-CULTURAL

La sociedad como estructura/repeticidn/sistema interpretativo simbélico. Interaccién
entre la organizacion socio-cultural y las actividades cognoscitivas. El concepto de
cultura de la antropologia social y de la antropologia funcionalista.

TEMA 3: INTERPRETACIONES TEORICAS DEL CONCEPTO DE
SOCIALIZACION

McDougall y la importancia del instinto. Pavlov y la teoria del reflejo condicionado.

Tarde y el concepto de imitacion. Freud y la influencia paterna en la formacidn de la
personalidad. Cooley y la influencia de los medios primarios. Linton y la influencia

del medio ambiente, la biologia y el contexto en la imitacién de modelos. Bandura y

la teoria del aprendizaje social.

TEMA 4: INFANCIA Y MEDIOS DE COMUNICACION

Conceptualizaciones y metodologias aplicadas al estudio de los nifios y la televisién:
la critica literaria, el analisis de contenido, la psicologia, la sociologia clasica. La
semiotica. La sociologia interpretativa. Otras aproximaciones. Medios de
comunicacidn, familia y escuela.

TEMA 5: LOS MEDIOS DE COMUNICACION COMO EDUCADORES

Las estrategias comunicativas: formacidn, persuasién, manipulacién. Dramatizacién
versus explicacion. La claridad y precisién expositiva. La accién. El drama
especticulo. Las caracteristicas individuales y colectivas del receptor.
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TEMA 6: LA RECEPCION

Habitos de exposicién a los medios de comunicacién y usos sociales de los diferentes
grupos. El receptor activo. La educacion para la recepcidn.

TEMA 7: FAMILIA Y MEDIOS DE COMUNICACION
La familia como unidad de apropiacién del mensaje televisivo. Percepcién paterna

sobre la television y los nifios. Television y aspiraciones sociales. Television,
comunicacién y aprendizaje en el contexto de la familia.

TEMA 8: LA ESCUELA Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Origenes y evolucién. Televisién educativa o televisién comercial. La valoracion

critica de la informacién. La identificacién con el entorno inmediato. La
comprension del entorno global. La educacién permanente.

TEMA 9: LA TELEVISION Y EL JUEGO INFANTIL
Juegos tradicionales y juegos "televisivos". Los guiones del nifio. El juego: entre la

fantasia y la realidad. El juego como proceso creativo. Relacidn entre el juego y el
rol social.

TEMA 10: COMUNICACION, FICCION Y VIDA COTIDIANA

Ficcién y comportamiento social: los cuentos, el juego infantil, el deporte. El grupo.
La television. El consumo.

TEMA 11: TELEVISION Y FICCION
Las c]ﬁves del relato cinematogréfico. Las estructuras dramdticas tradicionales y su

aplicacién a la ficcidn televisiva. La integracion de los significados mediados con la
experiencia directa del individuo.
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