A - oBJECTIUS DE L'ASSIGNATURA: Aplicacid de la nova tecnologia a la publicitat impra-

i ' ga. Per aixd, és necessari no només conaixer els mitjans, sino també quin és la metodologia

""" de treball d'aquests, com s'ha de plantajar la feina, i com es pot treure el maxim profit, Per
tant, &s necessari basar I'assig::tatura en tres.camps:

« comunicacid visual
« disseny grafic
*« arts grafiques

TEMARI:

1.- La indtstria grafica. Raons d'un publlcmta per conéixer-la. El procés grafic.
La publn:ulat imprasa. Classificacié dels impresos.. ;
2.- Concepte de comunicacié. La comunicacié visual. El missatge visual i als

" saus componants. El procés visual: components i tdcnigues.

3.- Imatge de comunicacié: qué és una imatge | les saves caracteristiques. El
mén da les farmes. Marfologia i tipologia de la imatge. La teoria de |la Gestalt,

§ 4.- El disseny grafle. Histdria de I'art. Histaria del disseny. Fonamants del dis-

. sany, camps d'acié d'un dissenyador i diversas aplicacions.

i ; 5.- Espai | composiclé grafica. Espai-format. Blancs i marges. Elemeants de la
plana 1 la seva distribucid. Classes i lleis de compasicié. Diagramacid i arquitectu-
ra grafica. Les reticules,

5.- La tipografia, com a element estétic del missatge publicitari. Histéria. Parts
dal tipus/caracter. Estilfamilia’série. El llanguatge tipografic. Tipemetria, El text:
1 tipus e paragraf.

7.- Fonaments de la teoria del color. Colors pirmaris: additius i substractius.
Com veiem al color. Calars complementaris. Lees tres dimeansions del coler. La
quadricramia. Psicologia, simbologia i estatica del colar. El color en publicitat i en
al disseny grafic. '

B.- La comunicacié visual en el mén da I'empresa. Identitat visual corporativa.
El signe grafic. Configuraciéd de signes basics. ldentitat visual corporativa. La
marca i al logotip.

; 9.- L'aitoedicié.Compeonents basics: software, hardware, perifarics d'antrada i de
u - sortida.. Sectors, Lllenguatge informatic basic.

10.- Les arts grafiques. El paper. Sistemes d'impressié. Tot alld que s'ha de tenir
an compta a I'hora de preparar un ariginal par impramta. ;

RESUM: curs orientat a donar a condixer tots aquells camps i professionals que hauran d'as-
tar en contacte directas amb el publicista per que el seu produecte sigui imprés, i ben impras
{que el resultat sigui el qua ell esperava). També donar la possibilitat de gue sigui el mataix
publicista, es aquast cas 'alumne, el que controli tot el procés, des da |a craacio a la prapara-
cid abans d'antrar en impramta.
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