20546 ORGANITZACI(')'D’EMPRESES /[ECONOMIA
T ORGANITZACIO INDUSTRIAL

Optativa: 6 crédits (3+3)
Descriptor BOE: Organitzacio6 i planificacié d’cmprescs.
Objectius:

El propdsit de I’assignatura és el de familiaritzar a estudiants de disciplines
técniques amb el mon de I’empresa, entorn en ¢l que probablement
desenvoluparan la seva futura vida professional. Que determina Iexisténcia de les
empreses, com s’organitzen, quines son les seves arces funcionals (logistica,
financera, marketing,...) i com es rclacionen cntre elles, sén algunes de lcs
giiestions basiques que s’estudiaran de manera introductdria, tenint cn compte les
darreres aportacions que s’han produit en ¢l camp de I’economia dc I’'cmpresa.

Avaluacié: S’avaluard a ’alumnc a partir d’un examen quc dctermina la nota de
I’assignatura en un 100%.

TEMARI

PART I: EMPRESA: NATURALESA i ECONOMIA DE
L’ORGANITZACIO

Tema 1.1: Empresa vs. mercat.

Tema [.2: L’Empresa i les scves formes.

Tema 1.3: Separacid entre propictat i gestio.

Tema [.4; Regulacié publica i cmpresa.

Tema 1.5: L'Empresa multinacional.

PART II: ORGANITZACIO INTERNA i ACTIVITAT PRODUCTIVA

Tema I1.1: L’Organitzacio interna.
Tema 11.2: La Presa de decisions.
Tema I1.3: La Gestio d’inventaris.

Tema 1.4 Producci6 i productivitat.

PART I1I: L’ACTIVITAT FINANCERA DE L’EMPRESA

Tema 111.1: Elements dec matematica financera.
Tema 111.2: La funcio financera de I’'empresa.
Tema 111.3: Els cicles financers

Tema 111.4: La inversié cn 'emprcsa.

Tema 111.5: Finangament amb recursos propis.

Tema 111.6: Finangament amb recursos aliens.

PART IV: L’ACTIVITAT COMERCIAL DE L’EMPRESA.

Tema IV.1: L estructura del mercat i 'activitat comercial de I'empresa.
Tema 1V.2: Politica de productc.

Tema [V.3: Politica de preus.

Tema IV 4: Politica de distribuci6.

Tema IV.5: Politica de promocio.
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