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Cbjectius:

Bar qué el consum i les activitats associades al consum son
pertinents a la sociologia? Perque les nostres vides estan
condicionades per la prmllferaﬂlo d'objectes en el nostre entorn.
El consum &s una practica social, cultural 1 econdmica
fonamental. El consum, associat a la ideologia del consumisme,
ha fet bona la idea que la vida és més una giestid del gue hom
consumeix que no pas del que hom fa. L'Gs simbdlic dels objectes
de consum juga un paper decisiu en el procés de construccid
social de la realitat, tant en la seva dimensid objectiva com en
la subjectiva. Es per aixd que la sociologia no ha pogut
prescindir de 1l'estudi racional i sistemdtic d'un aspecte social
tan fonamental.

L'objectiu d'aguest curs &s el d'introduir als estudiants en tota
una série de conceptes -caixa d'eines- 1 teories per tal de

facilitar una analisi comprensiva del consum, especialment des
del que hom identifica com 1la revolucid del consumisme modern.

i 1. Introduccid a la perspectiva socioldogica i a la
sociologia del consum.
2. Relativitzacid de les 'necessitats’'.
3, Espai i temps de consum,

4. De la societat de la produccid a la societat de
consum,.

T 5. Alguns dels pares de la sociologia i1 el consum:
Karl Marx, Emile Durkheim i Max Weber.

€. Sigmund Freud 1 l'economia del desig.

£IT.. 7. Thorstein Veblen i1 la teoria de la classe ociosa.
8. Georg Simmel i l'estil de vida de la metropolis.
9. David Riesman i els homes 'other-directed'.
10. Jean Baudrillard i la logica simbolica del consum.

11. Pierre Bourdieu i el consum cultural com a
mecanisme de distingid.
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PRACTIQUES :
Les sessions préctigques han de servir per treballar les lectures
obligatdries i material audiovisual pertinent.

AVALUACIO:

L'assignatura s'avaluard a través d'un examen escrit.




