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Nom de la llicenciatura: Publicitat
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Denominacié oficial de 1l assignatura: Aplicacié Estadistica a la
Investigacid Publicitiria

Codi: 20661

Nombre de crédits: 6 de teoria i 4 de practica

Semestre: Segon

Professor responsable: Marc Ajenjo i Cosp

Cbjectius: Donar els elements basics d estadistica a estudiants
de publicitat per a la realitzacidé dels treballs propis en la
investigacid publicitaria.

Tema 1. L estadistica i la investigacid publicitaria
Tema 2. El procés d investigacid

Tema 3. L enguesta

Tema 4. El mostratge estadistic

Tema 5. Andalisi estadistica amb wvariables qualitatives

Tema 6. Analisi estadistica amb wvariables gquantitatives i
qualitatives

Tema 7. Anadlisi estadistica amb variables quantitatives
Tema 8. Introduccid a 1l analisi multivariant

Tema 9. Informatica per a 1l andlisi estadistica de dades
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Realitzacid de classes de problemes d estadistica aplicada a la
publicitat, aixi com de practiques d ordinador amb el pagquet
estadistic SPSS.

Métode d avaluacid:

L avaluacidé del curs inclou la realitzacidé obligatdria d un
treball de recerca en publicitat. Es tracta de plantejar un tema
publicitari d interés scbre el gqual cal dissenyar una petita
investigacid que apliqui els instruments de recollida i analisi
de dades estadistiques que es desenvoluparan durant el curs. El
treball es realitzard en grups d aproximadament 5 persones. Cada
grup escollira el tema de la seva investigacidé i 1l anira
realitzant durant tot el curs segons agquesta mateixa divisié. La
presentacié del treball sera al final del curs.
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L avaluacid de 1l assignatura es fard amb el treball i un examen
al final del semestre. El treball representari 1/3 de la nota
final i 1 examen els 2/3 restants.

Bellaterra, 20 de juny de 1995
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