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A) OBJECTIU

Introduccid als principals métodes i técniques
d’investigacié en comunicacio de masses. Aconseguir que
l7alumne interpreti correctament la lectura d‘un treball
de recerca aplicat a 1la comunicacio de masses i
l’elaboracié d’un projecte d’investigacié.

B) PROGRAMA

TEMA I: Méetode i coneixement cientgfic i técniques
d’investigacié.

1. Qué s’entén per metodologia i quina és la seva
importancia en la indagacié cientg¢fica. 2 Diferents formes
de coneixement. 3. El1 métode cientgfic. 4. Diferentes
formes d’aproximacié al coneixement cientg¢fic (analisi,
sgntesi, induccid, deduccid, analogia, etc.). 5. El1 métode
cientific i 1l’estudi de la comunicacié de masses. 6.
Relacid entre teoria, metodologia i técniques d‘aplicacié.
7. El1 llenguatge cientgfic: conceptes i termes. 8. El
llenguatge de 1faudiovisual. 9. Precisié, definicié i
interpretacis. 10 Les técnigques de lectura lingligstica i
audiovisual.

. TEMA II: Disciplines i técniques d’investigacié a 1la
recerca comunicativa: antropologia, sociologia, semidtica,
psicologia, histéria.

1. Métode i métodes en la investigacié de la comunicacié.
2 Diferents perspectives en 1la investigacié de 1la
comunicaciod de masses. 3 ) La perspectiva
empiricoanalgtica i el seu paradigma. 4. La perspectiva
estructural, fenomendgica i interpretativa i el seu
paradigma. 5. La perspectiva criticodialéctica i el seu
paradigma.

TEMA III: El problema del métode a les ciéncies socials:
1ambit de la recerca comunicativa.

1. Els métodes quantitatius i qualitatius: diferéncies i
interrelacions. 2. La recerca comunicativa i l’aplicacié
de métodes gquantitatius. 3. La recerca comunicativa i




l7aplicacié de métodes qualitatius. 4. La interrelacié de
métodes en 1la recerca comunicativa. 5 El centres
d’investigacié en comunicacié de masses. 6. Publicacions
especialitzades en la investigacié de la comunicacid de
masses.

TEMA IV El procés d’investigacié i les seves etapes:

1. Organitzacié, planificacié 1 procés del projecte

cientgfic. 2. Delimitacié de 1l‘cobjecte d’estudi. 3.
Elaboracié de l’estratégia d’investigacié. 4. Eleccié del
tema. 5. Plantejament del problema. 6. Delimitacidé

d’objectius. 7. Marc tedric i fons documentals. 8. Tipus
d’investigacié: descripcié, explicacié, exploracié. 9.
Formulacié d‘hipbdtesis. 10. Delimitacié i disseny de la
mostra. 11. Perioditzacidé, pla de treball i pressupost. 12
La practica de la investigacig. 13. Comprovacié i
generalitzacidé de resultats.
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IV) DESENVOLUPAMENT DEL CURS

a) Classes tedrigues.
b) Projecte d’investigacié com a treball de curs:




confeccidé d’un model. ‘

c) Optatiu: Debat a classe dels textos seleccionats de la
bibliografia.

V) AVALUACIO:

a) Treball de curs obligatori

b) Examen final.
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