PROGEAMA DE MERCADOTECMIA ESTRATEGICA ¥ CORPORATIVA

DBJETIVOS

Una de las funciones mas reconocidas de la publicidad es
la de servir como instrumento al marketing de las empresas y

anuncliantes. Se trata de que los futuros publicitarics se
familiaricen con los planteamientos estrategicos que se
realizan en la actividad de marketing, su origen, su
desarrolleo, suU valor estratégico eéen cada entorno, Sus

posibilidades operativas, etc.. para entender en su totalidad,
el papel, posibilidades y condicionantes de la actividad
publicitaria.

TEMARIO: E

1. Definicién de estrategia, politicas, objetivos, metas,
acciones. andlisis de situacidn.

5. Dimensiones de la estrategia. Criterios para una estrategia
eficaz.

3. Las cinco Ps. de la estrategia.

4. Formulacién de la estrategia: E1 concepto de estrategia
corporativa.

5. fAndlisis de la estrategia
&. Desarrocllo de la estrategia.

PRACTICAS: El desarrollo de 1la materia esta basado en los
casos practicos que los alumnos iran desarrocllando durante el
transcurso del curso con la cadencia de uno por semana, con un
minimo de 1@ casos.

&

SISTEMA DE EVALUACION: Se entregard a los alumnos un  caso
practico en el gue se solicitaran cuestiones relacionadas con
la materia desarrecllada durante el curso.
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