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Llicenciatures: Periodisme (Op)
(5 crs.)
(dart. Curs, T7& Semestre)

I) OBIJECTIU:
Donar els instruments tedrics, practics i de refergncia necessaris per a l'aplicacié

a4 la investigacid en comunicacid de masses amb la finalitat que 1'alumne el.labori
un projecte d'investigacié i desenvolupi el sew treball de curs corresponent.

II) FROGRAMA

TEMA I. L'objecte d'estudi de la comunicacid de masses,

1. La produccié de la comunicacié de masses. 2. Els productes de la comunicacié. 3.
Els continguts de la comunicacid. 4. La recepcid de la comunicacié. 5. La influéncia
de la comunicacid.

TEMA 1II: Planificacié del treball cientific: articulacié de les iécniques
d'investigacid.

1. Complementarietat de les técniques d'investigacid a partir de l'objecte d'estudi. 2.
Compatibilitat dels resultats obtinguts. 3. Articulacié dels resultats a partir del punt
de wvista de l'investigador i l'objecte d'estudi.
TEMA 1II: Les técnigues de recollida de dades.

1. L'enquesta. 2. L'observacié participant. 3. L'observacié sistemitica, 4.
L'entrevista en profunditat. 5. Les histdries i fragments de vida. 6. Els grups de
discussié. 7. Les técniques de panel. 8. Les técniques de prospectiva.

TEMA IV: Les técniques d'anilisi de dades.
1. Procediments per a l'anilisi de les dades. 2. Elaboracié del programa d'analisi. 3.
L'execucié del programa d'anilisi. 4. Obtencid dels resultats. 5. Els diferents factors

dels que depén l'andlisi de les dades. 6. Diferents tipus d'andlisi de dades.

TEMA V: Investigacié en els processos de produccid.

| L]

Estudi dels processos de produccid a través de 1'observacié participant. Aplicacions
de 1'entrevista en profunditat. L'enquesta com a técnica per a l'estudi de la
produccid.

TEMA VI: La investigacié sobre els productes.

1. L'andlisi dels productes comunicatius. 2. L'analisi dels productes comunicatius a
partir de l'estudi dels continguts com a punt de partida per a l'estudi de la
influéncia. 3. Técniques per la investigacid dels continguts: Il'anilisi de contingut,
I'andlisi associativa i l'anilisi dels mitssatges. 4. El disseny de la fitxa de contingut.
5. Els nivells d'anilisi. 6. La interpretacid dels resultats,

TEMA VII: Investigacié de la recepcid.




Analisi d'audiéncies: técniques de medicié, mostra i interpretacid de resultats.
Estudi dels usos dels mitjans. L'analisi de la recepcié: els contextes de recepcié i la
interpretacid dels missatges a partir de 1'observacid participant, ['entrevista en
profunditat i les histdries de vida,

TEMA VIII: Investigacié de la influéncia dels mitjans.

Les técniques aplicades per a la investigacié de la influgncia dels mitjans.
L'enquesta: qiiestionari, mostra, interpretacié de resultats. L'estudi de la infludncia
a partir dels usos dels mitjans. L'estudi de la influéncia a partir dels processos de
recepcio. Integracidé de [l'andlisi dels continguts 1 de les enquestes. Analisi
longitudinal.
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V) DESENVOLUPAMENT DEL CURS

a) Classes tedrigques.
b) Projecte d'investigacié i el seu desenvolupament com a treball de curs.
¢) Optatiu: Debat a classe dels textos seleccionats de la bibliografia.

V) AVALUACIO:

e .
a) Treball de curs obligatori 'ﬂB
-

. FERNT
b) Examen final, Fr—
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