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ProF. G, mertlery d

PROF. JOSE ANTONIO RIVERDO SANCHEZ
Ingeniers elec.. santander

pr. en CC. de la Informacion
{Publicidad), parcelona.

DEFARTAMENT DE COMUNLCARS IO
AUDIO-VISUAL, PUBLICLTAT I
DOCUMENTACIO.

TRABAJDS DE INVESTIGACION O DE SINTESIS SIGHIFICATIVOS

1. Ledn de Oro €N a1 Festival Internacional de Publicidad de
vepneria |Chupa Chups).

2. palma de Flata en =1 Festival Internacional de Cann=s {Hif1
Vanguard) .

3. Primer Premio en “lio Awards Festival, New York. [Pinturas
Robiclac)

4. Leon de Plata eu 21 Festival Internaciona de rublicidad de
cannes (Galletas Ritz=-Artiach]

5, Especializado en 1magen digital por ordenador.

ACTIVIDADES PROFESIOHALES SIGMIFICATIVAS
1. pirertor ¥y Reallzadol de Riverc Productlions.
2. Consejers ¥ gealizador de Zoom TV,

1, consejerc de Estudios carbonell.

OBJETIVO DE LA ASIGHATURA

Especlalizar al 3] umie Bl el pertfl del “prodirer
andiovisual™ Pouelr a =t alcance las técnivas de produceon en
publicidad, comenzandz pov forografia, televisidn y clue,

tedrica ¥ practicamen'e, ¥ arabande con el punte  de vista del

profesional.
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PROS AMA

Fotografia.

La luz.
La luz natural.

La luz incandescente.
£l cardcter de la luz de  acuerdo al
producto.
systancias que modifican la luz.
Directores de iluminacion en publicidad.
Ezpectro plectromagnético,

La pantalla atmosférica de la tierra.

La dispersicn de la luz. La ralidad de
la luz segun las horas.

sanlares. Tipos de luz.

peflexicn y vefraccidn.

los filtros en fotografia publicitaria.

Los inventores de la forografia.
wadgwood

Hiepece .

paguerre, daguerrotlipo.

Fox Talbot.

Menard.

Eastman.

Goodwin.

La pelicula moderna.

obtencion de una imagen de plata.

curva caracteristica.

El granulado en la pelicula.

Exposicién insuficlente. El forzado.

gl rolor segin  la pelicula  en hlance ¥
negro.

El procedimients Palacroid.

Eleccion del ripo de pelicula,

Los fordmetros. Su clasificaclén.
El de luz incidente.

gl de luz reflejada.

El fotometro spob.

Fotometros incorporados.
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Teoria de la gama de grises.
Iluminacion Efuerte, El clarosculo en
publicidad.
Iluminacién suave. E1 "£lu”.
ayudas en la iluminacion.
rambio de tonos por medio de filtros.

Iluminac Lan
Histuria y teoria.
Flash electrdnicn. Broncolor. Bowen.
Utilizacidn de luz ambiente.
seizs modos de usar uan Elash.
Errores mads corrientes.
virtudes del flash #lectrinico
Proyectaoves y focos.

Ilnminacion de bodegones cone luz
cont Luua

Tluminaridn compliesta

La camnara fotoorafica.
Histovria,

L3 ramAara osoenpra,

ramaras Ae visor simple
ramara refleyx moang ohjebivo
Camara 1eflex doble objetivo,
~amara de estudia.

controles de la camala. Sistemas de
enfrgue .
El whtuvador. Contiol de la 1uz.

Obturador central.

obturador de -ortinilla.

El obturador contirol de movimientao.
£l dirafragma. <Control de La luo.
Profundidad de campo.

Utilizacion conjunta de abturador ¥y =1
diafragma.

Tipns de fotografia,

Ohjet iwog.

1 necesidad,

El orificio de la camara oscura.

El ocbjetive.

Lentes positivas y negabivas

La perspectiva segun la optica.
Distor=ion con la distancia,

La profundidad de campo.

Tipos de cbjetivos,

Cbjetivo normal.

0

7.27. Objetivo angular.

] Ohjetive tele.

7.29. Objetivo de distancia focal variable,
ZOOm .

-
t
]

Tema &
B.1. Los colores de la luz.
#.2. Método aditivo y sustractivo.
8.3. Transparencias y negativo para coplas.
8.4. mdaptacidn de la pelicula a la fuente
luminosa.,
Tema 9
9.1. Los fotografos publicitarios acbuales.
0.2, su especializacidn.
9.3, Los archivos fotograficos.
Tema 171,

10.1. Procesado del negativeo Eotografies

Clases practicas scbre iluminacidn, ewncuadie y
procesade de bodegousr publicitarios. 40 hovas
Seminat ins con fotdgrafos profesinnales. 12 hotas,
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BETELIOGRAFIA FOTOGRAFIA
BACKHOUSE, Duncan: DICCTIONARIO ILUSTRADOD DE FOTOGRAFIA
Ed. nstituto Pavrramon, Barcelona, 1974.
BELOFF, Halla: CAMERA CULTURE, Basil Blackwell, Inc.,
Mm.¥Y., U.5.A., 198%
BLAKER, Alfred A.: PHOTOGRAPHY, Focal Press Boston,
London, 1988,
BOOTH, Arthur H.: WILLIAM HENRY FOX TALBOT, Arthur
Barker Ltd,, London, 1964.
BOUILLOT, René- LA PHOTOGRAPHIE MODERME, Publications
Photo-Cinéma Paul Montel, Paris, 1978
CATLLAND, Lonlis vy BOVIS, Marcel (INITTATION A LA
PHOTOGRAPHIE, EA. Prisma, Paris, 1970,
CHAPMAN, Morris Williams: ART  DIPECTORS INDEY T o o
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DERIBERE, Maurice: L'ENCICLOPEDIE  PRIEMA DE LA
PHOTOGRAPHIE, Ed. Le Belier, Paris, 1569,
DESILETS, Antoine: TECHICAK FOTOSRAFLCA, Ed. Daimon,
Bayc<slona, 1977
FEININGER, Ancreas: AETE ¥ TECNITA EN EOTOGPAFTA, FAd
Hizpano Europea, Barceona, 1976,
FEINIHNGER, Andreas: L& HUEVE TECHICA FOTOSREFICA, Ed.
Hispano Eulopea, Barcelona, 1477,
FREEMAILT, Micha=1: FATOGRAFTA, TETHICES Y HMRETEFPLIALES
Ed. Heiman Blume, Hadpid, L1987
GERHAHETH, Helwmat vy  Alison: L.JF.M.  DASUEPRE, [oorer
publications, Inc.. London, 196E,
HAYWARD Ry MANUATL DE FOROGRAFTA, E-d. AN s,
Barcelona, 1%77.
HEDGECODE, John: TECHICA BT W3PAFICA, E:d CEAT
Barcelona, 1%8L.
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HERHMANDEZ, ~arlos: HMANUAL PRACTICO DE FOTOGRAFIA, Ed.

pe Vecchi, Barcelona, 1980,

JACOBSON, Ralph: THE MANUAL OF PHOTOGRAPHY , Butterworth

& Co,., Ltd., London, 1988.

KEIHM, Jehin A.: HISTORIE DE LA PHOTOGRAPHIE, Presses

Universitaires de France, Paris, 1970.

KOBAL, Johi; HOLLYWOOD GLAMOUR PORTRAITS, Bosch
. BEditorial, Barcelona, 1977.

LANGFORD, M.J.: BASIC PHOTOGRAPHY, Focal Press Led. ,
London, 1973,

LANGFORD, Michasl: LA FOTOGRAPHIA PASO A PASD, Ed.
Blume, Madrid, 1980.

LIFE LA FOTOGRAFIA: GRANDES FOTOGRAFOS, Salvat Ed.
Barcelona, 1976,

LOEHGARD, John: CLASSIC PHOTOGRAPHS, Hew York, Graphic

spociety Books, New York, 1988,

MRRUL, Amadec: FOTOGRAPHIA MODERNA, Ed. Diputacidn de
Giron, Gerona, 1987,

NAGGAR, Cavrcle: DICTIONAIRE DES PHOTOGRAPHES, Ed. du
s5euil, Paris, 1982.

HEWHALL, Beaumonkb: HISTORIA DE LA FOTOGRAFIA, Ed.
Gustavo Gili, 5.A., Barcelona, 1983.

PEDERSEM, B Martin: GRAPHIS PHOTO, Anual Graphis
Preszs, Corp., 2Zurich, anual.’

RISEHBLUM, Barbara: PHOTOGRAPHERS AT WORE, Holmes &
Meier Fublishers, Inc., Hew York, 1978,

ROTHSTEIMN, Brtlinr: WORDS & PICTURES, American
Fhotcgraphic Book Publishing Co., Inc., Hew York, 1979,

SAHDERS .,  Joian: PHOTOGRAPHY YEAR BOODK 1975, Fountaln
Mress, Londres, 1975
SCHOTTLE Huga pICCIONARIO DE LA FOTOGRAFIA, Ed.
T'lume, EBarcelona, 1982,
ﬂasngT, Alexis: STOCK  WOREBOOK, Scott & Daughters
q."l.'- Publishing, Ind., Los Angeles, Calif., 1990.
TOHTAG, Susan: LA PHOTOGRAPHIE, Ed. Farrar, Straus and
p1rRg. HoY ., 1974



SPENCE, Jo: PUTTING MYSELF IN THE PICTURE, Camden Press
Ltd., London, 1986

STROEBEL, Leslie,ToDD, Hollis AND ZAKIA, Richavd:
VISUAL CONCEPTS, Focal Press, London, 1980.

TAUSK. Peter: HISTORIA DE LA FOTOGRAFIA EN EL SIGLOD XX,
Ed. custvo Gili, S.A., Barcelona, 1978.

TOWHSEMD, Derek: PHOTOGRAPHY AND CINEMATOGRAPHY, Alvin
gedman Ltd., London, 1964.

JAH DEREN, <Coke: THE PAINTER AMD  THE PHOTOGRAPH, Ed.
Upiversity of HMew Mexico, Hew Mexico, 1964.

WEBER, Ernest A.: VISION, COMPOSITION AND PHOTOGRAFPHY,
Ed. Walter de Gruyter Berlin, Hew York, 1980.

WINDENBERGER, Jagues : LA PHOTOGRAPHIE ., Editioans
ouvrieres, Paris, 1965.
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Segunda Parte. Television y Publicidad.
Tema 1

1.1. Caracteristicas generales de la T.V.
desde el punto de vista de la
produccion publicitaria.

1.2. Breve historia.

1.3, Primer contacto con la técnica.

1.4, Naturaleza de la T.V.

1.5, Caracteristicas del medic televisor.

1.6. Diferencias entre publicidad impresa,
radiada vy televisada.

1.7. Orgapnigrama en un estudio de T.V.

1.8 Equipo de TN descripoion ¥
Funcionamiento,

1.". La T.¥. en rcolor,
“adena de T.V.

E-tudin de TV, descripolin vy
e conamiento,

1.12. Antenas de T.V. Su importancia en la
comunicacion publicitaria.

1.13.Trucajes en T.V. En el rodaje y en la
postproduccion.

1.14, La T.V. comercial en los principales
paises de actividad publicitaria,.
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BURROWS /WOOD/GROSS: TELEVISION PRODUCTION, Wm. C. Brown
Pub., U.8 A., 1989,
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Tercera Farte,

Tema 1

1.1.

1.2.

1

et

Cing Publicitario.

La praduccicon publicitaria.
Fl mercado cinematografico.

Caracteristicas de la pelicula
pgbt1r1tar1a. Metrajes, formatos, guidn
literaric, guidn técnico, story boarr,
alimatic,

Lus estilos en la realiracidn de un
gpol .

E; prrceso de la produceidn
publicitaria.

Aotividades comerciales,  Captacion,
CORCUrSo, presupuesto.

Pre_;fruduc-* Leiims: plann:ug/" iming,
Aprobacidn presupuesto. Guidn tecnico.

rasting. Presentacion derorados; apro-
Bacpan/construceion. Loralizacinnes.
Ensayns

qugja. Cine. Viden, Exterior.
Tutervioer. Bodegones. sSonido divecto,

camara nculba. Hacional. Extranieata

PusFEroﬂﬂﬂc1dn. Rovelado negative.
Copion. Vigionado. HMontaje, Aprabacion.
suporizacion. Trucajes.  Postproduccidn
electrdnlca. Copia standard
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HMasperes, Paris, 1977, # 2
BELS0M. William &. = THE EFFECTS OF TELEVISION ONH
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EOMONDS, Robert : SCRIPTING FOR THE AUDIO-VISUAL MEDIA,

BERNSTEIN, Steven: THE TECHNIQUE OF FILM PRODUCTION: Columblia University Teachers College FPFress, New York,

Focal Press, London, 1988,

1978.
e e o B A dga e BE BB LN ESCOBAR, Josep : Ediciones Humor Grafico. Cursos de
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BES5Y, Maurice: WALT OISNEY, Cinémas d*Aujourd'hni, 1961.
nesd. Editions Seghers, Paris, 1970, FORD, Charles : CAMERA ET MASS MEDIA, Maison Mame,

. g ' T
BLUM, Stanford : MERCHANDISING, The Movie Business France, 1570.
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Book, Englewood Cliffs, N.J., 1983, FALCONNET, Anne-Marie: L°AUDIOVISUEL D'ENTREPRISE, Ed.
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BOPDE, Faymond: EMILE COHL & O'GALOP A LA UEFECHE DU Dixit, Paris, 1987.
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G e e o e FELDMAN, 5imén: LA REALIZACION CINEMATOGRAFICA, Ed.
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!
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St d ; ’ Abrams, INc. Publishers, Nueva York, 1973,
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4, Madvid-Bavcelona, Julio-Agoesteo 105 GARCIA FUESCAS, Francisco : HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

CAURO, Tean : MONCGRAFIA DE LA ANIMACION PUBLICITARLA, i i ey DAL mEclohall  CSLewsion; Windo
Banc-Titre N2 31, Paris, 1983, fentifico, Madrid, .

CARTH, Jowetrt MOVIES A5 MASS COMMUNICATION, Sange,
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diavic del Festival, Annecy, Francia, 108G,

( Eﬁ& CRUY DELGADD : OEDICACION PROFESIONAL, “rineinforme® EZTTATnﬁgTETﬁEﬁ EALLE ;55L“ TV ¥ 5U NUNDO, Ed. Daimon,
fﬁ “7-Ne 585=586, Esperial Cine Animadn, Madrid, Julio 1090 e Ay i A L.
s UALE, Edgar : CHILDREN'S ATTENDENCE AT MOTION PLCTURES, GOMEZ MESA, Luis : LDS FILMS DE DIBUJOS ANIMADOS, CTAP.
. ; & Compania Ibern-Americana de FPublicaciones, S.A.
Macmillianw, Hew York, 19313, : ’
Madoid, 1930.
DE LA CASH, Jnan Francisco @ LOS  HERMANOS PARCS, - : : G i 5
Film tera Haiconal de Espana, Madrid, 10975, GUBEEN, Roman : COMUNICACION ¥ CULTURA DE MASAS, Ed.
Feninsula, Barcelona, 1977
L AMC, Wrenlo: ESTETICA DEL MONTAJE, Ed. A, del amo,
5gdrlﬂ lﬁgﬁ A BE HEIGHTON,  Elisabeth J. / CUNNINGHAM, Don R.
‘ > ADVERTISING IN THE BROADCAST MEDIA, Wadsworth, Belment,
DMYTRYE, Edward: OB FILMMAKING, Foral  Pres:, Londea, California, 1984
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198 HUESC, Luis : LOS GENEROS CINEMATOGRAFICOS, Mensajero,
DYER, Guilliam : ADVERTISING AS COMMUMTCRTIAN, 1, Burgos, 1983.
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[ oa ERHN . Richavd . MOTION PICTURE MAREETING, Ed.
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Enerc, 1973, :
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