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Programa de I’assignamra REDACCIO PUBLICITARTIA EN CATAT A

1.- LLENGUATGE | PUBLICITAT

1.1.- El Bedackor Creatiu.

1.2.- El seu paper a 'Agéncia

1.3.- Com lreballa un Redactor Creatiu
1.4.- Funcions i qualitats d’un bon redactor

2- LLEMGUATGE, PUBLICITAT, | MARKETING

2.1.- Situacio esbructural de la Redaccié Publicitaria en el
context general de la Publicitat

2.2 - La Redaccié Publicitiria des del punt de vista del marketing
i des del punt de vista de la comunicacio

2.3 - Definicions de Redaccid Publicitaria

S - LLENGUATGE, PUBLICITAT | CREACIO

3.1.- Importancia del llenguatge craatiu en la comunicacid
3.2 - Creacié Sernantica

3.3~ La Redaccié Publicitéria com a Técnica aplicada.

3.4 - Insbrurmnents basics de reball i tecniques redaccionals.
3.5.- De la creacid a la Pedaccid Publicitaria

3-A - Andlisi critica de textes de redaccid

4 - CREACIO REDACCIONAL DEL MISSATGE PUBLICITARI

4.1.- Liengualge itext

4.2.- Metodologia

4 3 - Inforrnacid prévia necessaria

4.3.1.- El Briefing (Escrit i Oral)
3.2- Les esiratégies creatives

4 4 - Creacid d’eixos, temes i conceples
441 .- El Conceple Publicitari
4.4.2- El Concept-Board com 2 base de fixacid de conceples

t 5 - Lestil en funcid del grup objectiu

G0k ~*ht en funcié del products

- Lestil en funcié delmitja o suport

£.- Lestif en funcié de la competEncia

4-A - Analisi de cazos practics i exercicis.
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J-etl TEXT

5.1 .- Haseologia Fubliciana
5.2.- Les parts d'untext

S5.3- Tiols i sub-titols
5.4.-Lafrase feli

5.5.- Esldgan i marca

5.6- Pautes

6.~ EL TEXT

- B.1- Els tipics tdpics de la Redaccid Publicitaria
6.2~ El Llenguatge veneder. El llenguatge publicitari com a
valor afegit d'un producte
B.3- Les frases cbligades
6.4.- L'adaptacit deltext-eix a les diverses peces d'una campanya
£.5- El text i les seves caracteristiques en funcio del mitja

U i
B 7.- LA REDACCIO PUBLICITARIA A LA PREMSA
7.1 Elllenguatge de la premsa di aria
7.2- Les caracteristiques del mitj:a que cal tenir en compte & hora de
- redactar.
7.3.- Els tipus d'anunci de premsz
7.32.1 .- Anuncis de gran fonmat
— 7.3.2 - Reclams, tires i columnes
7.3.3.- Anuncis pre paraules
L5 = LGN f SUGRSIE- ORC LA TG *hars AR lTE S RAET ST U
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7.5.- Els valors tipografics.
N 8.- LA REDACCIO PUBLICITARIA A& LES REVISTES
(. 2.1-El llenguale ds les revistes
. S 2 -Caracteriziiques de les ravishes que caltsnir en compts a 'hora
de redactar
8.3 .-Redaccié segons ¢l tipus de revishz
.31~ Revistes d'informacio general
: 332 - Pevistes Ferneninss
[ L 8 3.3 .- Publicacions técniques [ éspecializades :L]
g 4 - Redaccid per anuncis en seccions especials

- O - LA REDACCIO PUBLICITARIA A LA RADIO

= radiofdnic)
teniren compte a 'mora

.1 .- El llenguatge de l2 radio (El missalg
Q 2 - Caracterigtiques de la radio que cal
cle redackar




8.3.- Programes

9.4.- Falques

9.5.- El jingle

9.6.- Sonoritzacions (Les veus, les musiques..)

- 10.- LA REDACCIO PUBLICITARIA A LA TELEVISIO

10.1.- El llengualge de 12 televisid (El missatge televisiu)
10.2- Caracteristiques de la televisic que caltenir en compte a 'hora
de redactar
10.3.- L'argot professional
|- 10.4.- Els Story-Board. Yideo i Audio.
: 10.5.- Spots
10.5.1 - La imatge com a pe¢a redaccional o namativa
10.5.2- Les sobreimpressions, locucions, sonoritzacions
silencis i alres elements que comformen el llengualge
dels spols
10.5.2- Els eslils redaccionals i els estils publicitaris en la
televisic. (Yeure Bobines del Pedro Sanchez,
Daniel, RCP, Ricardo Pérez, etc.)
10.6- Enlrades de programes | esponsorizaciéd.

11.- CINEMA, PUBLI-REPORTATGES | AUDIO-YISUALS

e 11.1.- Els llenguatges d'aquests fonmats publiciraris
; 11.2- Les caractaristiques que caltenir en cormpts a Fhora ds
redactar :
11.3.- Guions, tEcniques i pautes.
11.4- En qus &s difsrencies i en qué s'assemblen a la televisié.

12.- PUBLICITAT EXTERIOR

12.1.- Elstipus de publicitat exterior i els seus llenguatges
corresponents, TANQUES, OPIS, CABINES TELEFOMIQUES,
FUBLICITAT EXTERIOR MOBIL, etc

12.2- La frase-esldgan i el reball de sintesi )

12.3- Tipografia i col locacid

12.4 - Allres tipus de publicitat exterior: DISPLAIS, LLUMINOSOS,

L PLY, EXPOSITORS, ENGAMNXINES, BANDEROLES, RETOLS,
RETOLS EXTERIORS DE MEGOCIS

12.5- Uembalalge ieltext de l'embalatge




13.- HARKETING DIRECTE, INCENTIUS AL CANAL,

INFORMES | ALTRES TIPUS DE COMUNICACIO

131 - La Publicitat Directa i el s2u estil particular :

13.2 - Elfullet, el prospacte, el cataleg, la carta, les circulars i les
rameses (mailings = comunicacio personalizada)

13.3.- Les comunicacions al canal. El Fullet de Yenda (Sales-Folder)

14 4 - Cornunicats, memdries, house-organs, informes de
campanyes.

14 5.- LA PRESENTACIO DE CAMPANY A

14 - LA REDACCIO PUBLICITARIA A LES PROMOCIONS

141 - Les caracteristiques particulars de les promocions que les
diferancies de la publiciat general

14 2 - El llenguatge de les promocions

14.3 - L'estil redaccional de la promocio

14 4 - La promocid en funcié dels diferents mitjans

15 - REDACCIO PUBLICITARIA EN CATALA

15.1 - La llengua catalana com a insrument ds Redaccid
Publicitaria: Existeix la Padaccié Publicitaria en Calaka?.
15.2 - Els nivells de llengualas
15.3 - El problerma del nivell de llengualge estindard en cakala.
154 - Elc nivells de llenguatgs | la Redaccid Publiclaria;
15 4 1 - Nivell de llenguatgs | Grup Objectiu
154 2 - Mivell de llenguatge | producte
15.4.3 - Nivell de llenguatge i mitja o suport
15.4 4 - Nivell de llenguatge | competéncia
15.5- La llengua catalana autogeneradora ae seroll publicitar]
15.5.1.- El castelld com a referent
155 .2 - L'equivoc en &l nivell de llengualge
15.5.3- La competéncia linglistica
15.6 .- dvantatges | desavantatges de 2 llengua catkzlana enla
Pedaccid Publicitaria
15 §.1 - Crear &n catald i pensar en catala
15 6.2 - De la creacié a la redaccid en catald
15.6.3 - Els problemes de la raduccio | Fadaptaciode la

publicitat pensada en alres idiomes. (Els conselis iles

nommatives de Tv3 1 TYE pel que fa als spots)

15.7- El cas del catala heavy i el catala light
15.8 - Allres aspectes d¢ [a publicitat a Calalunya
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15.11 - L'extrany cas de la resposta hiperemecional.

16— ELS GRANS MESTRES DE LA REDACCIO
- PUBLICITARIA

16.1.- Ogilvy, Bernbach, Reeves, Burnet, Hopkins.

17.- ULTIMES TENDEMCIES DE LA REDACCIO CREAT YA
AL MON | A CATALUNYA.

L 15.9.- Mitjans i suports per a la publicitat en catala
15.10- La societat catalana receptora de missatges publicitaris
I
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