Programa de 1’'assignatura

"PRODUCCIO PERIODiSTICA"

Llicenciatura: PERIODISME

Codi: 20729

Curs: 1996-1997

Nombre de Credits: (3 de teoria + 2 de practica): 5

Semestre: seqon semestre del tercer curs de carrera

A cdrrec de:

Humbert Roma, professor associat.

Manuel Lopez, professor titular d’Universitat. Doctor en
Ciencies de la Informacio.

Horaris de despatx:

Objectius

L’assignatura és una de les matéries clau en la fase de
culminacid de la 1licenciatura de Periodisme, en el marc evolutiu
de 1'aprenentatge de les ciéncies de la comunicacid.

Té per objectiu 1’'estudi, 1’analisi i la practica dels
processos de decisid de continguts i formes, espais i ordenacions
tematiques, ambits i jerarquitzacions dins del periodisme, a
través, principalment, de la teoria de 1’'agenda setting-function
i del newsmaking.

Davant de les NTI calen unes técniques, uns coneixements i
un procés de reflexié globalitzador per poder passar del soroll
a la melodia.

La produccid periodistica és una tasca per a universitaris:
amb 1'ofici i 1’autodidactisme no n’hi ha prou.

Practiques

Les sessions practiques comporten treballs d’investigacio
per part de 1'estudiant i 1’elaboracié d’esquemes de fonts,
ambits, estrategies periodistiques, pautes i agendes tematiques.

Algunes de les practiques han de ser realitzades per equips
que prendran la configuracié d’una redaccié periodistica a partir
del nivell de cap de seccid fins a sots-director.

Ens interessen i fomentem la realitzacid de treballs gue
afectin a diverses assignatures d’aquest curs, estalviant temps
a 1'estudiant. La transversalitat sera un objectiu docent.

E1 contacte amb redaccions professionalitzades sera una
altra de les fites a assolir.

Com a culminacié, 1’estudiant realitzara un projecte de
funcionament d’una redaccid, dins del marc d’un producte
determinat i/o0 estudiard el procés de produccid d’'un mitja
concret, realitzant una permanéncia de 24 hores.

Avaluacid

L‘avaluacid sera permanent, acumulativa i basada en les
diferents practiques, exercicis de resolucid de problemes tedrics
i treballs d’investigacid.




TEMARL

PROGRAMA TEORIC

TEMA 1.

EL CONEIXEMENT DELS MITJANS COM A BASE PER A UNA CORRECTA
PRODUCCI6 PERIODiSTICA.

E1 model com identificador del mercat.

E1 mercat com condicionador del producte.

E1 producte com culminacié d’una estratégia.

Caracteristiques de la produccié periodistica segons els mit jans:
premsa, radio i TV.

La produccié periodistica davant el repte del periodisme
electronic

TEMA 2 (I i II)
I PART: EL PROCES DE RECOLLIDA

2.1. Determinacid de les vies d'entrada d’informacid: les
fonts
2.1.1. E1 valor de les fonts i canals d’informacid
2.1.2. Pluralitat és iqual a democracia informativa
2.1.3. Establiment de les fonts per~a un model
determinat
2.1.4, L'agenda personal, 1’agenda del mitja

II PART: EL PROCES DE LA PRODUCCIG PERIOD{STICA
2.2. La seleccido de noticies: primer pas
2.3. Inclusio i exclusid: actia la decisid
2.4, Jerarquitzacid: el producte final

TEMA 3.

EL "GATEKEEPER" COM A PECA CLAU DE L'ORGANITZACIG EN UNA REDACCIG
PERIOD1STICA.

3.1. La fiqura del "gatekeeper" a la premsa dels EUA
3.2. Identificacid del "gatekeeper" a la premsa catalana
i espanyola
3.3. L'organitzacié piramidal d'una redaccidé convencional
3.3.1. Periodista de camp
3.3.2. Periodista de taula
3.3.3. Tecnoestructura i departaments d’atribucions
3.4. iQuants periodistes calen per a la redaccié d'un
mitja convingut?

TEMA 4.
POLITIQUES I ESTRATeGIES PERIODiSTIQUES

4.1. Escenaris i ambits periodistics (en funcid del
mitja)

4.2. Horaris d'escenaris i ambits

4.3. Despleqgament del personal a escenaris i ambits




4.4, Estratéegies organitzatives
4.4.1. Dinamiques perverses i burocratitzadores
4.4.2. Replantejament teoric

4.5. Els equips de tancament: la garantia i la urgéncia

TEMA 5.

TECNOLOGIES I RECURSOS TeCNICS INDISPENSABLES PER A LA PRODUCCIO
PERIODISTICA (en funcid de cada mitja).
La teoria del "chip and 1id"

5.1. Premsa diaria i no diaria
5.2. Radio

5.3. Televisid

5.3. E1 periodisme electronic

TEMA 6.
L’AGENDA TEMaTICA: ESTUDI I CRYiTICA DE LES RUTINES

6.1. La teoria de 1'establiment de 1'agenda tematica

6.2. Redundancies i repeticions en escenaris i ambits

6.3. Convencionalismes en temes

6.4. Mitifacié de personatges i institucions: 1’'estatus,
ia qui es concedeix?

6.5. Idealitzacié d’uns models culturals

6.6. La teoria del silenci

6.6. Possibles respostes i alternatives: el paper del nou
"gatekeeper" per a un periodisme democratic,
participatiu i1 obert

TEMA 7.

LA PLANIFICACIG DE L’'AGENDA TEMaTICA

7.1. L'agenda de previsions
7.2. Distribucié del bloc publicitari
7.3. La planeta (escaleta, pauta, llengat, "casado", ...)
7.4. Condicionants técnics i de distribucié: horaris
d’entregues de pagines
TEMA 8.

PERMANeNCIA DE 24 HORES EN UN MITJa:

EL DIARI "EL GLOBUS"
REVISTA "TOTSERVEI"
RaDIO METROPOLITANA
TELE SANT BERNAT
AGeNCIA EL SOL




PROGRAMA DE PRaCTIQUES
E1 programa de practiques consisteix en:

A. Treball de laboratori a les aules informatiques

A.1. Treball amb volums de teletips: presa de
contacte amb el sistema i les fonts per a la
produccio periodistica

A.2. Organitzacid d'equips de redaccio: repartiment de
responsabilitats

A.3. Establiment de rutines de produccio: estratégies

A.4, Disseny de models informatius: creacio de models
optims

A.5. Creacid de productes informatius en temps real:
projecte de fi de curs

B. Treballs de camp
B.1. Disseny i analisi de pautes i escaletes
B.2. Realitzacio d'una Agenda Basica de Fonts
B.3. Analisi de models informatius
B.4. Visita d’estudis en un mitja: 24 hores en la vida
d’un producte informatiu

Les practiques del bloc A es configuren com un procés evolutiu i
es realitzaran durant les hores previstes en el calendari docent.

Les practiques del bloc B es prepararan particularment per part
dels grups de treball (equips de redaccié) i el resultat es
discutira a classe.
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