LLICENCIATURA EN PERIODISME.

Curs 1996-1997

RECEPCIO DE LA COMUNICACIO I OPINIO PUBLICA.
Codi: 20737

4 crédits teorics/1 creédit practic

6& Quadrimestre.

Prof. Lluis Badia; Manuel Parés i Maicas

OBJECTIUS:

L’assignatura pretén de presentar criticament les principals
aproximacions fetes al concepte d’opinié piblica. Basicament, es
tracta de treballar sobre la base de dos models oposats d’opinié
piblica: aquell gque vincula els estudis sobre els fendmens
d’opinié publica a una teoria de la democracia; i aquell altre
gue concep l’opinié piblica com un mecanisme de control social.
L’assignatura té .un caracter marcadament teodric i la seva
finalitat consisteix a promoure una discussié sobre aquest
concepte basic de la teoria social i de les teories de la
comunicacié. '

TEMARI
PRIMERA PART: EL CONCEPTE CLASSIC D’OPINIO PUBLICA.
TEMA I: EL MODEL CLASSIC DE L‘OPINIO PUBLICA

Lligé 1: La societat burgesa com a context social i his-
toric de 1‘opinié publica.

1.1. Introduccié: El1 caracter problematic del concepte
d’opinié pilblica.

1.2. La diferenciacié entre l’esfera piblica i l’esfera
privada com a principi basic.

1.3. L’esfera privada: 1’ambit de la intimitat familiar i
1’ambit econédmic del mercat: Formacid historica.




1.4. L’esfera publica com a ambit institucional de parti-
cipacié de la societat civil burgesa. De 1’Estat absolu-
tista a 1’Estat de dret democratic.

Lligé 2: Principis del model classic.

2.1. La formacid del puiblic lector burgés.

2.2. L'esfera piublica com a espai comunicatiu.

2.3. Les funcions del periodisme politic en els processos
de formacié de l’opinid piblica.

2.4. El Parlament com a institucié basica de la publicitat
burgesa en 1’Estat liberal de dret.

2.5. Conclusié: la democracia com a consens de l’opinié
piblica.

TEMA II: CRISI 1 TRANSFORMACIO DEL MODEL CLASSIC DE L’‘OPINIO
PUBLICA.

Lligé 3: Evolucié histdrica de 1l’esfera piublica i de
1’esfera privada.

3.1. La dissolucidé progressiva de la diferenciacidé entre

piblic i privat.

3.2. El replegament de l’esfera privada cap a 1’'ambit de la
intimitat.

3.3. El1 canvi de funcions del Parlament i 1‘ampliacié de la ?
publicitat politica. Les noves instancies de mediacié.

[- 3.4. La comunicacié politica en les democracies de masses.
!
Lligé 4: Aparicidé i critica de la societat de masses.

4.1. Del piblic lector burgés al piublic consumidor de
masses.

4.2. La massa com a nou subjecte de l‘opinié piblica. La
critica del liberalisme radical i les primeres aproxima-

cions de la psicologia social a la conducta col.lectiva.




4.3. Conclusié: De l’opinié publica liberal a 1l’opinié
puiblica de masses.

Lligé 5: La ciéncia de 1’opinié piblica.

5.1. L'opinié publica com a objecte d’estudi de la inves-
tigacié social aplicada.

5.2. L'opinié publica com a fenomen social quantificable:
La reduccié sécio-psicoldgica del concepte.

5.3. Els intents de sintesi de la tradicié classica i de
la tradicié empirica en la investigacié de 1l’opinidé pi-
blica. Principals problemes de la integracié.

SEGONA PART: TEORIES CONTEMPORANIES SOBRE L‘OPINIO PUBLICA.

TEMA III: L‘OPINIO PUBLICA EN LES SOCIETATS DEMOCRATIQUES
ACTUALS.

Lligé 6: Les transformacions en les societats contempora-
nies.

6.1. Les transformacions del sistema politic.

6.2. Les transformacions del sistema comunicatiu i la
diferenciacié de la societat.

6.3. La comunicacié politica com a camp d’integracié de les

noves aproximacions tedriques a 1’opinié publica. e
6.4. La necessitat d’un programa interdisciplinari.

|
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Lligé 7: La teoria de l’espiral del silenci de Noelle- J

Neumann.

7.1. L’opinié puiblica com a control social.

7.2. La nocié psico-social d‘opinié publica: Principis
basics.

7.3. Clima d’opinié i espiral del silenci. La racionalitat

gque presenﬁen els fendmens de l‘opinidé publica.




Lligé 8: La teoria critica de Jiirgen Habermas.

8.1. El gir lingiiistic de la teoria critica.

8.2. Principis elementals de la teoria de l’accié comuni-
cativa.

8.3. Els problemes de legitimacié de les societats de
capitalisme avangat.

8.4. Opinidé piblica i democracia.
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METODE D’AVALUACIO:

En funcié del tipus de seqguiment gue es faci de l’assig-
natura, l‘avaluacié consistirad o bé en un treball, o bé en un

examen final.




