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OBJECTIUS DE L ASSIGNATURA:

Aix{ com altres arees tematiques del Periodisme Especialitzat tenen un inic centre d “interés
facilment definible, 1’area de "societat" inclou una gran quantitat de sub-temes que la
converteixen en una macro-especialitat periodistica molt diversa i variada.

Podriem dir que 1 especialitat "Periodisme de Societat" és la que déna un més gran relleu a les
accions dels individuus, tant colectivament com individual, centrant-se en tot alld que fan i
representen les persones, i les relacions que estableixen amb els altres, amb els organismes i les
institucions. El resultat configura una realitat complexa, amb vessants socials, politics, culturals
i econdmics que 1 alumne ha de saber interrelacionar encara que després doni prioritat a un
enfocament concret.

El curs pretén que els alumnes assoleixin els coneixements suficients per tal de de poder

desenvolupar treballas de descripcid, interpretacié i opinié dins el camp del periodisme de
societat, el qual podriem definir-lo per exclusio.

Els alumnes han d “aquirir els métodes de treball i dominar els diferents generes periodistics,
confeccionar una agenda especialitzada i tenir una capacitat d “analisi del mercat periodistic que
li permeti inserir-se en la professio.

TEMARI:

PRIMERA PART: PERIODISME ESPECIALITZAT I SOCIETAT ACTUAL

Tema 1. Concepte i definicié del periodisme especialitzat

La informacié periodistica especialitzada en les societats avangades. Objectius i limits de
1 “especialitzacié. Coneixement cientific i coneixement vulgar. Diferents concepcions del

periodisme especialitzat: interpretacions academicistes i professionalistes,

Tema 2. Nivells de comunicacié especialitzada

Procés de transmissié de la informacié especialitzada. Circulacié horitzontal i vertical de la
informacié. Diferents nivells d “especialitzacié. La formacié continua de 1 especialista. Les cinc
grans arees especialitzades: politica, economia, societat, cultura i esports.
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Tema 3. "Periodisme especialitzat o periodisme selectiu?

Noves demandes socials i nous mitjans. La segmentacié de les audiéncies. Especialitzacié i grups
socials. Cardcter indefinit de la segmentacié. La lluita per les audiéncies: de 1 &tica al “tot s "hi
val™.

Tema 4. Periodisme i societat:

Individu i societat. Accions individuals, col.lectives i mitjans de comunicacid. Interés per les
activitats dels altres. La divisié de 1’espai social: Ambits piblics i privats. Divisié sexual i
informacid. Diferents categories de classificacié social.

SEGONA PART: PERIODISME DE SOCIETAT

Tema 5. Origen i definicié del periodisme de societat.

Concepte i caracteristiques de 1 “area de Societat. Dificultats per a la seva definicié: el sistema
de 1 exclusié. Diferents areas i sub-arees incloses a les pagines de societat. L “arbitrarietat en la
seva classificacio.

Tema 6. Periodisme de societat i societat civil

El concepte de societat civil. L “Estat i la societat civil. Actors i escenaris en el periodisme de
societat. Els diferents moviments socials i el periodisme de societat. Accions individuals i
col.lectives.

Tema 7: L area de "societat" a la premsa d “informacié general diaria.

Els temes de | "area de societat: educacid, medi ambient, ciéncia, medicina, noves tecnologies,
tribunals, succesos, urbanisme, religié, sanitat, consum, comunicacid, oci, etc.

Diferents formes de classificacié &

Tema 8. La seccié de societat a la premsa d “informacié general setmanal

Periodisme de societat a la premsa setmanal: hibridacié de geéneres.Els generes periodistics
predominants. La importancia de la fotografia.

Tema 9. Derivacions tematiques del periodisme de societat (I)

Els suplements especials setmanals: origens, evolucid i situacié actual. Suplements geneérics i
suplements especialitzats. Focus tematics més habituals: salut i qualitat de vida, ciéncia i
tecnologia, medi ambient, educacid.




Tema 10. Derivacions del periodisme de societat (II)

Els suplements dominicials i la informacié de societat. Origens i evolucié. Text i fotografia.
Funcions i estratégies dels suplements dominicals. Altres revistes d “orientacié i divulgacio.
Génere i comunicacio.

Tema 11. Protagonistes i escenaris a 1 "area de societat.

Coneguts i desconeguts a les pagines de societat. Noticies dures i toves. Fets importants,
anicdotics i curiosos. Diferents usos socials de la informacié de societat. Del receptor passiu al
"buscador” de noticies.

Tema 12. Periodisme de societat als diferents mitjans de comunicacié:

Periodisme de societat a la radio i la televisié. Formula genuina del periodisme de Societat als
mitjans audiovisuals: El Magazine. De la informacié de successos convencional al "reality show".
Informacié de Societat dins la informacié general i programes especialitzats. Diferents programes
i formats. :

Tema 13. Les fonts en el periodisme de societat

Fonts documentals i fonts orals. Accés a les fonts: dificultats actuals. Els experts i els
“espontanis”. Fonts testimonials: el tracte amb els protagonistes de la informacié segons la seva
vinculacié amb el tema. Les fonts segons sub-arees especifiques.

3* PART: ALTRES MANIFESTACIONS DEL PERIODISME DE SOCIETAT

Tema 14. Génere i mitjans de comunicacid

Els magazines de moda, bellesa i llar. Origen i evolucié de la revista femenina. Importancia
d “aquests tipus de revistes. Revistes d “informacié i de serveis. Implicacions informatives i
publicitaries.

Tema 15. Altres concepcions del periodisme de societat : el periodisme “munda”

Del "periodisme de salé" als "ecos de sociedad".Origens de la premsa del cor. Periodisme de
sald del segle XIX. Evolucié de la premsa del cor:Veritat i versemblanga.

Tema 16. La premsa del cor i la societat actual.

Impacte social de la premsa del cor. Nous i vells temes. Penetracié dels temes de la premsa del
cor en altres mitjans de comunicacié: diferéncies de tractament en premsa, radio i televisio.
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PRACTIQUES:

Les practiques estaran directament relacionades amb el desenvolupament del curs, i se centraran
en el aspectes segiients:

a) analisi de les arees de societat, seguiment d “informacions ja publicades i comparacié de
la informacié escueta amb els llibres d “investigacid sobre els mateixos fets.

b) produccié de textos diversos ( reportatges, entrevistes, informes, croniques, etc.)
relacionats amb les diferents su-arees de societat, de les quals es valorara, sobretot, la
seva possible publicacié

c) confeccid d “una agenda tematica especialitzada

d) excercicis de valoracid, d “analisi de les fonts i impacte de les informacions

METODE D’AVALUACIO:

L “avaluacié és continuada, a través de les practiques de classe i els diferents treballs de curs,
segons siguin les necessitats del programa, que tractara en tot moment de reproduir les condicions
de treball d “una auténtica redaccio d “un mitja. Per superar el curs 1 alumne ha de demostrar un
nivell minim de redaccid, haver assimilat els criteris basics del periodisme de societat i disposar
de les eines i els coneixements imprescindibles per moure ‘s en el mercat de treball dins el camp
de 1 assignatura.

Per a totes aquelles persones que no aprovin el curs amb el sistema d “avaluacié proposat, haura
la possibilitat de fer un examen final sobre els temes que configuren el programa.
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