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Objectius:

L’assignatura de Periodisme local i comarcal intenta facilitar
als alumnes uns coneixements basics del que és la realitat social
de 1l’ambit local (politica, institucions i administracions,
economia, cultura, associacionisme...), una realitat gque és 1la
matéria primera del periodisme que s’exerceix en 1’'esmentat
ambit. Alhora, l‘'assignatura també vol aportar informacidé i dades
sobre els mitjans de comunicacié dfambit local 1 comarcal,
sobretot a Catalunya (sense deixar d’apuntar dades sobre altres
ambits territorials, tant espanyols com europeus o americans), i
potenciar la reflexid sobre les possiblitats de desenvolupament
d’aguests mitjans. En aquest sentit, es remarca l’existéncia de
mitjans publics i privats, tant escrits com audio-visuals, i
tampoc no es deixa de banda el sector dels gabinets de premsa i
de comunicacié.

Temari:

TEMES TEORICS I DE REFLEXIO

TEMA 1.-PERICDISME LOCAL I COMARCAL: Periodisme d’ambit concret.
Periodisme de segona categoria ? Periodisme i informacidé local
en l’era de la "aldea global"™ i 1la informacié planetaria.
Complementacidé de les informacions local i dfaltres ambits. El
dret a la informacid local.

Panorama complex dels mitjans locals de comunicacié. De la premsa
com a mitja dnic a la varietat de suports. Diaris intercomarcals,
comarcals i1 locals; revistes locals setmanals i mensuals. Radio
municipal i radio local privada. Televisid local/ productores
d’audiovisuals.

Altres espais per a la informacié d’ambit local: seccions locals
de grans mitjans, diaris de grans ciutats (grans espais
metropolitans), programes especifics de radio i televisidg.



TEMA 2.-CARACTERISTIQUES PROPIES. Les caracteristiques del
periodisme local davant el periodisme d’ambit general. Proximitat
al piblic i a les fonts. Manca de recursos. Professionalitat i/o
voluntarisme. Limitacié del mercat i publicitat. canvis i
tendéncies actuals. Competéncia amb els grans mitjans i sectors
d’audiéncia. Els parametres de: DIFUSIO, INCIDENCIA I INFLUENCIA.

ESDEVENIMENTS INFORMATIUS. Seleccid 1 wvaloracié de noticies.
Incidéncia de les rutines de treball. La institucionalitzacié de
la tasca informativa. Dependéncia de 1l’administracié local.
AMBITS TEMATICS MAJORITARIS: Politica, gestié, urbanisme, serveis
i cultura.

TEMA 3.-EL PERIODISTA EN L’AMBIT LOCAL I COMARCAL. Voluntarisme
o professionalitzacié. Existéncia d’estructures empresarials.
Caracteristiques de la tasca periodistica: implicacié directa o
personal amb 1l‘ambit territorial o amb 1lfambit tematic.
Coneixements personals de les matéries informatives especifiques.
Vinculacié personal amb grups o persones protagonistes de la
informacié.

EL CORRESPONSAL. Figura cabdal del periodisme local i comarcal.
Evolucidé durant els tdltims vint anys. Autonomia o dependéncia;
manca de recursos; no especialitzacié.Creacidé comandaments
intermedis. Dedicacié exclusiva o pluri-ocupacié.

TEMA 4.-FONTS INFORMATIVES EN L‘’AMBIT LOCAL I COMARCAL.
Importancia de l’agenda (especialitzada o no). Fonts potencials
i fonts habituals. Proximitat a les fonts: aventatges i
inconvenients. Proposta d’agenda: Institucions/Ajuntaments; grups
i entitats. Fonts individualitzades. Altres mitjans informatius.
Contactes personals. Professionals, especialistes i empreses.

TEMA 5.-INSTITUCIONALITZACIO DE LA INFORMACIO LOCAL. La
institucié com a generadora de la majoria de la informacié local.
Els contactes amb politics, técnics, funcionaris.

Gabinets de premsa. Concepcié fonamental: font informativa.
Tipologia: institucionals, d’empresa privada i empreses de
serveis. Periodistes o relacions pibliques. Comisariats politics.
Rodes de premsa, la informacidé domesticada. Professionalitzacidé
dels gabinets.

TEMA 6.-ELS MITJANS MUNICIPALS O MUNICIPALITZATS. La premsa
municipal. Butlletins i ajuntaments democratics. Dels butlletins
a les revistes municipals. Premsa municipal que és premsa local.
Radios municipals. Radiodifusié local i participacidé ciutadana.
EMUC: neixement, evolucié 1 agonia. Professionalitzacid de les
radios municipals. Qiestionament de les emissores locals.

Les televisions locals. El1 panorama dels mitjans locals es
completa. Models basics de TV local. Avui, voluntarisme. Dema,




professionalitzaci6? Llel de Televisions locals: consolidacié o
desaparicio.

TEMA 7.-ESTRUCTURES EMPRESARIALS. Desenvolupament socic-econémic
i demografic. Renovacié tecnolégica. Mercat de consumidors i
publicitat. Institucions i entitats com alternativa al benefici
econdmic. Informacié municipal/recerca de vots; moviment
associatiu/consolidacié entitats i1 recerca de recursos. Noves
empreses d’ambit local 1 comarcal. Radios comercials i
televisions locals. Empreses de capital mixt. Creacié d’empreses
multimedia a petita escala. Concentraciéd de recursos i
diversificacidé de productes.

TEMA 8.-TENDENCIES DE FUTUR DELS MITJANS LOCALS I COMARCALS.
Equilibri entre premsa escrita 1 mitjans audiovisuals.
Complementacidé de mitjans escrits, radiofénics i televisius.
Mimetisme respecte a 1la dinamica dels grans mitjans. La
incidéncia de les noves tecnologies. Evolucié cap a
l’especialitzacié. Sectoritzacié del public. La informacié local
i la seva institucionalitzacié.

TEMES SOBRE MATERIES I CONEIXEMENTS DE LfAMBIT LOCAL

TEMA 1.- L’Estat en 1’ambit 1local. Competéncies de
1’Administracié local. Politica o gestié? Organitzacié d’un
ajuntament. Organigrama tipus. Reglament organic municipal. Arees
i macro—-arees municipals.

TEMA 2.- Economia municipal. Pressupostos municipals. Ingressos
i despeses. Organismes municipals de 1‘’ambit economic: empreses
mixtes, instituts, organs autonoms... Finangament municipal.
Reivindicacions municipalistes.

TEMA 3.- L’urbanisme, competéncia basica municipal. La falacia de
la neutralitat del planejament urbanistic. Politica, ideoclogia i
urbanisme. El concepte de "model" territorial o de ciutat
(parametres basics: demografia, vies de comunicacié, sectors
economics, habitatge, equipaments, =zones verdes, mobilitat
social). Figures urbanistiques i planejament. Administracions i
urbanisme.

TEMA 4.- Eleccions municipals. Aplicacié de la llei d’Hondt.
Aliances, coalicions i pactes en l1l‘ambit local i comarcal.
Contradiccions i supeditacions als interessos dels partits.
L’alternativa de les llistes obertes. L’ambit local com a pedrera
o trampoli de politics. Les administracions supra-municipals:
consells comarcals 1 diputacions. Conformacié a partir dels
ajuntaments.
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Practiques:

Es realitzen practiques basades en un ambit local o comarcal
concret (que pot ésser també un districte o zona de Barcelona o
una altra gran ciutat), que intenten tocar el géneres més comuns
en l’exercici del periodisme 1local: croniques, noticies,
reportatges, entrevistes... El1 nombre de practiques, obertes a
les propostes dels propis alumnes, és 5 o 6. També s’encarrega un
treball de curs, gue pot ser un reportatge amb una certa extensicé
sobre algun tema acotat en l‘ambit local/comarcal.

TIPOLOGIA BASICA DE PRACTIQUES (oberta a propostes)

- Informe-cronica panorama informatiu local i comarcal propi.

- Elaboracié d‘una informacié sobre economia local en forma de
crénica o amb una entrevista amb un responsable econdmic local.
- Article d’opinié sobre algun aspecte del funcionament o
l’organigrama d‘un ajuntament.

- Tractament d’una informacié en forma d’entrevista. Agquesta
informacié podria centrar-se en les tasques d’un corresponsal
d’ambit local o d'un cap de premsa.

- Elaboracidé d’algun reportatge sintétic sobre el funcionament
d’un mitja informatiu local o comarcal (preferiblement, radio o
televid locals).

- Elaboracié d’un reportatge o un informe periodistic sobre les
caracteristiques del model urbanistico-social de la vostra ciutat
o el vostre ambit territorial.

Algunes practiques podrien elaborar-se entre dues o tres
persones (sobretot, les dues idltimes). Aixd féra recomanable =i
existeix coincidéncia de ciutat o de comarca. Les practiques
seran valorades basicament pel seu contingut, perd no s‘oblidara
la forma. En el cas del reportatge final, la possibilitat del
treball conjunt també existeix, tot i que 1l’exigéncia avaluatéria
sera més alta.

Métode d’avaluacio:
&) Avaluacidé continuada:
- Practiques diverses realitzades al llarg del curs i
relacionades amb diferents apartats del programa.
- Reportatge en profunditat sobre alguna gliestié d’interés
periodistic en el vostre ambit local o comarcal. La
tematica pot ser politica, cultural, econdomica,
esportiva...(caldria concretar el tema el més aviat
possible). El1 reportatge també podria ser un treball més
academic sobre algun mitja de comunicacidé local.
- Alguna prova sobre matéries concretes de la vida local que
s6n d’interés periodistic.
- Participacié activa durant les classes per tal de
potenciar el debat sobre la materia del curs (la critica n
baixa la nota; fins i tot, la pot pujar).
Si per 1lfactivitat professional o©o per un altre tipus de
circumstancia (suficientment provada), l’assisténcia a classe no
és possible, l’opcidé de 1l1l'avaluacidé continuada segueix sent
factible (concretar personalment).

B) Examen final i recensié critica de bibliografia (a concretar).
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