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Denominacio oficial de I’assignatura: Teoria i Analisi de la Televisio
Codi: 20777

Nombre de credits: 5

Semestre: Segon

Professor(s) Responsable(s). Gemma Larrégola Bonastre

Objectius: Detectar i estudiar les aproximacions critiques al “fenomen televisiu™ des del punt

programes contemporanis de televisid, aixi com la deteccid i estudi de tendéncies
programatiques televisives. .

Temari: (Descrit al darrera d’aquest full)
Bibliografia (distingir entre basica i complementania): (Inclosa en full annex)
Practiques: Analisi de programes televisius.

Métode d’avaluacio: L’avaluacio sera continua. Per tant, es tindra en compte la participacio
i implicacié dels alumnes en les practiques de discussio de la classe, aixi com el seguiment de

" Iactualitat referida a la televisio des dels punts de vista que se’ls requereixi. Entre els

exercicis a ponderar, destaquen la recensié d’un llibre corresponent a la primera part del
temari, la realitzacio d’un treball escrit d’analisi de programes clau i un exercicici oral final.
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