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7¢ quatrimestre.

Teoria i Técnica de la produccié i realitzacié radiofonica.
5 crédits: 2 teoria i 3 practica.

Objectius:

Coneixer el procés creatiu, la produccio i la realitzacio dels diferents productes
radiofonics vinvulats a l'entreteniment i serveis.

Preparar als alumnes dultim curs per fer front als problemes que es trobaran en
el treball diari en una emissora de radio.

Programa tedric:

1- L'organitzacié d'una emissora de radio. Organigrama: Director. Cap de
Programes. Cap de Informatius. Cap d'Emissions. Departaments i funcions:
Programes. Informatius. Esports. Documentacié. Fonoteca. Discoteca. Servei
Exterior. Enllagos. Departament Comercial...

Distribucié de I'espai: Redacci6, Control Central, Cabines de gravaci6, Control
1 Locutori de Continuitat...

2- Les eines de treball als estudis. Locutori (distribuci6é de microfons). Control
de so (giradiscos, platines, magnetofons, cd's, gates o cartutxos, teléfons...).
Cabina de produccid. Intercomunicacié locutori/control/cabina de
produccié/redacci6/Control Central. Lineas microfoniques (permanents/puntuals).
Lineas telefoniques. Funcionament del Control Central: duplex i multiplex.
Les eines de treball a I'exterior. Funcionament de I'unitat mobil. Teléfon mobil
(TMA). Microfons inalambrics. Cassette.

Racionalitzacié dels recursos técnics.

3- El treball en equip en els programes de radio. Distribucié de la feina.
Director, presentador, editor, realitzador, productor (diferéncies entre el
productor de radio, tv i cinema), redactor de programes (diferéncies amb el
redactor de informatius), guionista, técnic de so, col.laboradors (contertulis,
analistes, especialistes...). Racionalitzacié dels recursos humans.




4- Disseny d'un programa o d'un espai dins d'un programa radiofonic.
Encarrecs i projectes propis. Condicionants que afecten als projectes:
cobertura de l'emissora, linea ideoldgica de I'empresa, especialitzaci6, horari
d'emissio, durada, gravat/directe, estacionalitat dels productes radiofonics,
emissora publica/privada, pressupost destinat al projecte, mitjans a l'abast,
audiéncia (a qui es destina el producte), patrocinadors...

5- El procés creatiu. Idea. Filosofia del projecte. Objectius. Definici6 del
projecte. Com "vendre i defensar el producte”. Presentacio del projecte per
escrit. Demo o programa 0.

6- El procés de produccié. Seleccié de temes, criteris. Distribucié del temps,
en funci6 dels continguts i la seva importancia, del ritme, dels espais o talls
publicitaris, de les connexions, dels convidats... La escaleta o pre-escaleta. La
produccié d'espais gravats i en directe. La documentacié, preparaci6 de
reportatges i entrevistes. Localitzacié de convidats, agendes i estratégies. Tracte
dels convidats. Pagament de les col.laboracions. Contractes. Calcul de les
necessitats técniques, humanes i econdmiques.

7- El procés de realitzacié. El directe i el gravat. El guié. El disseny sonor.
Repas del material. Manipulacié del material, el fals directe. E] muntatge. La
coordinacié control/locutori. L'equip durant el directe.

8- Els imprevistos. Les presses. Qué fer quan no ve un convidat. Quan hi ha
un tall de corrent. Quan falla I'antena o algiin repetidor. Quan surt una entrevista
d'iltima hora. El reflexos davant d'un esdeveniment sobtat, la capacitat de
reaccid... Aixecar o no els temes d'un programa. Com actuar davant d'una
emergéncia. Qué fer amb els convidats incomodes. Com filtrar les trucades dels
oients, com actuar davant d'un estirabot...

§- La improvisaci6. Com preveure que shaurd d'improvisar. Preparar la
improvisaci6. Parlar en public. Com explicar coses i fer-se escoltar. Qué fer
quan el locutor desconeix el tema que parla. Estratégies per no fer el ridicul.
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10- Analisi dels programes de més audiéncia."Protagonistas” (Onda Cero) Luis
del Olmo. "Hoy por hoy" (SER) Ifiaki Gabilondo. "El mati de Catalunya Radio"
d'Antoni Bassas. Analisi d'altres programes d'interés pel seu contingut o per
la seva realitzacié.
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