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Bibliografia.

— BUENO, E.; CrUZ, 1.; DURAN, J.).: Economia de la empresa. Andlisis de las decisiones
empresariales». Ed. Piramide.

— Departament d’ Economia de I'Empresa. Ejercicios de programacion de la produccion.
Escola Universitaria d’Informatica de Sabadell. UAB.

— Departament d’Economia de I'Empresa. Casos de programacion de la produccion.
Escola Universitaria d’Informatica de Sabadell. UAB.

— SUAREZ, A.S. Curso de Introduccion a la Economia de la Empresa. Ed. Piramide.

Hi haura a disposici6é dels alumnes, en el servei de fotocopies del centre, una o dues
publicacions complementaries per tema.

Avaluacio.

Examen.

21315 - ECONOMIA DE L’EMPRESA 11

Objectius

Coneixement integral dels diversos aspectes economics de I'empresa, ampliant els conceptes
1 tecniques estudiats als cursos anteriors. Estudi del procés de comercialitzaci6 a I’empresa
aixi com dels principals metodes 1 tecniques utilitzats en I’esmentat procés.

Continguts

1. Tipologia de I'empresa moderna: la separacié entre propietat i control. Hipotesi de
control: financer, gerencial i d’organitzacid. L.’empresa com a coalicié d’interessos.
[’enfocament de J. K. Galbraith: altres enfocaments. Objectius de I’empresa: rendibilitat
versus creixement.

2. La participacio dels treballadors en I'empresa: origens i evolucié. Objectius i instruments
de la participacié en el treball. Experiéncies sobre participacié: balang d’investigacions.
Cogestio, autogestio i cooperativisme: experiéncies.

3. Models de comportament de I’empresa. Maximitzacio del benefici versus maximitzacio
del creixement. Altres models de comportament empresarial. Rendiments constants i
empresa multiproducte: programacio lineal, punt d’equilibri i interval de punts d’equilibri.

4. Revisio 1 ampliacié dels models d’inversid: reposicié d’equips, risc i incertesa.
Finangament empresarial: referéncia especial al finangament a llarg termini. Valoracié
de I'empresa: metodes i criteris.

5. El subsistema de comercialitzaci6é a ’empresa: el mercat, sistemes d’informacio,
tecniques i models. La investigacié de mercats. Decisions en publicitat, preus i productes.
La segmentacio del mercalt.
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6. La previsio de vendes a I’empresa. Fonaments i tecniques utilitzades: regresio lineal 1 no
lineal. Regresié lineal multiple. Validacié del model de regressio i extensions d’aquest.

Bibliografia

— DEPARTAMENT D'ECONOMIA DE L'EMPRESA. Casos de economia empresarial. Escola
Universitaria d’Informatica de Sabadell. UAB.

Al llarg del curs, es donara abundant bibliogratia sobre cadascun dels temes del programa.

Avaluacio

Lliurament dels casos practics (40% de la nota final) i examen (60% restant de la nota final)

21316 - ECONOMIA DE L’EMPRESA II1

Objectius

Coneixement integral dels diversos aspectes economics de I'empresa, ampliant els conceptes
1 tecniques estudiats als cursos anteriors. Estudi del procés de comercialitzacio a I’'empresa,
aixi com dels principals meétodes 1 tecniques utilitzats en el procés esmentat.

Continguts

1. Tipologia de I’empresa moderna: la separacio entre propietat 1 control. Hipotesi de
control: financer, gerencial i d’organitzacio. L’ empresa com a coalicié d’interessos.
L’enfocament de J. K. Galbraith: altres enfocaments. Objectius de I'empresa: rendibilitat
versus creixement.

2. Laparticipacio dels treballadors en I'empresa: origens i evolucié. Objectius 1 instruments
de la participacio en el treball. Experiéncies sobre participacio: balang d’investigacions.
Cogestio, autogestio 1 cooperativisme: experiencies.

3. Models de comportament de I’empresa. Maximitzacio del benefici versus maximitzacio
del creixement. Altres models de comportament empresarial. Rendiments constants i
empresa multiproducte: programacio lineal, punt d’equilibri 1 interval de punts d’equilibri.

4. Revisio 1 ampliacié dels models d’inversié: reposicié d’equips, risc 1 incertesa.
Financament empresarial: referéncia especial al finangament a llarg termini. Valoracio
de I’empresa: metodes 1 criteris.

5. El subsistema de comercialitzacié a I'empresa: el mercat, sistemes d’informacio,
técniques i models. La investigacié de mercats. Decisions en publicitat, preus i productes.
La segmentaci6 del mercat.



> , _
0 La guia de I'estudiant 1996-1997

6. La previsi6 de vendes a I’empresa. Fonaments i tecniques utilitzades: regressié lineal

1 no lineal. Regressié lineal miiltiple. Validacié del model de regressi6 i extensions
d’aquest.

Bibliografia

- Departaﬁmeﬁnt d’Economia de I'Empresa. Casos de economia empresarial. Escola
Universitaria d’Informatica de Sabadell. UAB.

Al llarg del curs, es donara abundant biblio grafia sobre cadascun dels temes del programa.

Avaluacié

Adiurament dels casos practics (40% de la nota final) i examen (60% restant de la nota final)

21317 - ECONOMIA GENERAL I

Objectius

L’nbjeetiu basic d’aquesta assignatura és donar a I’alumne uns coneixements elementals
relatius d ["area de la teoria econOmica coneguda com a microeconomia. No es pretén
aprofundir de manera extremadament rigorosa dins I’amplitud de temes i qliestions que

s inclouen dins d’aquesta area, sing que la fita a assolir consisteix a donar una formacis amplia
L general que pugui ser d’utilitat a I’alumne tant en I Ambit professional com en el personal.

Contingut

I. Lademanda, I’oferta i el mercat.

2. Lacorba de demanda: ajustaments a les variacions dels preus i la renda.
3. La teoria del consumidor.

4. Latecnologia de I’empresa,

5. Les corbes de costos i la decisié de produir.,

6. L’estructura de mercats: competencia perfecta.

/. Competéncia imperfecta: oligopoli.
8. L’empresa monopolista.

9. Incertesa en la vida economica.

Escola Universitaria d'Informatica de Sabadell 2

10. Una introduccié a la macroeconomia: les principals variables macroecondmiques.
1. El model simple de renda-despesa.

Bibliografia

— DORNBUSCH, R.; FISHER; SCHMALENSEE: Economia. McGraw-Hill.
— CUERVO-ARANGO, C.; TRUIILLO, J.A.: Introduccion a la economia. McGraw-Hill, 1986.

— VARIAN, HAL R.: Microeconomia intermedia. A. Bosch.

21318 - ECONOMIA GENERAL II

Objectius

L’'objectiu basic d’aquesta assignatura és donar a I’alumne uns coneixements elementals
relatius a I"area de la teoria econdmica coneguda com a macroeconomia. No es pretén
aprofundir de manera extremadament rigorosa dins 1'amplitud de temes i giiestions que
s'inclouen dins d’aquesta area, sino que la fita a assolir consisteix a donar una formacio
amplia 1 general que pugui ser d’utilitat a I’alumne tant en I’ambit professional com en el

personal.
Contingut
1. Introduccié a la macroeconomia i a la comptabilitat nacional.

2. Cicle economic. La produccié i la demanda agregada. Un model simple de renda
despesa.

3. La politica fiscal en un model simple de renda despesa.

4. El mercat de diner. Demanda de diner.

5. L’oferta de diner i la politica monetaria.

6. Una perspectiva més amplia: model IS-LM.

7. Demanda i oferta agregada: model neoclassic i model keynesia.
8. Una extensié: model dels salaris nominals rigids.

9. Una introduccio a les economies obertes: comerg internacional, balang de pagaments
| tipus de canvi.



