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RESUM TEMATIC 5. ESTRATEGIES DE DISTRIBUCIO
En aquesta assignatura es tracta de donar elements per la presa de decisions en temes de
distribucié. Per aixo s’estudia la importancia i paper de la distribucio comercial, comengant
amb conceptes basics i els objectius essencials de les empreses de distribuci6 en els diferents
ambits dactuacio. Tambeé s’expliquen diferents aspectes de les funcions especifiques de la
distribucié i s'estudia |'estructura distributiva a Espanya i altres paisos del mon.
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AVALUACIO
Per aprovar aquesta assignatura |'alumne haura de superar | 'examen que es fara al final.

L’alumne que ho desitgi podra, prévia entrevista amb el professor, presentar un treball durant
els mesos que durara el curs.

Es tracta de desenvolupar una petita investigacié sobre qualsevol dels punts del programa,
aproximant-se amb dades empiriques o referéncies documentades a una realitat concreta
relacionada amb el punt escollit.

TUTORIES

G. Izard: dimarts de 18:20a 19:20 h
J.LI Lacuna: a determinar abans del segon quadrimestre




