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Objectius

Es tracta d'un joc d'empresa que gira fonamentalment en torn a decisions de Marketing i
direccié general (investigacié de mercat, politica de preus, publicitat, posicionament,
segmentacié i constituci6 de la cartera de productes) tot estudiant la repercussi6
d'aquestes decisions mitjangant un anilisi dels estats comptables i financers. Es
constitueixen grups d'estudiants i cada un d'ells gestiona una empresa ficticia. Les
empreses entren en competencia en un mateix mercat i en funcio de les decisions que
pren cada grup es configuren les posicions, participacions i resultats economico-financer
de les mateixes. Al final es fa un estudi dels resultats obtinguts i s'analitzen les decisions
preses a la Hum de la teoria i els conceptes que s'han estudiat en d'altres assignatures de
la carrera.

Continguts

1. Formacié grups de treball, descripcio general del model markops. Entrega
d'informacid inicial i comentari de les lectures obligatories.

2. Decisions de prova per familiaritzar-se amb el joc.
3. Presa de les decisions, 1 a la 4/5.
4. Anilisi comparatiu entre les diverses empreses.
S. Presa de les decisions, 5/6 a 1a 10.
6. Presentacio oral i escrita del treball realitzat.
7. Anilisi comparatiu de les estratégies seguides per els diferents grups i conclusions.
Criteris d’avaluacié
Resultats obtinguts pel grup en el procés de simulaci6.

Informe final del grup sobre estratégia i resultats de la seva empresa.
Proves individuals sobre el manual del Markops i el procés simulacio.
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