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OBJETIVO DE LA ASIGNATURA:

Estudio de 1los diferentes tipos de originales fotograficos
publicitarios, creacidén y andlisis de casos concretos.

TEMART

TEMA 1: Caracteristicas fundamentales del fotbdgrafo
pulicitario: "La especializacidn".

TEMA 2: Casting, el producto es el modelo.

TEMA 3: El bodegén puhlicifariﬂ (pack-shot) .

TEMA 4: Moda. Que el modelo no te canibalice el producto.

PRACTICAS:

Realizacidén de tres sesiones fotogridficas siguiendo tres
tendencias diferentes:

1.- Luz suave (luz inglesa): realizacidn de un casting

2.- Luz dramitica: para limpiadores, insecticidas, ofertas.

3.- Luz caliente: productos alimenticias (galletas, snacks,
etc.)

4.- 10 originales con creatividad 1libre sobre un mismo
preoducto.

METODO DE EVALUACION: Media sobre las calificaciones tedricas
(examen final) y las préicticas (la Namero 4).
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