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Objectius:

Per ué el consum 1 les activitats associades al consum  sdn
pertinents a la sociclegila? Perque les nestres wides estan
conidicionades per la proliferacid d'ebjectes en el nostre entorn. EL
consum &s una practica social, cultural i econdmica fonamental. E1
consum, assocliat a la ideologia del consumisme, ha fet bona la idea
gque la wida és més una gilestié del que hom consumeix que ne pas del
gue hom produeix. L'us simbblic dels objectes de consum juga un paper
decisiu en el procés de construccié social de la realitat, tant en la
seva dimensié objectiva com en la subjectiva. Es per aixd que la
socielogia noe ha pogut prescindir de l'estudi racicnal 1 sistematic
d'un aspecte social tan fonamental.

L'objectiu d'aguest curs és el d'introduir als estudiants en teota una
série de conceptes -caixa d’eines- 1 teories per tal de facilitar una
analisi comprensiva del consum, especialment des del que hom
identifica com la revolucid del consumisme modern.

[. Introduccid: la perspectiva scciclégica i la
sociologia del consum.

II. Arrikbada de la societat de consum: De-l'ética preotestant 1
l*esperit del capitalisme a l'etica romantica i 1l’'esperit del
consumisme modern.

ITT. Aproximacions al consum:
a). La cultura consumista 1 la societat reificada.
Y. Thorstein Veblen 1 la teoria de la classe oclosa.
=) . Jean Baudrillard i la légica simbélica del consum.
d). Plerre Bourdieu L el gust com a mecanlisme de
distincié.
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IV. Talls tematics:
l.a)Geografia del consum.
biEL temps lliure.
ciZonsumidori(s) .
d)Botigues.
e)La publicitart.
2.t)La moda 1 la roba.
glla casa.
hiEl cotxe.
liMenjar 1 beure.
i) Turisme
kJEl consum cultural




LECTURES OBLIGATORIES:

-Col-leccio de textos en fotocopia.
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FRACTIQUES:

‘Les sessions practigques han de servir per treballar les lectures

obligatories 1 material audiovisual pertinent.

AVALUACIGC:

L'assignatura s'avaluara a traves d'un examen escrit.
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