APLICACIO ESTADISTICA A LA INVESTIGACIO PUBLICITARIA ( 26 64)
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PROGRAMA GENERAL DE L'ASSIGNATURA:

la PART: INTRODUCCIO

Tema 1. L'estadistica i la investigacio publicitaria

Tema 2. El procés d'investigacio

2a PART: LA RECDLLIDA DE LES DADES

Tema 3. L'enquesta

Tema 4. El mostreig estadistic

3a PART: L'ANALISI DE LES DADES

Tema 5. Analisi estadistica amb variables qualitatives

Tema 6. Analisi estadistica amb variables quantitatives i qualitatives

Tema 7. Analisi estadistica amb variables quantitatives
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AVALUACIO

L'avaluacié del curs inclou tres parts:

- La realitzacié d'un treball de recerca en publicitat. Es tracta de plantejar un tema
publicitari d'interés sobre el qual dissenyar una petita investigacié que apliqui els
instruments de recollida i analisi de dades estadistiques. Es realitzara en grups de 5-6
persones i caldra presentar-lo a finals de curs. El treball contemplara els seglients
punts:

* Elaboracio del projecte d'investigaci6é on es plantegi la problematica que vol ser
analitzada, es raonin els objectiu i els mitjans per portar-la a terme, i es dissenyi
un questionari per ser passat a un grup de gent. (Aquesta primera part cal
entregar-la abans del 19 de marg).

* Recollida de dades (100-200 enquestes).

» Analisi estadistica d'aquestes dades i conclusions més rellevants.

L'extensié del treball sera d'entre 10 1 15 fulls, deixant en una altra part els
annexos que han d'incloure tot el material emprat en el treball. La puntuacié sera un
25% de la nota final de l'assignatura.

- Un examen escrit, on s'hauran de demostrar els coneixements adquirits durant
el curs, tant en la part tedrica com en la part de practica i problemes. Aquest examen
representara un 50% de la nota final.

- Un examen i/o practica on s’hagin de demostrar els coneixements d'informatica.
Aix0 representara l'altre 25% de la nota final.

Per poder fer la mitjana caldra que cada una d'aquestes tres notes sigui igual o
superior a 4 punts.
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