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OBJETIVOS

Una de las funciones mas recorocidas de la pudlizidac ==
la de servir como instyumento al marketing de las empreEsas b
anunc iantes. Se trata de Qque ‘iIos futuros pudlicitarias =z
familiaricen <con los planteamientos egiratagicos due &z
realizan en la actividad de markating, sy Origens €31
desarrollo, sy wvalor estrategico = Cada entarno, k-
posibil idades operativas, etc.. para antender en Su total ldad

el papel, posibil idades ¥ condiciorantes de la actiwida
publicitaria.

TEMARIO:
(Teorial

1. El concepto de gstrategia. Analisis de terminologia bBasica:
armalisis de situacidn, cbjetivos, metas, scciones.

2., El Estratega.
3. Dimseso y Planificacien de la estrategia.

4. Analisis de estrategla a nival de empresa.Las fuerza
competitivas de Forter. Estrat=gias genericsas para 1
ubicacién del negocio medular.

5. Formacién de la estrategia
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PRACTICAS: El desarvolle de la matevia ezta hbazade =2n tas
casos practicos que los alumnos ivan desarrvellando duvantz 21
transcurse del curso con la cadencia de uno por sSemana, Con un
minimo de 1@ casos.

Ademds se incluyen 4@ afirmaciones de marketing sstratégico
para su debate y comentarics.

SISTEMA DE EVALUACION:

Constarad de tres partes:

12 preguntas tedricas en las que sSe podra obtensr hasta or-
maximo de 2,5 puntos en total.

3 cuestiones o ejercicios a comentar con WUMn maAximo de 1,5
puntos en total.

Por dltimo, se entraegard & los alumnos un caso practiceo = 21

gue s solicitardn cuesticones relacionadas con la materis
desarrvoll ada durante el curso hasta um maxime Ze 5 puntos.
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