Licenciatura de Publicidad y Relaciones Pablicas NG
Curso 1997-98

Asignatura: Técnicas Analiticas de Investigacién Publicitaria
4* Curso,2n Semesire.
Cédigo: 20680 (OP) S créditos.
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TEMA 1° COMUNICACION PUBLJCITARIA E INVESTIGACION
|

Relacién entre Publicidad :e Investigacibn,
e Génesis y desarrollo hlstﬁrifn.
Utilidad y Aplicaciones
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TEMA 2° INVESTIGACION PUBLICITARIA

Influencia de la Publicidad sobre ¢l comportamiento de compra.
Determinacién de Audiencias de Medios.

Determinacién de la equivalencia entre Medios.

Realizacién de Pretest y Postest.

Medicién de la eficacia Puplicitaria.

Relacidn entre inversién phblicitaria y ventas.
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TEMA3®  ANALISIS DE INFORMACION DISPONIBLE

Las informaciones internas y externas.
Fuentes basicas de informacion.
Procesamiento permanentg de la informacién.
I.os modernos sistemas de informacidn.
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TEMA 4° LOS ESTUDIOS CUANT%IAEEQS

Concepto ¢ importancia,
Encuestas y Paneles.
Analitica bdsica.

Tipos de estudios.
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TEMA S® LOS ESTUDIOS CUALITATIVOS

' Naturaleza.Formas.
Actitudes,intencionalidad ¥ conducta.
Los test, i
Tipos de estudios y analitica correspondiente.

IEMA6°  XECNICAS BASICAS DE ANALISIS CU TIV

Los preparativos.Objetivos.Disefio y Plan de Tabulacién. _!
_ : Fl Plan de Andlisis.Datos y Cifras.Significatividad,
= Resultados finales.Sintesis y Conclusiones.
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TEMA T : VAN DE ANALISIS CUANTITATIVO

Concepta y caracteristicas del Andlisis Multivariable.
Condicionesde aplicacion gn la practica. ‘
Repaso genceral de las técnlitas m4s aplicables a la Publicidad.

TEMAS®  CAMPOS DE APLICACION DE LAS TECNICAS ANALITICAS

: i

Test dc Concepto.Test de Llarcn y Logo.Aplicabilidad. I
Estudios de Imagen y I‘usi,cinnnmimtu-Apliuhilidad. :
Estudios de Segmentacién Aplicabilidad. ;
Estudios de Audiencia.Aplicabilidad. !
| :

¥

Contenido: Profundizacién en las técnicas de andlisis que se aplican hoy dia, como
herramientas en la Investigacién Publicitaria.

Objetivos: Conseguir que el alumno conozea y aplique con rigor las modernas
técnicas al campo de la investigacidén publicitaria,asumiendo las ventajas o
inconvenientes de su correcta utilizacién.

Metodologfa:Clases activasaesibn tedrico-préctica con participacién activa del
alumno.

Eyalpacién; Continua a los alumnos que asistan sisteméticamente a ciase.Los no
asistentes deberdn presentarse a un exdmen teorico-practico de 90 minutos.

Bibljografis:
Ortega,E, Manual de Investigacién Comercial. Madrid E.Pirdmide 1990,

Wells,W. Burnett ). Moriarty S. Advertising, Principles and Practice. Preutce Hall
International Editions 1989,
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