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OBJECTIUS: Els objectius d'aquest seminari és encetar una discussié amb els alumnes
sobre els recents canvis que s'estan introduint en el concepte classic “dactivitat
informativa”.

Si tradicionalment trobavem que informaci6 i entreteniment estaven molt ben definits i
separats, les noves tendéncies de la informacié ens mostren que ambdos conceptes es
barregen amb freqiiéncia, fins i tot en aquells mitjans, escrits o audic v'--=. '3, considerats
més “seriosos”. En el transcurs del seminari s'intentara esbrinar si aqucsta tendéncia és
transitona, o si pel contrari afectara definitivament al concepte classic d'informar.

TEMARI:

Tema 1. Informacio o entreteniment? Cap a un nou concepte de |'activitat informativa.
Informar de qué i per a qué? Dret a la informacié: a quina informaci6?

Tema 2. Un nou estil de periodisme per a una nova societat. Factors que contribueixen al
canvi eh |"activitat informativa. Canvis socials i culturals. Competéncia entre mitjans. Nous
valors socials.

Tema 3. Funcio social de la nova activitat informativa. Vells i nous paradigmes: informar,
formar i entretenir? Informacié dura i tova.




Tema 4. Models i formules del nou tipus d'informacid. Diferents models de productes
informatius. Canvis en el sistema de fonts. El descobriment de I'individu: de les noticies de
fets al relats de personatges.

Tema 5. Llums i ombres del nou estil de la informacié. Una societat super-informada:
guanys i pérdues del nou model informatiu. Canvis cojunturals o definitius? L activitat
informativa i el futur.
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PRACTIQUES: Es faran analisis puntuals d'algun programa o producte informatiu tot
posant de relleu les caracteristiques que evidencien el canvi que s’esta produint.

METODE D’ AVALUACIO: Es valorara | assisténcia a classe, la participacié activa ens els
debats que es propiciin i la realitzacié d’un treball individual o col'lectiu que s’ha de realitzar

sobre algun dels punts del programa.
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