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Objectius de I'assignatura

A traveés de |'estudi dels productes culturals es pretén de fer entendre les diferents cultures i els seus nivells en
estreta relacio amb els altres aspectes de l'estructura social. No es pot entendre la cultura de massa sense tenir
en compte les caracteristiques que presenten les societats contemporanies occidentals, tampoc sense tenir en
compte les tecnologies que han permes el tipus de produccio, distribucio i consum que es fa ara.

El curs tractara de donar una idea aproximada, pero, suficient de les caracterisiques mes importants que
informen la cultura del nostre temps, des de les perspectives de la sociologia de la cultura, dels estudis de
comunicacio i de l'antropologia social. Es procurara, doncs, de proporcionar els instruments per a
comprendre criticament el complex fenomen que constitueix la cultura actual amb els seus nivells especifics.

cieristiques d rs i meétode d’avaluacio

Els diferents temes 1 lligons es fonamentaran en la bibliografia que es fa constar en el programa 1 en la que
_ proporcionara el professor, de manera complementana, en les classes.

Les classes serviran per donar informacio complementana i, de manera especial, per tal de significar,
interpretar 1 criticar els continguts dels temes.

Es procurara que les diferents qiiestions estudiades siguin il-lustrades amb els exemples pertinents a traves de
- les tecnologies que estiguin a la nostra disposicio.

L'assignatura savaluara a través d'un examen a traves del qual els alumnes han de demostrar la seva
comprensio del tema, gracies al treball que han fet de la bibliografia i I'aprofitament de les classes. Es
valorara, de manera especial, la possibilitat de comprensio que l'alumne haura adquint dels temes objecte
destudi. Els detalls concrets del referit examen s'explicaran en el moment oportu.

PROGRAMA

Introduceio.

Les distintes nocions de cultura. Assaig de definicio. Les parts que shi poden distingir. La importancia del
llenguatge com a nucli de la cultura.

Els nivells de cultura. Els nivells en les cultures historiques.



Questio de noms. Analisi critica de les diferents denominacions que prenen la cuitura i els seus nivells.
Bibliogratia de la introduccio

BERRIO, Jordi (1993 "Questio de noms" a Jordi Berrio. [reballs sobre cultura contemporania” Barcelona:
Servei de Publicacions Elisava :

SHILS, Edward (1974) "La sociedad de masas y su cultura" a BELL, Daniel i altres "/ndustria cuitural
v sociedad de masas” Caracas: Monte Avila Editores.

Tema | La cultura i les seves mediacions.
I.1 La cultura entesa com a mediacio. Les mediacions tecnuques en la cultura, Influéncia que poden

tenir les tecniques 1 els instruments en els continguts. Des dels rotlles a la impremta de Gutenberg El
paper de l'escriptura en la cultura occidental com a model de la importancia de les mediacions.

1.2. Les noves mediacions tecniques aplicades a la cultura | litografia, la fotografia fixa 1 en moviment.
Els mitjans electronics. La nova generacio de productes culturals a I'epoca de la reproductibilitat
técnica.

Bibliogratia

BERRIQ, Jordi "La transmissio cultural i les mediacions de la cultura” a (1993 ) Jordi Berrio. {reballs
sobre cultura contemporama. Barcelona: Servei de Publicacions Elisava,

JARVIE, L.C. (1974) Sociologia del cine. Madnd: Guadarrama. (caps 1,2)
McLUHAN, Marshall "Palabra hablada ;Flor del Mal?" 1 "Palabra escrita. Ojo por oido" a (1996) Para
comprender los medios de comunicacion. Las extensiones del ser humano. Barcelona: Paidos.

WILLIAMS, Raymond (1992) Historia de la comunicacion. Vol 2. Barcelona: Bosch Casa Editorial.

Tema 2 Societat i cultura

2.1 La cultura dins de l'estructura social. Evolucio cultural en relacio amb les transformacions de
l'economuia 1 de la politica. Els punts de vista idealista, materialista 1 materialista dialectic en les relacions
estructurals.




2.2 Caracteristiques generals de la cultura en I'Antic Regim. Nivells 'i tipus d'activitats. Industria
artesanal. Condicio social dels professionals de la cultura. Caracteristiques dels productes artesanals i
de les obres d'art en aquesta época.

2.3 La societat burgesa. Les transformacions en el consum cultural. El mercat cultural. Els canvis
experimentats en les professions culturals. Els intel-lectuals.L'art i I'estetica dins I'era burgesa. -

2.4 Societat industrial i industria de la cultura. El cinema com a model de les industries culturals
posteriors. L'elaboracio en serie. L'equip de produccio. La distribucio i el consum. Afinitats 1 diferéncies
amb el teatre i ia novel-ia. El guio cinematografic 1 el text literari.

2.5 La societat complexa 1 la seva cultura. De la cultura consuminda massivament a les diversificacions
actuals del mercat cultural. La radio 1 la televisio L'impacte de les darreres mediacions técniques.
Bibliogratia del tema

WILLIAMS, Raymon (1982) Culftura. Socivlogia de la comunicacion y del arte. Barcelona: Paidos
(Caps 2,4,7)

WILLIAMS, Raymond (ed.) 1992 Historia de la comunicacion. Vol 2. Barcelona: Bosch Casa
Editonal.

Tema 3 La cultura de massa

3.1 La cuitura de massa com a civilitzacio. Productes culturals 1 artistics; activitats 1 conductes. La
industria de la cultura com a forma hegemonica de produccio cultural en el moment actual.

" 3.2 Caractenstiques dels productes de la cultura de massa. Apropament al consumidor. Mampulabilitat,
Actualitat 1 actualitzacio. El problema de ['autor. Aspectes estetics. Kitsch com a estetica de la cultura
de massa.

3.3 La dimensio mitica de la cultura de massa. Herois i heroines. La produccio i reproduccio de mites
antics 1 moderns,

3.4 Nivells dins la cultura de massa actual. La cultura de massa ja no €s de massa? Produccio i publics
en el consum cultural contemporani.

3.5 Dimensio cognoscitiva de [a cultura de massa. La decadencia del text 1 extensio de la nova oralitat.
Aspectes epistemologics de la comunicacio visual.




Bibliografia del tema

BENJAMIN, Walter (1983) L'obra d'art a I'época de la seva reproductibilitat tecnica. Barcelona:
Edicions 62,

MORIN, Edgar (1995) "Una nueva era de la cultura de masas: La crisis de la felicidad" a Sociofogia.
Madnd: Tecnos. ;

ROSITI, Franco (1980} Historia y teoria de la cultura de masas. Barcelona: Gustavo Gili. (caps. 111,
1V, VL)

Tema 4 El debat tedric a I'entorn de la cultura contemporania.

4.1 La posicio de la sociologia critica respecte de la industna de la cultura. La industria cultural com a
nou instrument de dominacio.

La critica a l'impenialisme cultural.

4.2 Els mitjans de comunicacio com a instruments de democratitzacio de la cultura | defensa de la
cultura de massa.

4.3 El debat cultural del nostre temps. Les veus critiques contra les posicions racionalistes en art i
disseny, en I'epistemologia cientifica, en les concepcions de la societat. S'ha acabat I'época de les teories

totalitzadores? Caractenistiques de la postmodernitat. Els productes de industries culturals 1 la
postmodernitat. Final o reconstruccio de la modernitat.

Bibliogratia del tema
BELL, Damiel 1 altres (1974) [ndustria cultural y sociedad de masas
Caracas: Monte Avila

JAMESON, F. (19927) £l posmodernismo o la logica cultural del capitalismo avanzado. Barcelona:
Paidos.

Bibliografia general complementaria.

ARNHEIM, Rudolf (1973) LI pensamiento visual. Buenos Aires: Editorial Universitaria de Buenos
Alres.

BARNICOAT, J. (1973) Los carteles. Su historia y lenguaje. Barcelona: Gustavo Gili.
BELL, Damel ( 1982y Las contradicciones culturales del capitalismo. Alianza Editorial.

BIRNBAUM, N (1968) La crist de la sociedad industrial. Buenos Aires: Amorrortu.




BOURDIEU, Pierre (1991) La distincion. Criterios y bases sociales del gusto. Madrid: Taurus.
GUBERN,Roman (1987) La mirada opulenta. Barcelona: Gustavo Gili.

McLUHAN, Marshall (1973) La galaxia Gutenberg. Barcelona: Edicions 62.

MARTIN-BARBERO, Jestis Martin (1987) De los medios a las mediaciones. Barcelona: Gustlavu Gili.

MAY, Rollo(1992) La necesidad del mito. Barcelona: Paidos.
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