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PROGRAMA DE ECONOMIA AGRARIA
Curso 1997/98

Profesor responsable: M. José Milan
Tutorias: Martes/Jueves de 13:00 a 14:00

Antoni Graupera
Tutorias: Martes/Jueves de 17:00 a 18:00

OBJETIVOS
Se pretende aportar unos conocimientos basicos sobre:

a) La formacion de los precios y el funcionamiento de los mercados, con las
caracteristicas especiales de los mercados de productos agropecuarios.

b) Gestion de la empresa agropecuaria

¢) Caracteristicas de la comercializacion y localizacién agroalimentaria.

d) El marco politico y econémico en el que se desarrolla el sector agrario.

PROGRAMA TEORICO
I. INTRODUCCION

1.1.- Introduccién a la economia.

Concepto de economia. El problema de la escasez y la asignacién de recursos.
Definiciones. La frontera de posibilidades de produccién. Conceptos: coste de
oportunidad, eficiencia, ley de los rendimientos decrecientes.

II.- MICROECONOMIA ELEMENTAL

2.1.- Conceptos fundamentales de 1a teoria del precio.

Las unidades de decision. Los factores de produccién. Los conceptos de mercado.
Delimitacion y caracteristicas de los mercados agrarios. Utilidades que produce el
proceso comercial. El mercado como mecanismo de asignacion.

2.2.- La Teoria elemental de la demanda.

La funcion de demanda. La curva de demanda del mercado. Desplazamientos de
la curva de demanda. Funciones de demanda irreversibles. Estacionalidad de la demanda.
Analisis empirico de la demanda de productos agrarios.

2.3.- La Teoria elemental de la oferta.
La funcién de la oferta. La oferta de mercado. Desplazamientos de la curva de




oferta. Estacionalidad de la oferta. Analisis empirico de la oferta de productos agrarios.

2.4.- La Teoria elemental del comportamiento del mercado.

La determinacién del precio de equilibrio en un mercado de competencia perfecta.
Desplazamientos de la demanda y la oferta. Otras formas de mercado.

2.5.- La elasticidad de la oferta v la demanda.

La elasticidad-precio de la demanda. La elasticidad renta de la demanda. La
elasticidad cruzada de la demanda. La elasticidad de la oferta.

2.6.- Aplicaciones de la teoria del precio.

Los problemas del sector agropecuario, inestabilidad de precios y rentas. El control
de precios y la agricultura, impuestos y subvenciones. La dinadmica de la oferta de
productos agrarios.

2.7.- La teoria de la utilidad.

La teoria de la utilidad y las curvas de indiferencia. Las curvas de indiferencia y
el equilibrio del consumidor.

2.8.- La produccidn y sus costes.
La funcién de produccion y la ley de los rendimientos marginales decrecientes.

Costes de produccion. Costes medios y marginales.

[IL.- INTRODUCCION A LA MACROECONOMIA

3.1.- Vanables macroecondémicas fundamentales. -
Definicién de las principales magnitudes econdémicas: PNB, PNN, PIB, RN.
Interpretacion y Evolucion de las mismas.

3.2.- Las cuentas del sector agrario.
Produccion Total Agraria. Produccion Final Agraria. Valor Afiadido Bruto. Renta

Agraria. Interpretacion y evolucién de las mismas.

IV.- ECONOMIA DE LA EMPRESA AGRARIA

4.1.- La empresa agraria.
Definicién de empresa agraria. Clases de empresas en el sector agroalimentario.

4.2.- Vanables relativas al logro empresarial.

Clasificacion de los costos para la evaluacion del logro econémico. El valor
ariadido. Beneficio empresarial. Margen bruto y neto. Margen bruto después de impuestos
(cash-flow).

4.3.- Analisis de costos v presupuestos.
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Una segunda clasificacion de los costos. Costos medios y marginales. Costos fijos
y variables. Costos crecientes y decrecientes. Costos constantes. Costos directos e
indirectos. Costos de amortizacién. Costos por intereses de los capitales y por renta de
la tierra. E1 punto muerto.

V.- COMERCIALIZACION Y LOCALIZACION AGRARIA

5.1.- Caracteristicas de la comercializacién agroalimentaria.

Caracteristicas de la produccion agroalimentaria. La integracion horizontal en la
produccién. Las Cooperativas. Las Sociedades Agrarias de Transformacién. Las
Agrupaciones de Productores Agrarios.

5.2.- El marketing agroalimentario.

La investigacion de mercados. Politica de producto. Politica de precios. Politica
de distribucién. Politica de promocién de ventas. Las marcas de calidad y las
denominaciones de origen.

5.3.- El problema de la localizacién agraria

Introduccion. Industrias agrarias: localizacién consumos. Localizacién de cultivos
y actividades ganaderas. El trasporte.

VI. LA DEFENSA DE LA COMPETENCIA

6.1.- La defensa de la competencia en el sector agrario

Formulas colectivas de coordinacién vertical. La competiividad global.
Organizacion vertical de los sectores. La defensa de la competencia a nivel nacional y
comunitario.

VII. ESTRUCTURA AGRARIA

7.1.- Estructuras Agrarias.

Variables estructurales mas comunes. Estructura de los diferentes sectores
ganaderos en Cataluiia en Espafia y a nivel mundial.

VIIL. POLITICA AGRARIA COMUN

8.1.- Introduccion a la Politica Agricola Comin.

Razones de su existencia. Objetivos de la PAC. La Ordenacién Comun de los
Mercados Agricolas. Principios en que se basan las OCM. Mecanismos utilizados en las
OCM. Los principales precios institucionales. La accidn socio-estructural de la PAC. La
Financiacidén de la PAC: EL FEOGA.
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8.2.- Las Organizaciones Comunes de los Mercados Agrarios.
La OCM de la carne de aves de corral. La OCM del sector huevos. La OCM de

las carnes de ovino y caprino. La OCM de la carne de porcino. La OCM de la carne de
vacuno. La OCM de la leche y de los productos lacteos.

PRACTICAS
- Problemas de microeconomia, calculo de puntos de equilibrio, elasticidades (6h).
- Problemas de macroeconomia (2h).
- Seminario de balanza de pagos (1h).

- Calculo de los costes de produccion de las diferentes producciones ganaderas (6h).

BIBLIOGRAFIA

- INTRODUCCION A LA ECONOMIA POSITIVA. Richard G. Lipsey (12 primeros
capitulos). Vicens Universidad.

- ECONOMIA. Fischer S. , Dornbusch R. (7 primeros capitulos). McGraw-hill.

- MICROECONOMIA ELEMENTAL. Sempere Flores A. McGraw-hill.

- ECONOMIA DE LOS MERCADOS AGRARIOS. Caldentey P., Gémez A.C. Mundi-
prensa.

- ECONOMIA DE LA EMPRESA AGRARIA Y ALIMENTARIA. Ballesteros E. Mundi-
prensa.

- CURSO DE INTRODUCCION A LA ECONOMIA DE LA EMPRESA. Suérez Suérez
A.S. Piramide.

- LA COMERCIALIZACION AGROALIMENTARIA EN ESPANA. F.de la Jara Ayala.
Servicio de Extension Agraria. MAPA. 1988.

- BREVE TEORIA DEL MERCADO PARA LA ECONOMIA AGRARIA. Natalia
Vandenberghe. Ed. Acribia S.A. Zaragoza 1995.

- MICROECONOMIA. Michael Parking. Addison-wesley Iberoamericana 1995.

EVALUACION

Para la evaluacion del alumno se realizara un examen final, tipo test, que incluira
la materia impartida tanto en clases tedricas como en los seminarios y clases de
problemas. Se podra plantear, en el examen, la realizacién de algun problema. En la nota
final se tendra en cuenta la participacion del alumno en las clases tedricas y practicas.
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