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Objectius: 

Per qué el oonsum i les activitats associades al consum són pertinents a la sociologia? Perqué les nastres 
vides estan condicionades per la proliferació d'objectes en el nostre entom. El consum és una pnktica 
social, cultural ¡económica fonamental El conswn, associat a la ideología del consumisme, ha fet bona 
la idea que la vida és més una qüestió del que boro consumen que no pas del que hom produeix. L'ús 
simbólic deis objc:ct.es de consum juga un paper decisiu en el procés de construcció social de la realitat, 
tant en la seva dimensi6 objectiva coro en la subjectiva. És per aixo que la sociología no ha pogut 
prescindir de I'estudi racional i sistemAtic d'un aspecte social tan fonamental . 

L 'objcctiu d 'aquest curs és el d' introdwr aJs estudiants en tota una serie de cooceptes -caixa d'cines- i 
teories per tal de facilitar una an3.lisi comprensiva del consum, espccialment des del que hom identifica 
com la revolució del oooslImisme modem. 

1. Introducci6: la perspectiva sociológica i la sociologia del consumo 

U. Arribada de la societal de consum: De )'Ctica protestant j I'csperit del capitalisme a I'Ctica 
romantica i ¡'esperit del consumisme roodem. 

III. Aproximacions al consum: 

a). La cultura consumista i la socictat reificada. 
b). Thorstein Veblen i la teoria de la classe ociosa. 
e). lean Baudrillard i la logica simbólica del consumo 
d). Piene Bourdieu i el gust oom a mecanisme de distinci6. 

IV. Talls tematies: 
l.a)Geografta del consum.. 
b )El te01ps lüure. 
c)Consumidor(s). 
d)Botigues. 
e)La publicitat. 
QLa moda 

2 .g) El ros 
h)La roba. 

¡)La casa. 
j)EI cotxe. 
k)Mcnjar i heure. 
I)Turisme 
m)EI consum cultural 

¡g-



LECTURES OBLlGATÓRIES: 

~ CoHecci6 de textos en (otocópia 
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PRÁCTIQUES: 
Les sessions practiques han de servir per treballar les Icctures obligatories i material Audio--visual 
pertinent. 

AVALUACIÓ: 
L'assignatura s'avaluara a través d'un examen eserit. 
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