
TEORIES DE LA COMUNICAOÓ 1 
Uicenciatura en Publicitat i Relacions Públiques 
ler. Curs, 20. Semestre, Crup 54 
Credits: S (4 de teoría i 1 de practiques) 

Professor: L1uis Badia 

¡qrwl¡ "l71 • 

OBjECTIUS 

Situar l'estudi de la comunicaci6 en el mare de les ci~ncies socials. Recollir els prinapals 
models de la comunicad6. Posar de manifest el caracter pluridisciplinar de les teones de la 
comunicaci6. Explicar els elements fonamentals de I'estudi de la comunicació social. 

TEMARI 

1. L'estudi de la comunicació en el mare de les (iendes socials: l'aportació de les diferents 
disciplines. Els principals models. 
2. lnicis de la investiagació en comunicació de masses a Europa i Estats Unis: Contextos socio­
histories. 
3. L'evolució de la investigaci6 de la comunicaci6: paradigma estructural-funcionalista. La 
Mass Communication Research. 
4. La contribuci6 de la socio logia interpretativa. L'Escola de Chicago. Interaccionisme 
Simbólico Etnometodologia. Construccio social de la realitat 
5. La perspectiva crítica. De I'Escola de Frankfurt a I'actualitat. La industria cultural. Cultural 
Studies. 
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