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COMUNICACIÓ POLíTICA 

LLlCENCIA TURES: PERIODISME i PUBLlCITAT I RELACIONS PÚBLlQUES 
(5 ers.) 
(;Jer. Curs, 6é. Semestre) 

A) OBJECTIUS 

Coneixement deis diversos processos de comunicació política. Atenció especial a la descripció 
deis métodes i tecniques de persuasi6. Reflexió critica sobre les actual s estrategies de 
persuasió política en el marc de la societat democrática. 

B)TEMARI 

I INTRODUCCIÓ 
Política i comunicació política: Definició, tipología, models i processos.- Escenaris de la 
comunica ció política: Tractament d'imatges públiques, Campanyes electorals, Propaganda 
oculta.- Mitjans de comunicadó, clima polític i desinformadó.- El líder polític. 

11 EMISSORS DE COMUNICACIÓ POLÍTICA 
Partlts polítics: definicions, organització i espectre ideológic.- Governs ¡ institucions públiques.­
Emissors independents, grups de pressió i lobbys.- EIs professionals de la Comunicació 
Política.- Els paper de les "élites" i els inteHectuals. 

III APROXIMACIÓ HISTÓRICA 
Orígens i desenvolupament de la Propaganda Democrática.- Propaganda bél·lica en el Segle 
XX.- Propaganda marxistaleninista.- Propaganda nazi.- La Propaganda a la Guerra Civil 
espanyola .- De la propaganda classica al marketing social ¡ electoral . 

IV INVESTIGACIÓ POLíTICA I PRESA DE DECISIONS 
Tractament d'estudis sociológics, cens ¡ anallsis de resultats electorals.- Sistemes qualitatius 
d'investigacló política.- Realització i lectura d'enquestes polítiques.- Segmentadó i tipologia de 
I'electorat.- Elaboradó d'estrategies electorals.- Elaboradó del discurs politic: El lIenguatge 
polític. 

V INSTRUMENTS DE COMUNICACIÓ POLíTICA (1) 
Comunicadó mitjanc;ant la premsa.- Gabinets de comunicacló i Relacions pUbliques en la 
campanya electoral - Publicitat al servel de la cornunieacló política - El paper deis mitjans 
escrits en la campanya electoral.- Métodes de seguiment de I'ambient politic. 

VI INSTRUMENTS DE COMUNICACIÓ POLíTICA (11 ) 
La rad io com a instrument de propaganda - La TV. elx central de les campanyes modernes.­
Debats electorals per televlsió.- L'entrevlsta polítlca.- La TV I I'Estat espectacle - Els actes 
publics i la mobilitzac:o en les campanyes electora ls 

VII LA PERSUASIO POLlTICA 
OOlnlons i actitud s - Olnamlea del canvl d'actltuds - Processos de decisló de vot.- Eficacia de 
les campanyes electorals - Teones I vanaoles sobre la persuaslo- La cultura politlea ­
Dlmensio ética de la comunlcaCIO politlea 
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