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TF.MA )' 

TF.~IA 4' 
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Concepto y Objetivos de 01 S.L 
Clases de Información. 
Sistemas formales e infonnaJeJ. 

SISTEMAS DE INFORJAClON EN LA EMPRESA (MIS) , 
I 

Introducción conceptual j visión hbtórica. 
El cuadro de mando. I 
Canlderisticas dell\nS , 
EstructurA funcional y $u~sisttmas. 

EL INFOCENTRO 

I 
Sistemas integrados de Iuformatión. , 
Cu.adro de Mando,EIS,DSS,ES. 

I 
LOS SISTEMAS DE DEtISION 

I 
Procesos dt resolución dei 

problemas. 
Metodologfa de SOlución.! 
Certua e Incertidumbre ~n lit decisiones. 
Reglas de Ded!lión. I 

I 

I 
LOS SISTEMAS DE INFOHMACIQN DE MERCADOTECNIA , 

I 
Concepto y desarrollo hi!¡tprico. 
Fuentes de Informac.ión. I 
Flujos y Sistem.as Automahzables. , 

I 
~AMPOS EXTERNOS DE APLlCAClQN DEL SIl\I 

Análisis Sectorial. 
AniJisili del1\'Iercadp. 
Anilisis competitivo. 
Análisis de las clientelas. 
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3'PARTE 

lf.I>M S' 

¡ 
CAMPOS INTER.1IóOS DE AfLlCAClON DEL STh! 

I 
M.I1I~tlng Mi.. I 
Políticas de Produdo,Pre!cio.Dlstribudón e Impulsión. 
Usuarios de Inrorm.ulóa ~y Rc(unos Titnlcol y Econ6mlcos.. 

I 
fL SIM y LAS llCNOrklAS PE INFORMACIru¡ 

i CoopeliU.idad y TI 
Pllllnificadón delas TI. I 
Slstemas,ProcHos y Pr0r1mü de n.tol. 

I 
lEMA 9" APLICACIONES AL S'M 

I 
Buts de Dltos DocumenWes. 
Dala Wa". H..... I 

• Dala Base Mal1letiDg. 1 
Advanced Data B2IJe. ! 

TEMA 10" LA llCNQ INFORMAdoN 

Presente y Futuro. 
Internel y sr~1. 
Tnlrane .. y SIM. 

I , 
I 

I 
I . 

TEMA \\' ELCOMERCIOELE~ONICO 

, 

MeuaUIDOI de Comertio ElectróaKo. 
AlItencifiuci6n.Prlvuidad.l:ncriptaci6n y Garantias. 
Cenlro. de Respon.abUida1 y Usuario •• 
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COQCrnidoi Pro(undlzaclón en. 1&1 moderna. Ucnlut anaHdcu de ruogida y 
tratamiento de la información IObre amerado. 

OblctiyOJ; Dotar al alumno de l •• \Uthna. t«Dlea. enla. .isumu de información 
empresarial,que If' permitan asumir la. declllones empretariales IOhre el mercado 
coa Olenor riago. 

MctodoloCI'j aases atdvu donde el profesor aporta l. bue conceptual y 
metodol6a1ca sobre la cual c:.ompl'eDder loa nuevoI conceptOl dd 
proaram • . Ca.uistlc.a aplicada .. explicar por ti proretor y debate con loa a.umuRC. 

Eyaluarlda ; Ex4me .. nn&! Te6ri.::o--Pdctico (90 MlautOl).~ ban de .uperar amb •• 
partes para la obteadón del APTO. Evaluación de 1. partlcipad6n .ltt.emA:du tD 
el aula hasta UD. mj:dmo de 1..! puntOl uumulablu p .... el ed.men final.T ... bajo 
voluntario de uma libre .obre el contenido del pl"Op'ama.,( Mú..Imo 1.5 Punto. al 
nn.l). 

Blbllolan • . 
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