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[) OBJECTIUS , -

Donar els instruments tedrics, practics i de referéncia necessaris per a
I'aplicacio a la investigacio en comunicacid de masses amb la finalitat que
'alumne elabori un projecte d'investigacio i desenvolupi el seu treball de
curs corresponent,

[I} PROGRAMA
TEMA [ La investigacio de I'audiovisual.

L. Les demandes de les empreses de comunicacio i de les institucions. 2. Els

centres i instituts d'investigacid en Espanya i en Furopa. 3. Les publicacions =
i el servei Internet entorn a la investigacié de 1'audiovisual i de la
comunicacié europees i nord-americanes.

TEMA I La investigacio en els mitjans.

1. La investigacio en televisio: la investigacié del consum, del producte i de
la recepcid. 2. La investigacio a la radio: la investigacio del consum, del
producte i de la recepeid. 3. La investigacio en publicitat: la investigacio del
consum, del producte, de la identita i de la recepcio. 4. La investigacio en la
industria cinematogralica: metodologies d'investigacio en economia,
sociologia i estética del cinema.

TEMA 1T La investizacia dels géneres i formats audiovisuals.

L. Analisi dels géneres de ficeio, 2. Andlisi dels géneres d'entreteniment. 3.
Analisi dels géneres educatius i culturals. 4. Analisi dels géneres
publicitaris i promocionals.

TEMA IV La investigacio de continguts i formes narratives i retoriques dels 3
productes audicvisuals.

1. Analisi del guid i del missatge publicitari. 2. Analisi de I'estructura i
funcions narratives. 3. Disseny del target i de la programacio. 4. Analisi de
la imatge publicitaria. 2

TEMA V  La investigacié practica en el mitja audiovisual. {Opcions de
treball d'investigacio per als estudiants).

1. La investigacio en mitjans audiovisuals., 2. Analisi de la produccio,
programacia, lormats, conlinguts i recepcié de productes de ficcio. 3.
Analisi de la produccio, continguts socials, efectes i recepcid de programes
infantils. 4. Analisi de la produccio, programacio, continguts, formats i
recencit dels producies relevigine t'enrrereniment



TEMA W1 la investigacido practica en el mitja audiovisual. {Opcions de
treball d'investigacio per als estudiants).

1. Analisi dels suports expressius. 2. Investigacid de les técniques de
persuasio visual. 3. La investigacido de continguts publicitaris (mercat i
valors socials). 4. La investigacié del consum publicitari en mitjans
audiovisuals, 5. La investigacid de la recepcid de formes i continguts
publicitaris.
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- Revistes especialitzades:

Analisi. Quaderns de comunicacié i cultura.
Anuario FUNDESCO

Anuario El Pais

TELOS

IV) DESENVOLUPAMENT DEL CURS
. a) Classes tedrigues.
b) Projecte d'investigacid i el seu desenvolupament com a treball
de curs.
c) Optatiu: Debat a classe dels textos seleccionats de la
bibliografia.
V) AVALUACIO:
a) Treball de curs obligatori

b) Examen final.
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